PROGRAM RADA
TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA BILOGORA —
BJELOVAR ZA 2026. GODINU

Bjelovar, prosinac 2025. godine
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Turizam je jedan od klju¢nih pokretata nacionalnog i lokalnog g;.ospodarstva,.a njegov .doprlr.los
otvaranju novih radnih mjesta, poticanju ekonomskog rasta i jaéanju_kultun_xo'g 1c!ent1"¢'eta iz g()(}l!.'.le
u godinu postaje sve vazniji. U uvjetima ubrzanih globalnih promjf:na, digitalizacije, el:col9sk1h
izazova i sve zahtjevnijih potreba suvremenih putnika, tuﬁsT:ic':kl sektor‘ m?ra kontmun.rano
prilagodavati svoje modele upravljanja i razvojne pristupe. To je p?sebno 1zr.a:zeno kod n_nvkljo-
destinacija poput Bilogora — Bjelovara, &iji se turisticki pote.ncue.al temelji na autenticnim
vrijednostima, kvaliteti Zivota i dozivljajima koji nadilaze masovni turizam.

Destinacija Bilogora — Bjelovar u posljednjim godinama ostvaruje_stfabi.lan r.ast t}.ll‘l.stléklh
pokazatelja i sve veéu prepoznatljivost na nacionalnoj razini, $to pot-vrﬁu]e i priznanje koje je F}rad
Bjelovar primio 2024. godine kao “Najsrd¢aniji grad u Hrvats}cof‘ prer-na oc:]ena.me_t g_ostuu m}
platformi Booking.com. Ovo priznanje predstavlja znalajan kaplta.l za daljnji razvoj
destinacijskog imidza i potvrduje temeljne vrijednosti na kojin-la se -tunzam ovoga podrugja
prirodno gradi — gostoljubivost, autentinost i stvarna briga za posjetitelje.

Ipak, 2026. godina predstavlja prekretnicu u turistickom razvoju destin'aci!'e zbog plan.lrar}og
otvaranja geotermalno-sportsko-rekreacijskog centra Wellovar (Termi Bjelovaf') - najveceg
turistickog i infrastrukturnog projekta u povijesti grada i Sireg podru¢ja Bilogore. Projekt WelloY?T
znatajno ¢e utjecati na ukupni turisti¢ki sustav destinacije: prosirit e turisti¢ku ponudu, omogt.}cﬂ:}
razvoj cjelogodidnjeg turizma, povecati broj dolazaka i nocenja, potaknuti nova ulaganja 1
otvaranje radnih mijesta, te pozicionirati Bilogoru — Bjelovar kao novo kontinentalno srediste
zdravlja, rekreacije i aktivnog odmora. U tom smislu Program rada za 2026. godinu ima dodatnu
tezinu jer predstavlja klju¢an alat za upravljanje procesom transformacije i stvaranje preduvjeta za
kvalitetno funkcioniranje turistickog sustava u godini velikih promjena.

Izrada programa rada temelji se na analizi trenutnog stanja turizma, prepoznavanju izazova i
razvojnih potreba destinacije, aktualnim javnim pozivima i strateskim smjernicama, te na
definiranju konkretnih ciljeva i mjera usmjerenih odrzivom i konkurentnom razvoju. Ovaj
Program rada izraden je kao godisnji operativni dokument koji definira ciljeve, prioritete,
aktivnosti i otekivane rezultate u 2026. godini. Temelji se na zakonskim odredbama, strateskim
dokumentima i analizi razvojnih potreba destinacije, a posebno je uskladen s:

* Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma

» Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske do 2030.

« Strategijom turisti¢kog razvoja destinacije Bilogora — Bjelovar (2023.-2028.)
* Master planom razvoja turizma Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

* Akcijskim planovima TZ Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

« Planom upravljanja destinacijom Bilogora — Bjelovar 2025.-2028.



Cilj dokumenta je jasno usmjeriti cjelokupni turisticki sustav destinacije prema uspje§nom ulasku
u novu razvojnu fazu te osigurati kvalitetnu pripremu i operativno funkcioniranje u godini u kojoj
se otvara Wellovar.

STRATESKI OKVIR DJELOVANJA

Djelovanje TZ Bilogora — Bjelovar, kao lokalne turistitke zajednice (LTZ), utemeljeno je na
lanku O Zakona o turistitkim zajednicama, prema kojem su osnovni pravci djelovanja:
1) Razvoj i marketing destinacije

« koordinacija kljugnih razvojnih, planerskih i investicijskih aktivnosti

« razvoj turistitkih proizvoda i doZivljaja

« strate¥ko i operativno upravljanje turistickom ponudom

« sudjelovanje u razvojnim i marketingkim projektima nacionalnih i regionalmh TZ
2) Zastupanje lokainih i regionalnih interesa

« jaganje suradnje i povezivanja dionika

« poticanje inicijativa za razvoj konkurentnih turi stiCkih proizvoda

 koordinacija javnog i privatnog sektora
3) Unaprjedenje uvjeta boravka i odrzivosti

« poboljsanje kvalitete boravka turista

o podizanje svijesti o vrijednosti tutizma

« otuvanje prirodne i kulturne bastine

o provedba odrzivih modela upravijanja

TZ Bilogora — Bjelovar u 2026. godini djeluje kao lokalna destinaci] ska menadZment organizacija
(DMO), s naglaskom na:

 pripremu destinacije za povecani turisticki promet

« jaGanje sustava interpretacije i valorizacije resursa

« kreiranje novih proizvoda i tematskih turisti¢kih motiva

e upravljanje razvojem u skladu s Planom upravljanja destinacijom

STRATESKI FOKUS ZA 2026. GODINU

S obzirom na otvaranje Wellovara, strateki fokus 2026. godine usmjeren je na;

1. Pozl'clon.!ran_]e destinacije kao novog kontinentalnog centra zdravlja i rekreacije (snazna
komunikacija, brendiranje, izgradnja pozitivnog imida)

2. P?dnfanje spremnosti turistitke ponude (novi proizvodi, dodatni sadrZaji, prilagodba
postojecih subjekata vecem broju posjetitelja)

3. Baz.v?j cjelogodiinjeg turizma - kroz wellness, outdoor, gastronomiju, manifestacije i ruralne
dozivijaje

4. Jatanje kvalitete i standarda usluge - u smjestaju, ugostiteljstvu, OPG-ovima i rekreacijskim
sadrzajima

5. Fmplf:me.ntacija Plana upravljanja destinacijom - s naglaskom na odrzivost, kapacitet
nosivosti, klimatsku otpornost i ravnomjeran razvoj svih devet opéina



OPERATIVNI CILJEVI 2026.

Operativni ciljevi uskladeni su s viSegodidnjim strateSkim dokumentima i podijeljent u <

cjeline:

OPERATIVNICILJ 1

Razvoj i unapredenje turisticke infrastrukture i suprastrukture

Kljuéne strategije:
o unapredenje turisticke i javne infrastrukture
« integriranje Wellovara u §iru turistidku ponudu destinacije
+ upravljanje kvalitetom smjestaja o
o povezivanje uslugal stvaranje cjelovitog turistitkog dozivljaja
« razvoj gastronomske ponude i autohtonih proizvoda
e razvoj outdoor sadrZaja (pj esatke, konjitke, biciklisticke rute)

OPERATIVNI CILJ 2
Unapredenje turistickih proizvoda i interpretacije resursa
Strategije:
« razvoj inovativnih, autentiénih i tematskih doZivljaja
+ interpretacija temeljena na stvarnim vrijednostima destinacije
« razvoj kreativnih turistitkih sadrZaja
. jalanje manifestacijskog turizma
« razvoj konjitkog turizma kao diferencijacijske nise

OPERATIVNI CILJ 3

Jaganje destinacijskog menadzmenta i ljudskih resursa

Strategije:

unapredenje sustava vodenja destinacije (DMO model}
jatanje kapaciteta dionika — edukacije, radne grupe, radionice
digitalna transformacija turistiCkog sustava

profesionalizacija rada turisti¢kih subjekata

OPERATIVNI CILIJ 4
Izgradnja prepoznatljivosti destinacije 1 ja8anje imidza
Strategije:
» vizualni i komunikacijski identitet destinacije
» marketinike kampanje s naglaskom na otvaranje Wellovara
» digitalni marketing, dru§tvene mre¥e, influencer suradnje
» imidZ-projekti i storytelling destinacije
s segmentacija trzi§ta i personalizacija komunikacije

etiri



MARKETINSKE STRATEGIJE ZA 2026.

U 2026. godini marketingke aktivnosti Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar temeljit ¢e se na
snafnom pozicioniranju destinacije u kontekstu otvaranja geotermalno—sportsko—rekreacij skog
parka Wellovar te na jadanju prepoznatljivosti autentiCnih mristickih proizvoda destinacije.
Marketinike strategije obuhvadaju sijedece kljuine smjerove:

1. Brendiranje destinacije
« Dosljedno koristenje vizualnog identiteta destinacije.
« Jatanje imidza Bilogora — Bjelovar kao gostoljubive destinacije (“najsrd&aniji grad”).
« Pozicioniranje destinacije kroz vrij ednosti: opustenost, domaca atmosfera, autentiénost,
prirodnost, aktivan boravak, zdravlje 1 rekreacija.
2. Digitalni marketing i komunikacija
« Sustavno upravljanje druitvenim mrezama i web stranicom destinacije.
« Kreiranje ciljnih digitalnih kampanja (FB/IG Ads, Google Ads).
« Suradnje s influencerima i travel blogerima.
« Unaprjedenje vizualnog i video sadrZaja.
» Optimizacija online prisutnosti za tematske nise (outdoor, wellness, konjiZki turizam).
3. Promocija Wellovara kao klju¢nog proizvoda 2026.
« Posebna promotivna kampanja povodom otvaranja.
. Suradnja s medijima i partnerima u pripremi specijaliziranih PR &lanaka.
« Razvoj promotivnih paketa u suradnji s pruzateljima usluga.
« Izrada video sadrzaja koji povezuju Wellovar s prirodom, gastronomijom, rekreacijom 1
obiteljskim turizmom.
4. Turizam manifestacija — SNAZNO ISTAKNUT FOKUS
Manifestacijski turizam prepoznaje se kao jedan od najvaZnijih komunikacijskih i promotivnih
alata destinacije Bilogora — Bjelovar. Manifestacije su kljudne za stvaranje identiteta destinacije,
povgéanje vidljivosti i privlatenje posjetitelja tijekom cijele godine.
Poseban naglasak stavlja se na Terezijanu — najvecu, najposjeceniju i najprepoznatljiviju
manifestaciju u destinaciji.
Planirane aktivnosti ukljuduju:
» izradu posebne marketinske kampanje za Terezijanu 2026.
. p-r(')mocij‘u Fiogada.nja na nacionalnim i regionalnim medijima
s ciljane digitalne kampanje usmjerene prema obiteljima, mladima, ljubiteljima kulture i
zabave
. jaé@je brenda Terezijane (grafi¢ki identitet, vizualna priga, storytelling)
» ukljucivanje lokalnih i regionalnih dionika u zajedni¢ku promociju
¢ posebne promotivne aktivnosti u razdoblju pred otvaranje Wellovara (cross-promotion)
» produkciju profesionalnog foto i video materijala
» suradnju s influencerima i glazbenim/umjetni¢kim izvoda¢ima na posebnom sadrzaju
« naglasak na , Terezijana kao razlog dolaska“ — motivacijski marketing



Osim Terezijane, sustavno ¢e se promovirati i ostale znadajne manifestacije u destinaciji (gastro
dogadanja, sportske manifestacije, manifestacije ruralnog turizma, adventska dogadanja), pri Cemu
¢e se raditi na:
« povecanju vidljivosti kroz zajedni¢ku manifestacijsku mapu
« boljem tematskom pozicioniranju {outdoor, ruraino, gastronomija, kultura)
o stvaranju cjelogodidnjeg kalendara dogadanja
+ digitalnoj promociji i storytellingu manifestacija
5, Marketin§ka segmentacija i ciljana komunikacija
o analizatr¥istai definiranje prioritetnih segmenata (obitelji, parovi, sportski klubovi, aktivni
turisti, gosti Wellovara)
o personalizirana komunikacija prema segmentima
 promocija prema trZistima u okruZenju (Slovenija, Madarska, Austrija)
6. Promidzbeni materijali i promocija na terenu
o izrada novih promotivnih brosura, karata ruta, vodita
« sudjelovanje na turistitkim sajmovima i posiovnim dogadanjima
« organiziranje press i study turau suradnji s HTZ i Zupanijskom TZ
= Odrzivi marketing i “zelena” komunikacija
e promocija prirodnih vrij ednosti 1 odgovornog koristenja resursa
« integracija vizualnih elemenata odrZivog turizma u komunikaciju
« isticanje destinacije kao zdravog, mimog i prirodnog okruzenja

USKLADENOST S PLANOM UPRAVLJANJA DESTINACIIOM

Program rada za 2026. godinu u potpunosti je uskladen s Planom upravijanja destinacijom
Bilogora — Bjelovar (2025.-2028.), koji odreduje:

e viziju razvoja destinacije

« upravljatke modele i organizaciju sustava

o turistitke zone i kapacitete nosivosti

o mjere ofuvanja prirodnih i kulturnih resursa

o smjernice za odrzivi rast i klimatsku otpornost

» razvojne prioritete za post-Wellovar fazu
Poseban naglasak stavlja se na odrZivost kao temeljni princip destinacijskog razvoja.

DUGOROCNI STRATESKI CILJEVI

Dugoroctni ciljevi TZ Bilogora — Bjelovar obuhvaéaju:
» stvaranje snaznog turistickog brenda
e diversifikaciju ponude i razvoj proizvoda visoke vrijednosti
e odrZiv rast uz ouvanje prirodnth resursa
» povecanje turistiCke potraznje i nocenja
« produljenje boravka gostiju
« stvaranje novih radnih mjesta i poticanje investicija
o jatanje destinacije kao centra rekreacije, zdravlja i sporta
e pozicioniranje na nova trzista (domace 1 inozemno)



KRATKOROCNI CILJEVI ZA 2026. GODINU

« uspjesno pozicioniranje Bilogore — Bjelovara povodom otvaranja Wellovara
« povecanje broja dolazaka i nocenja

« jatanje vidljivosti na nacionalnom trzistu

« razvoj najmanje tri nova tematska turisti¢ka motiva dolaska

« podizanje kvalitete privatnog smjestaja i OPG-ova

« poticanje novih iznajmljivaa putem javnih poziva

« jatanje konjickog turizma kao prepoznatljivog proizvoda destinacije

« jatanje suradnje s devet opéina ukljucenih u destinaciju

« razvoj novih manifestacija i dogadanja kompatibilnih s Wellovarom

Ovaj program rada predstavlja strateski okvir djelovanja Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar
u 2026. godini. Kroz jasno definirane ciljeve, mjere i aktivnosti, program usmjerava relevantne
dionike prema zajedni¢kom dj elovanju, razvoju odrzivog i diferenciranog turistitkog proizvoda,
unapredenju kvalitete boravka posjetitelja i jacanju tr¥isne pozicije destinacije Bilogora -
Bjelovar. Fokus je na odgovornom razvoju, dugorotnoj odrZivosti, jatanju identiteta destinacije i
stvaranju uvjeta za stabilan rast turistitkog sektora u godini koja ¢e obiljeziti novu razvojnu fazu

lokalnog turizma.

TURISTICKI PROMET U 2025. GODINI NA PODRUCJU TURISTICKE ZAJEDNICE
BILOGORA — BJELOVAR od 1.1.-05.12.2025.

Usporedba dolazaka: 2024. vs 2025. g Usporedba nocenja: 2024. vs 2025.
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Izvor: eVisitor

Turisticki prf)met_u de-:‘s.ﬁnaciji odnosi se na kretanje turista prema odredenoj destinaciji, njihov
boravak u toj destinaciji, te povratak u matiénu zemlju ili regiju nakon zavrSetka putovanja. Ovaj



pojam obuhvaca sve aktivnosti povezane s dolaskom turista, potrosnjom koju ostvaruju tijekom
boravka, kao i ukupnim utjecajem turizma na destinaciju.
Sazetak turistiCkog prometa
U razdoblju od 1. sije¢nja do 5. prosinca 2025. godine destinacija Bilogora — Bjelovar ostvarila je
znadajan rast turistikog prometa u odnosu na isto razdoblje 2024. godine. Ukupan broj dolazaka
porastao je s 11.597 na 13.685, Sto predstavlja rast od 18 %, dok je broj noéenja porastao s 41,981
na 48.159, odnosno za 14,7 %. Time je potvrden nastavak pozitivnog trenda rasta turisticke
potraznje na podru&ju destinacije.
Rast je ostvaren i kod domacih i kod stranih turista, pri ¢emu su domadi turisti ostvarili najveéi
apsolutni i relativni porast, s poveéanjem dolazaka od 26,5 % i noéenja od 16,4 %. Strani turisti
takoder biljeze stabilan rast — dolasci su porasli za 7,6 %, a nocenja za 13,8 %. Strani gosti i dalje
ostvaruju veéinu nocenja (oko 65 %), $to potvrduje vaznost medunarodnih trzista za destinaciju.
Ovako izrazen rast turistickog prometa ukazuje na povecanu prepoznatljivost destinacije Bilogora
— Bjelovar, sve vei interes posj etitelja za smjestajne kapacitete u domacinstvu i ruralnom prostoru
te rast atraktivnosti destinacije kao kontinentalnog odredita za krace i dulje boravke. Ovi pozitivni
trendovi predstavljaju snaznu podlogu za nastavak daljnjeg razvoja turisticke ponude i planiranih
aktivnosti u 2026. godini.

Usporedba dolazaka po vrsti objekta: 2024. vs 2025.
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Analiza. turistiékog"prm.neta prema vrsti objekta pokazuje da je destinacija Bilogora — Bjelovar u

razdoble od 1. 'suei.Snja do 5. prosinca 2025. godine ostvarila znaCajan rast u gotovo svim

kategorijama smjestaja u usporedbi s istim razdobljem 2024. godine. Ukupno je zabiljeZen porast

dolaz_aka za 18 %, te porast noéenja za 14,7 %, §to potvrduje povecanu potraznju kako domacih
tako i stranih turista. ,



Najveci doprinos rastu daju objekti u domacinstvu, koji i dalje Cine tem’elj .smjeéta]neoponudt?
destinacije. U toj je kategoriji ostvaren rast dolazaka za 24,5 %-te rast noc?enja za 18,9 %. f)v?.J
trend potvrduje visoku atraktivnost obiteljskog smjeStaja, osol?1tc.:)vu. komjl‘ne-nt‘alnom okruzenju
koje postaje sve tra¥enije zbog autenti¢nih i personaliziranih tunsuc.klh. dozwzlj aja. o
Drugi najvazniji rast zabiljezen je u kategoriji ostalih ugostitel;sklh ob.]el.cs.itial za s(lin.:est‘;;l,
ukljudujuéi ,druge vrste” objekata 1 objekte nalik kampovima. Ovaj seg{m.e.nt biljezs 'rast o aéz a
od 18,6 % i izniman rast nocenja od 33,4 %, time se potvrduje da sa(?rza].lvp_ovezam"s prirodom,
aktivnim boravkom i jednostavnijim oblicima smjestaja imaju sve vecl tril_sm potenc?)al. .
Segment OPG smjeStaja biljezi najveéi postotni rast u .c?olas.clma — v1§.e od 60 %. an;e ;:
potvrduje strate¥ka vaznost ruralnog turizma za destin.amu ‘Bllogor'a. - B_]-e}()V.al‘ te ponret-:i.kih
daljnjim razvojem autentiénih seoskih doZivljaja, lokalnih proizvodai integriranih agrotunstic
nuda. . .
;fategorija hotela zabiljeZila je blagi rast dolazaka, ali i pad noéenja, §to ukazuje na skracwanée
boravka hotelskih gostiju, osobito onih u poslovnom i tranzitno_m segmentu. To upuéuje 1‘1; pl?tre u
jaganja dodatnih sadrzaja koji bi potaknuli dulji :lcz;avak, f)SObltO u kontekstu otvaranja wellovara
. povecanog interesa za cjelogodisnje turisti¢ke aktivnostl. ' ) )
z(Jpostalim l%ategorijama zjabiljeien je stabilan, ali manji rast, dok p_ojt?du‘m kategorije (kao Zto su
kampovi, nekomercijalni objekti i plovni objekti) ne biljeze turistiCki promet te za sada ne
predstavljaju aktivan segment ponude. . o
Zakljuéno, struktura smjestaja u 2025. potvrduje sljedece razvojne smj emu.:'e:
« obiteljski smjedtaj i ruralni turizam ostaju kljuéni proizvodi destinacije, ) |
« interes za prirodu i outdoor aktivnosti raste, §to treba pratiti daljnjim razvojem
infrastrukture,
o razina usluge i sadrzaja u hotelskom smjestaju zahtijeva dodatno unapredenje radi
produljenja boravka,
e OPG- i pruzatelji ruralnih iskustava postaju sve vaZniji partneri u razvoju destinacije,
« smjetajni kapaciteti koji nude autenti¢nost i boravak u prirodi imaju najizrazitiji rast.
Ovi trendovi predstavljaju snaznu podlogu za planiranje aktivnosti u 2026. godini te jasno ukazuju
na potrebu nastavka ulaganja u kvalitetu smjedtaja, razvoj ruralnog turizma, jaanje outdoor

ponude i unapredenje turisti¢kih proizvoda povezanih s prirodom, gastronomijom i boravkom na
otvorenom.

Podru¢je Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar tijekom 2025. godine i dalje se suotavalo s
problemom neprijavljivanja gostiju u sustav eVisitor od strane pojedinih iznajmljivaga. To je
posebno vidljivo iz injenice da odredeni smjestajni objekti tijekom cijele godine nisu evidentirali
niti jednog prijavljenog gosta, iako su nastavili s radom. U suradnji s Turistitkom zajednicom
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije poduzete su mjere kako bi se ovaj problem smanjio, ukljudujuci
pojadane nadzore nadleznih sluzbi. Takva praksa nastavit ¢e se i u 2026. godini, sve dok se
nepravilnosti ne uklone ili svedu na najmanju mogucu razinu.

Toéno i pravovremeno evidentiranje dolazaka i nocenja iznimno je vaZno za ispravan obragun
boravisne pristojbe, pracenje statistikih pokazatelja te kvalitetnu analizu turistikog prometa u
stvarnom vremenu. Samo uz pouzdane podatke moguée je u€inkovito planirati, definirati strateske
smjemnice i oblikovati ciljane promotivne aktivnosti. Iako su prikazane brojke ve¢ sada vrlo dobre,
realno je olekivati da je stvarni promet jo§ vedi, §to dodatno naglasava potrebu za kontinuiranom



edukacijom postoje¢ih iznajmijivaca o obvezi prijave turista te poticanjem novih subjekata na
registraciju i zakonito poslovanje.

Uz registrirani turisticki promet, destinacija Bilogora — Bjelovar ostvaruje i znadajan broj
jednodnevnih posjetitelja. Prema procjeni TZBB, tijekom 2025. godine podrudje je posj etilo vise
od 100.000 jednodnevnih izletnika. Ovaj oblik posjeta ima vaznu ulogu u lokalnom turizmu jer
doprinosi poveéanju prihoda, jadanju vidljivosti destinacije, razvoju dodatnih sadraja te promociji
kulturne i prirodne bastine. Jednodnevni izleti predstavljaju vrijedan segment ponude i vaZan
doprinos ukupnom turistiCkom potencijalu te dugoroénoj odrzivosti destinacije.

PROCJENA FIZICKOG OBUIMA TURISTICKOG PROMETA U PREDSTOJECOJ
GODINI
Na temelju ostvarenih rezultata turistickog prometa u 2024. i 2025. godini, kao i olekivanih
razvojnih aktivnosti, procjenjuje se daljnji rast ukupnog turistitkog prometa destinacije Bilogora
— Bjelovar u 2026. godini. U razdoblju 1.1.-5.12,2024. ostvareno je 11,597 dolazaka i 41.981
noéenje, dok je isto razdoblje 2025. godine zabiljeZilo snazan rast na 13.685 dolazaka (+18 %) i
48.159 nocenja (+14,7 %). Ovakva dinamika ukazuje na stabilan i kontinuiran interes za
destinaciju, osobito u segmentima smjestaja u domacinstvu, OPG-ovima i drugim oblicima
ruralnog i outdoor turizma.
U 2026. godini ofekuje se iznadprosjefan rast turistickog prometa, ponajprije zbog nekoliko
vaznih razvojnih &imbenika:
1. Otvaranje geotermalno—sportsko—rekreacijskog parka Wellovar
Ovaj projekt predstavlja novi tur sticki magnet destinacije te ce privugi:

« wellness i rekreacijske goste

» sportske skupine

« obitelji i jednodnevne posjetitelje

» regionalne izletnike

Predvida se povecanje noéenja zbog duZih boravaka, ali i znagajan porast jednodnevnih dolazaka.

2. Jubilarna 30. Terezijana i obiljezavanje 270 godina Grada Bjelovara

Ove dvije manifestacije stvaraju snazan razlog dolaska veceg broja posjetitelja, posebice domacih

gol:tiju i jednodnevnih izletnika, uz olekivano poveéanje smjestajnih kapaciteta u privatnom
sektoru.

3. Jatanje outdoor, ruralnog i eno-gastro turizma

Rastu(?a ;?otrainja za boravkom u prirodi, konji¢kim turizmom, gravel rutama, OPG-ponudom i
autenti¢nim doZivljajima posebno ¢e potaknuti:

e dulje vikend boravke,

» povecéanje noCenja u kuc¢ama za odmor,

s veci broj turista u OPG smjeStaju.
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4. Povecéanje ponude i kvalitete smjeStaja

Rast broja iznajmljivaga, razvoj ruralnog smjestaja i unapredenje objekata u domacinstvu stvaraju
preduvjet za prihvat veceg broja turista i gostiju viseg potrosnog profila.

PROJEKCIJA ZA 2026. GODINU

Na temelju navedenih trendova i o¢ekivanog utjecaja novih projekata, za 2026. godinu procjenjuje

se sljedece:

Kategorija Ocekivani rast Procijenjeni obujam
Dolasci +12% do +18% 15.300 - 16.200
Nocenja +10% do +15% 53.000 - 55.500

Domadi turisti
Ocekuje se i dalje najjai rast, osobito zbog:
o Terezijane,
o Wellovara,
« adventskog programa,
« snaznijih ruralnih manifestacija.
Procjena rasta domaéih turista: +15 % do +20 %
Strani turisti
Stabilan rast, potaknut:
« njemackim, talijanskim i austrijskim trziStem,

e trzistima Jugoistotne Europe (BiH, Srbija, Slovenija),

o dalekim trZi§tima (Azija) s ve¢om prosjeénom duljinom boravka.

Procjena rasta stranih turista: +8 % do +12 %

Turisti¢ki promet u destinaciji Bilogora — Bjelovar u 2026. godini o¢ekivano ¢e dosegnuti najvise

vrijednosti do sada, uz rast potaknut:
« otvaranjem Wellovara,

jubilarnom Terezijanom,
jacanjem outdoor i ruralnih turistickih proizvoda,
povecanjem kvalitete smjestaja,

Ove projekcije predstavljaju &vrstu osnovu za planiranje operativnih i promotivnih aktivnosti

Turisti¢ke zajednice Bilogora — Bjelovar u 2026. godini.

vecom vidljivoscu destinacije kroz digitalne kampanje i manifestacije.

11



Zakljucak
2026. godina za destinaciju Bilogora — Bjelovar predstavlja povijesnu razvojnu godinu.
Otvaranje Wellovara znatajno ce transformirati turistitku ponudu, trzi$nu poziciju i
percepciju destinacije. Program rada za 2026. usmjeren je na stvaranje pretpostavki za
uspjesan ulazak u novu fazu razvoja, osiguravanje odrzivog upravljanja resursima, jaanje
profesionalnosti i konkurentnosti, te pozicioniranje destinacije kao prepoznatljivog
kontinentalnog turisti¢kog sredista.

Planiranje prihoda za naredno razdoblje jedna je od kljugnih aktivnosti u radu Turi stitke zajednice
Bilogora — Bjelovar, budu¢i da realno i odr¥ivo financijsko planiranje omogucuje provedbu svih
zakonskih zadaca, stratekih prioriteta te programskih aktivnosti usmjerenih razvoju i promociji
destinacije. U 2026. godini poseban naglasak stavlja se na Zinjenicu da je pred destinacijom
iznimno zna&ajno razdoblje zbog nekoliko paralelnih procesa koji ¢e uvelike utjecati na turisticki
promet i financijske potrebe.

Najvazniji medu njima je otvaranje geotennalno—sportsko——rekreacijskog parka Wellovar,
najveceg turistitkog i infrastrukturnog projekta u povijesti destinacije, koji ¢e generirati rast
turistickog prometa, povecanje broja posjetitelja i vecu potraznju za dodatnim sadrzajima,
promocijom i razvojem turisti¢kog proizvoda.

Dodatno, 2026. godina bit ¢e sve&arska na razini grada, buduéi da Bjelovar obiljezava 270 godina

od osnutka, §to otvara prostor za dodatne kulturne, promotivne i protokolarne aktivnosti te
zahtijeva dodatna financijska i organizacijska ulaganja.

Posebno se istice i &injenica da se u 2026. godini odrzava 30. izdanje Terezijane, najvece i
najprepoznatljivije manifestacije na podru¢ju Bjelovarsko — bilogorske Zupanije. Kao vodeca
manifestacija kontinentalnog dijela Hrvatske, Terezijana je klju¢an generator turistickog prometa,
potrosnje i promocije destinacije. Upravo zbog jubilarne obljetnice, otekuje se povecani interes
po.sjetitelja i medija, prosiren program, veéi produkcijski zahtjevi i, posljedi¢no, potreba za
pojacanim marketinskim aktivnostima i ja¢im financijskim angazmanom.

Zbog Fvih ovih elemenata — otvaranja Wellovara, obiljeZavanja 270. obljetnice grada i 30.
Terezijane — 2026. godina predstavlja iznimno vazan trenutak za razvoj destinacije i zahtijeva jace
planiranje, veéu operativnu spremnost i dodatno ulaganje u turisti¢ki sustav.

Polazeéi od analize ostvarenja prethodnih godina, procjene turistickog prometa, gospodarskih
kretanja, planova investicija u smjestajne kapacitete te strateskih dokumenata i odluka, u ovom
P-rogramu rada za 2026. godinu iskazan je detaljan pregled o&ekivanih prihoda i preduvjeta za
njihovo ostvarenje. Prihodi su razradeni prema izvorima, propisima, partnerima i rokovima, a
svaki prihod posebno je obrazlozen kako bi se osigurala jasna i transparentna financijska slika te
omogucilo uginkovito planiranje aktivnosti.
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Planiranje prihoda temelji se na analizi ostvarenja prethodnih godina, procjeni turistickog prometa,
gospodarskim pokazateljima, razini investicija u smjestajne kapacitete, kao i na svim relevantnim
odlukama, javnim pozivima, sporazumima i stratedkim dokumentima. Posebno je vaZno naglasiti
da su planirani prihodi u 2026. godini znatno visi u odnosu na prethodna razdoblja, ponajprije
zbog povecanog obujma programskih aktivnosti (Terezijana, Advent, Javni pozivi, marketinske
kampanje), ali i zbog moguénosti koristenja fondova Ministarstva turizma i sporta i Hrvatske
turisticke zajednice namijenjenih nerazvijenim podrucjima i udru¥enim turisti¢kim zajednicama.
Ukupni planirani prihodi Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar za 2026. godinu iznose
1.495.000,00 eura, a strukturirani su kako slijedi:

1. IZVORNI PRIHODI
1.1. Turisticka pristojba — 30.000,00 €
Prihod od turisticke pristojbe planira se u poveéanom iznosu u odnosu na prethodne godine,
polazeci od ofekivanog rasta turistitkog prometa u 2026. godini. Na povecanje prihoda utjecat ce:
« otvaranje Wellovara i posljeditno veéi broj nocenja
« Sirenjei kategorizacija novih smjeStajnih kapaciteta
o rast broja registiranih iznajmljivaca
« povoljne trZi3ne projekcije i poveéanje potraZnje za kontinentalnim turizmom
Svi ovi faktori stvaraju preduvjete za realan rast izvornih prihoda, uz naglasak na turisti¢ki promet
generiran novih sadrzajima i cjelogodignjom ponudom.

1.2. Turisti¢ka ¢lanarina — 150.000,00 €

Prihod od turisticke &lanarine planira se na razini znatno viSoj od ostvarenja prethodnih godina.
Razlog tomu je:

« rast poslovnih subjekata koji su obveznici Clanarine

e jacanje turistickih i komplementarnih djelatnosti

« povecanje turisticke potraznje i potroinje

« otvaranje novih ugostiteljskih i sportskih objekata uz Wellovar

Prihod od &lanarina predstavija stabilan izvor financiranja te je vrlo vaZan za planiranje redovnog
rada turisti¢ke zajednice.

2. PRIHODI I1Z PRORACUNA GRADA BJELOVARA - UKUPNO 480.000,00 €

2.1. Za redovan rad turistickog ureda — 20.000,00 €

Sredsi'fva. su planirana u skladu s proraéunom Grada Bjelovara te omoguéuju stabilno
funkcioniranje redovnih aktivnosti TZ-a.

2.2, Za programske aktivnosti - 460.000,00 €
Programske aktivnosti ukljuuju:

o Terezijanu (klju¢ni gradski dogadaj)
» Advent u Bjelovaru

o Javni poziv za potpore u turizmu

» druge promotivne i razvojne projekte
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Ova sredstva bit e regulirana Ugovorom o dodjeli financijskih sredstava i predstavljaju najveci
pojedinaéni izvor prihoda u 2026. godini.

3. PRIHODI I1Z SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA - UKUPNO 650.000,00 €

3.1. Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podruja i kontinent - 350.000,00 €
TZ Bilogora — Bjelovar planira prijaviti projekte iz podrudja:
« razvoja turistitkog proizvoda
« komunikacije i oglafavanja
« razvoja manifestacija i dogadanja
« istra¥ivanjaiupravljanja destinacijom . . ) .
« projekata koji sukladno Pravilniku zadovoljavaju kriterije indeksa turistiCke razvijenosti

3.2. Fond za udruZene turistitke zajednice — 300.000,00 €
Planirane su prijave projekata:
+ zajednitkog ogladavanja
o zajednickog razvoja turi sti€kih ruta
« manifestacija i tematskih proizvoda
« brendiranja destinacije ) .
. aktivnosti koje se provode u suradnji s TZ BBZ i partnerskim TZ-1ma

4, Prihodi iz EU fondova . '
U slugaju otvaranja relevantnih EU natje¢aja za turistiCke zajednice, TZ Bilogora — Bjelovar ce
pripremiti projektnu dokumentaciju i prijavnice, ovisno o uvjetima poziva. Prihodi se planiraju
okvirno, ali nisu unaprijed numeri&ki procijenjeni jer ovise o dinamici otvaranja fondova.
Takoder, u pripremi je projekt za prijavu na program Interreg pod nazivom ,»Glazbeni mostovi
Terezijanske Europe®. Projekt nije ukljuen u planirane prihode za 2026. godinu, no ukoliko
bude odobren, ostvareni iznos bit ¢e uvriten u Program rada kroz rebalans.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti — ukupno 284.000,00 €

5.1. Prihodi od zakupa javnih povrsina — 70.000,00 €

Prilikom organizacije Terezijane i Adventa, TZ ostvaruje prihode od:
o zakupa Standova

« najma kucica
¢ najma promotivnih pozicija na javnim povriinama
¢ drugih privremenih komercijalnih sadrZaja
Procjena prihoda temelji se na dosada$njim ostvarenjima i ofekivanju rasta interesa izlagada.

S5.2. Prihodi od sponzora — 214.000,00 €

Najveéi dio sponzorskih prihoda vezan je uz Terezijanu, koja tradicionalno priviadi najveéi
interes gospodarskog sektora. Sponzori:
o financijski podupiru dogadanja



povecavaju marketinski doseg manifestacija .
« pridonose kvaliteti programa i profesionalizaciji organizacije
jataju imidZz manifestacija i destinacije ey

i i i i odrzi izacije velikih dogadanja
osiguravaju stabilnost i odrzivost organizacije v AN e
S obzirom na rast reputacije Terezijane i povecane potrebe za produkcij .Skl zahtie;{r;:)p:‘;
programima, procijenj eni prihod od sponzora za 2026. godinu realno se postavlja na 214.000,

eura.

L ]

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine ' ‘ y ‘
Za 2026. godinu ne oekuje se prijenos viska sredstava 1z 2025, s obzirom na pojacant mtenz:::
aktivnosti i investicija u razvoj i promociju destinacije, kao i pripreme povezane s otvaran)

Wellovara.

7. Ostali prihodi i haih b
U trenutkz izrade ovog Programa rada nema naznaka dodatnih prihoda od pravnihi fizickih osoba,

dobrovoljnih donacija ili drugih oblika potpore. Eventualni dodatni prihodi biljeZit ce se u
rebalansu Programa rada, ovisno o situaciji na trziStu.

Planiranje rashoda prema aktivnostima predstavlja kljuéni operativni dio Programa rada' Turt ?tl ckc.e
zajednice Bilogora — Bjelovar za 2026. godinu. Jasna raspod) e:la ras%mda 0(-1 posel?ne Je.va_z‘nostl
upravo u ovoj godini, budu¢i da se destinacija nalazi u iznimno intenzivnom i razvojno osjetljivom
razdoblju obiljezenom otvaranjem geotermalno-sportsko-rekreacijskog  parka Wcll_ovarr,
obiljezavanjem 270. obljetnice grada Bjelovara te organizacijom 30. Terezijane kao najvece
kulturno-turistitke manifestacije destinacije. Sve navedeno zahtijevat ¢e snaznije financijsko 1

organizacijsko usmjeravanje aktivnosti te dodatno pozicioniranje destinacije na nacionalnom
turistickom trzistu.

Struktura rashoda temelji se na zakonskim obvezama turisti¢kih zajednica, definiranim zadacama
lokalnih DMO-ova i strateSkim smjernicama iz Plana upravljanja destinacijom Bilogora —
Bjelovar, Strategije turistickog razvoja destinacije te drugih nacionalnih i regionalnih dokumenata.
Planirani rashodi rasporedeni su prema kljuénim funkcionalnim cjelinama koje odrazavaju stvarne

potrebe sustava upravljanja destinacijom i aktivnosti koje TZ mora provoditi kako bi se osigurao
odrziv i kvalitetan razvoj turizma u 2026. godini.

U nastavku su prikazane glavne aktivnosti i programske cjeline za koje ce se definirati pojedinaéni
rashodi i detaljni zadaci:

1. IstraZivanje i strateSko planiranje — obuhvaca sve aktivnosti vezane uz pracenje
turistiCkih trendova, analize, statistiku, evaluaciju u¢inaka, plan upravljanja destinacijom,
strateSka 1 operativna dokumenta te istrazivanja trziSta potrebna za profesionalno
upravljanje destinacijom.

Razvoj turisti¢kog proizvoda — ukljucuje kreiranje, unapredenje i integraciju turistickih
proizvoda i dozivljaja, razvoj] manifestacija, tematskih ruta i interpretacijskih sadrzaja, kao
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i aktivnosti usmjerene na pripremu destinacije za rast potraZnje vezane uz otvaranje
Wellovara.

3. Komunikacija i oglaSavanje — obuhvaéa marketin¥ke kampanje, promocijske aktivnosti,
odnose s javno¥cu, digitalni marketing, brendiranje destinacije i komunikacijske aktivnosti
vezane uz Terezijanu, Advent i druge programe.

4. Destinacijski menadzment — ukljucuje koordinaciju dionika, upravijanje kvalitetom,
odr¥ivost, edukacije, rad s privatnim sektorom, upravljanje sustavima eVisitor,
destinacijsku signalizaciju, operativau potporu projektima i provedbu planova upravijanja.

5 Clanstvo u strukovnim organizacijama — odnosi se na troskove sudjelovanja u
nacionalnim i medunarodnim strukovnim tijelima, udruZenjima i mreZama vaZnima za
profesionalizaciju i razvoj destinacijskog menadZmenta.

6. Administrativni poslovi — obuhvacaju redovan rad ureda TZ-a, troskove zaposlenika,
uredske i tehniZke potrebe, materijaine trodkove, pravne i financijske usluge te sve druge
administrativne obveze koje omoguéuju nesmetano funkcioniranje turisticke zajednice.

Ovakva raspodjela rashoda omogucuje transparentno, sustavno 1 udinkovito planiranje te
osigurava uskladenost s metodologijom propisanom od strane Ministarstva turizma i sporta. Svaka
od navedenih kategorija bit ée dodatno razradena kroz konkretne aktivnosti i trodkovne preduvjete

po zavrietku financijskog planiranja. -
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateikih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Strateski i operativni dokumenti &ine temel] profesionalnog upravljanja turistickom destinacijom
i preduvjet su za odrZivi, usmjeren i koordiniran razvoj turizma. lako Turisti¢ka za] ednica Bilogora
— Bjelovar u 2026. godini nema planiranih troskova za izradu novih strateSkih, operativnih ili
komunikacijskih dokumenata, ova aktivnost i dalje je od iznimne vasnosti za destinaciju, buduéi
da su u prethodnom razdoblju doneseni kljuéni dokumenti koji ¢e se u 2026. intenzivno provoditi.

Dest?nacija trenutno raspolaze s vazeéom Strategijom turisti¢kog razvoja destinacije Bilogora
- Bjelovar 2023.-2028. te novoizradenim Planom upravljanja destinacijom Bilogora —
Bjelovar (2025.-2028.), koji je izraden sukladno Zakonu o turizmu i relevantnim pravilnicima te
predstavlja obvezni dokument za turisti&ki nedovoljno razvijena podrugja kakvo je i ovo podrudje

Ovi dpkument'1 def-iniraju dugoroc¢ne ciljeve, viziju razvoja, potrebne mjere, smjerove ulaganja,
kapacitete nosivosti te standarde odrzivosti.

U 202.6. godini fokus neée biti na izradi novih dokumenata, ve¢ na primjeni, pra¢enju i evaluaciji
postojecih stratedkih smjemica kako bi se osigurao njihov uinak u praksi, posebno u konteks‘cutl
» otvaranja geotermalno—sportsko—rekreacijskog parka Wellovar, |
« obiljezavanja 270. obljetnice osnutka grada Bjelovara,
» organizacije 30. Terezijane,

. ocelflvar.1-0g povecanja broja posjetitelja i potrebe za kvalitetnim upravljanjem
destinacijom,

+ ulaganja u nove turisti¢ke sadrZaje i rast turisticke potraZnje.
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Vazedi strate¥ki dokumenti osiguravaju destinaciji smjernice za odrziv razvoj,‘bgljx{ koordinz?ciju
dionika, pravovremeno planiranje investicija i profesionalno upravlja?je t}.ll'lStlé.klm resu.r51_xfllj.
Njihova implementacija kljuéna je za razvoj konkurentne, prc?poznatlp.ve i kvalitetne tunsticke
ponude, osobito u godini koja nosi poveéanu vidljivost i operativne zahtjeve.
Provedbom postojecih stratedkih dokumenata omoguceno je:

« upravljanje razvojem turizma na metodoloski ispravnim osnovama,

« donogenje odluka utemeljenih na podacima i analizi,

« koordinacija svih relevantnih dionika,

« pracenje pokazatelja odr¥ivosti i turistitke nosivost, . N

« uskladivanje lokalnih aktivnosti sa upanijskim i nacionalnim strateSkim okvinma,

. osiguravanje preduvjeta za kvalitetno pozicioniranje destinacije na trzastu. '
Buduéi da su strateski dokumenti doneseni u prethodnom razdoblju i vatie do 2028.. godlfie, u2026.
godini nije planirano financiranje izrade novih dokumenata u okviru ove aktivnosti.

Cilj aktivnosti: .
Osigurati dosljednu i uinkovitu primjenu po
provedbu, pracenje i evaluaciju tijekom 2026. god

stojeéih strateskih i planskih dokumenata kroz njih.c')vu
ine, u skladu s razvojnim potrebama destinacije.

Nositelji aktivnosti:

Turistidka zajednica Bilogora — Bjelovar 1 Grad Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:

Tijekom cijele 2026. godine (pracenje, implementacija i evaluacija vaze¢ih dokumenata)

1.2. IstraZivanje i analiza trziSta

IstraZivanje i analiza trZista vaZan su element upravljanja turistitkom destinacijom jer omogucéuju
razumijevanje turistikog prometa, potreba posjetitelja te trendova koji utjetu na razvoj turizma. lako
je veéina analiti¢kih aktivnosti provedena tijekom izrade Plana upravljanja destinacijom Bilogora
— Bjelovar (2025.-2028.), u 2026. godini Turisti¢ka zajednica nastavit ¢e koristiti postojeée analize
i javno dostupne izvore podataka kao osnovu za donoSenje operativnih 1 strateskih odluka.

U ovoj aktivnosti neée se provoditi novi istrazivatki projekti, ve¢ ¢e se naglasak staviti na
redovito pracenje kljuénih pokazatelja putem:

¥ sustava eVisitor,

v' statisti¢kih izvora i baza podataka,

v' javno dostupnih analiza i izvje$taja, ukljuéujuéi TOMAS Hrvatska,

v' podataka Instituta za turizam kori$tenih u izradi Plana upravljanja,

v te informacija proizaslih iz komunikacije s dionicima.
Ovakav pristup omoguéava uginkovito pracenje trendova bez dodatnih troskova, uz oslanjanje na ve¢
provedene analize koje pruZaju detaljnu sliku turisti¢kog potencijala i razvojnih potreba destinacije.

Cilj aktivnosti:
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Osigurati redovito pracenje turistickih pokazatelja i koristenje postoje¢ih analiza radi
informiranog upravljanja destinacijom u 2026. godini.

Nositelji aktivnosti:

Turistidka zajednica Bilogora — Bjelovar i Grad Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:

Tijekom cijele 2026. godine

1.3. Mjerenje ufinkovitosti promotivnih aktivnosti
Mjerenje uéinkovitosti promotivnih aktivnosti vazno je za pracenje uspj e¥nosti komunikacijskih
kanala te za razumijevanje stvarnog dosega i utjecaja marketingkih kampanja. U 2026. godini
Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar nece provoditi opseZna istrazivanja, ve¢ e se oslanjati
na dostupne i ve¢ uspostavljene alate, ¥to ovu aktivnost &ini financijski racionalnom, ali i dalje
operativno vaznom.
Buduéi da su u procesu izrade Plana upravljanja destinacijom provedene opseZne analize
wristitke potraznje i ponasanja posjetitelja, u2026. naglasak ¢e biti na kontinuiranom pracenju,
a ne na novim istrazivanjima. TZ ¢e koristiti:
v javno dostupne podatke (statistika, eVisitor, izvjestaji o turistitkom prometu),
v TOMAS Hrvatska kao referentni izvor percepcije i potro$nje posjetitelja,
v dru§tvene mreze (Facebook, Instagram, TikTok - Feel Bjelovar) za analizu angazmana,
doseg kampanja i kvalitativni feedback,
v recenzije i komentare posjetitelja (Google Reviews, TripAdvisor) kao izvor povratnih
informacija,
v direktnu komunikaciju s lokalnim dionicima i posjetiteljima.

U 2(?_26. godini planira se manji trofak za press clipping i medijsko pracenje, kako bi se mjerila
medijska zastupljenost destinacije i kljuénih projekata (Wellovar, Terezijana, Advent).

Ova,k_a\.’ ;’)_ristup omoguu??.va kvalitetno pracenje uéinaka promocije uz minimalna ulaganja,
oslanjajuéi se na alate koji su ve¢ u funkeiji 1 dokazano korism. ,
Cilj aktivnosti:

Osigurati redovito praenje utjecaja promotivnih aktivnosti kroz dostupne digitalne alate

medijsko pracenje 1 povratne inf T s el 1 )
. R ormacije posjetitelja, radi optimizacije komunikacijski
aktivnosti i uinkovitog koristenja proracuna. P ! nikacijskih

Nositelji aktivnosti:

Turistika zajednica Bilogora — Bjelovar
1znos potreban za realizaciju aktivnosti:
2.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivoosti:

31. prosinac 2026
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1. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistitkog proizvoda predstavlja jednu od temelj nih zadaca t}lristif.':kih“zaj ednica i kl]u(‘?nT
je element povecanja atraktivnosti, konkurentnosti i prepoznatljivosti c'lestmacue. U 2(326. godini
razvoj turistitkog proizvoda za destinaciju Bilogora — Bjelovar dotln.ve: dodz_xtnu vaznos? zb.og
otvaranja geotermalno-sportsko-rekreacij skog parka Wellovar, Ob-l.l_]ezavan:\a 270. Pbljetnu-:e
osnutka grada Bjelovara i organizacije jubilarnog 30. izdanja Tere%ljane. .Ov1 dogadajt st?raj‘u
sna¥ne pretpostavke za proSirenje postojece ponude, nastanak novih motiva dolaska te jaCanje
cjelogodiinjeg turizma.

Razvoj proizvoda ukljutuje identifikaciju, kreiranje, unapref}enje 1 in.te:igraciju turisti¥kih sadrzaja
i do¥vljaja na razini destinacije. U fokusu su autentiéni doZivlja) e tema.tjcske 1“ute, 'outd'oor
aktivnosti, kulturno-povijesni sadrzaii, gastronomska ponuda i manifestacije koje zaj edmélfl
oblikuju identitet destinacije i utjetu na produljenje boravka turista. .Posebfm naglasak u 2926_ b.1t
¢e na aktivnostima koje podizu kvalitetu i konkurentnost ponude !.l()él oc':eklvax}og ppvecan;a brf!] a
posjetitelja te na aktivnostima koje doprinose odrZivom i ravnomjemon razvoju svih devet opcina

ukljugenih u destinaciju.

U nastavku se razraduju pojedinacne podtocke razvoja turistitkog proizvoda, 8 ciljevima 1
planiranim aktivnostima za 2026. godinu.

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda

Destinacija Bilogora — Bjelovar raspolaze atraktivnom 1 raznolikom prirodnom te kul.tumom
osnovom za razvoj irokog spektra turisti¢kih proizvoda, osobito u kontekstu sve veteg interesa
za autentiéne, odr¥ive i manje poznate kontinentalne destinacije. Blagi bilogorski pejzaZi, Sumski
predjeli, ribnjaci, vinogradi, tradicijska sela i urbana jezgra Bjelovara &ine vrijednu i konkurentnu
resursnu osnovu. Dodatnu prednost destinacije predstavlja dobra prometna povezanost i blizina
vecih emitivnih trZista.

Unato¥ velikim moguénostima, destinacija se suofava s odredenim izazovima: nedostatkom
dovoljnog broja trzi§no spremnih turisti¢kih proizvoda, kratkim boravkom gostiju, ogranidenim
marketindkim proradunima, negativnim demografskim trendovima, manjkom kvalificirane radne

snage i povremenom nedovoljnom brigom o vizualnom uredenju prostora. Globalne gospodarske
i politiCke nestabilnosti takoder mogu utjecati na turisticke tokove.

Zbog toga ¢e Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar u 2026. godini nastaviti strukturirati razvoj
turistiCkih proizvoda kroz pet tematskih skupina (outdoor i rekreacija, kultura, ruralno—
gastronomija, poslovni i sportski turizam te posebni oblici turizma), uz poseban naglasak na
stvaranje odrzivih, prepoznatljivih i trZi§no konkurentnih dozivljaja.

U cilju ja¢anja portfelja turistitkih proizvoda i njegove pripreme za buducu realizaciju, TZ
Bilogora — Bjelovar u 2026. godini prijavit ée tri projektna prijedloga na nacionalne javne pozive:
»Medena Bilogora — Pri¢a iz kosnice”

Projekt ukljuduje izradu projekino-tehni¢ke dokumentacije za revitalizaciju doma HVIDR-e u
Opéini Severin, izgradnju vidikoveca u obliku kognice i razvoj edukativno—poudnih staza. Ovim
korakom stvaraju se preduvjeti da Opéina Severin projekt prijavi na EU fondove usmjerene
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odr¥ivom turizmu, ruralnom razvoju i zelenoj infrastrukturi. Projekt ée doprinijeti razvoju
tematskog proizvoda temeljenog na plelarstvu te jatanju identiteta i atraktivnosti Bilogore.
,Aktivna Plavnitka & Bjelovar Outdoor — razvoj odrzivih ruta, mobilnosti i dogadanja”
Projekt se prijavljuje na Fond za udruzene turisticke zajednice s ciljem unapredenja outdoor
infrastrukture i odrzive mobilnosti. U 2026. godini planirano je postavijanje klupa i odmorista na
Plavnitkoj biciklistitkoj ruti koja se zavriava na ribnjaku Stardevljani te tamo urediti platforme za
ribolov. U planu je i nabava 20 clektridnih bicikala i 10 elektri¢nih romobila za posjetitelje 1
lokalnu zajednicu. Aktivnosti podupiru razvoj cikloturizma, interpretaciju prostora i kvalitetnije
boravne doZivijaje. U sklopu projekta provodit e se i Javni poziv za potpore lokalnim
dogadanjima te Javni poziv za potpore u turizmu s naglaskom na aktivne sadrzaje. Projekt potice
sinergiju brojnih dionika i dodatno pozicionira destinaciju kao outdoor odrediste.

,,Centar prirode Star&evljani”

Turisti&a zajednica Bilogora — Bjelovar u 2026. godini planira izradu projektne dokumentacije
za razvoj ,,Centra prirode Stardevljani®, koju ée prijaviti na Javni natjedaj za turisticki nedovol]:n(?
razvijena podrugja i kontinent. Projektna dokumentacija obuhvatit ce uredenje Setnica, sportskih 1
rekreativnih sadriaja, informativnog centra te prateée infrastrukture oko ribnjaka. Izrada
dokumentacije predstavija kljutan korak kako bi Udruga Bilogorska sela i Opéina Kapela mogle
projekt prijaviti na EU fondove. ,,Centar prirode Star&evljani” doprinijet ¢e stvaranju odrzivog,
cjelogodisnjeg i atraktivnog turistitko—rekreativnog lokaliteta te povecati prepoznatljivost

destinacije.

Cilj aktivnosti:
Cilj ove aktivnosti nije samo identifikacija resursa, nego i njihova pretvorba u strukturirane, trzi8no
konkurentne turistitke proizvode koji ¢e se moci komercijalizirati kroz pakete, tematske rute,
itinerere i integrirane programe. Aktivnost podupire:

o produljenje boravka turista

o stvaranje jasnih motiva dolaska

» valorizaciju lokalnih posebnosti

« ravnomjerniji razvoj svih opéina u destinaciji
pripremu za prijavu i provedbu projekata na nacionalnim i EU fondovima

Nositelji aktivnosti:
TZ Bilogora — Bj‘.alovar, TZ Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, Grad Bjelovar, Opéine Severin i
Kapela, Udruga Bilogorska sela, ostali dionici.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
350.000,00 EUR

Rok realizacije aktivnosti:
Kontinuirano tijekom 2026.

2.2. Sustavi oznadavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda

u 202-6. godini naglasak ¢ée se usmjeriti na operativnu provedbu, integraciju s nacionalnim
sustgvnma kvalitete te podriku pruzateljima usluga smjestaja kod ukljugivanja u sluzbene oznake
kvalitete. Posebnu potporu TZ Bilogora - Bjelovar planira dati aktivnostima vezanim uz projekt
wYas domacin / Local Host“, nacionalnu oznaku kvalitete koju su HTZ i Ministarstvo turizma i
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sporta uspostavili za promicanje autentiénog, kvalitetnog i odrZivog privatnog smjestaja u
Hrvatskoj. Ova oznaka prepoznaje objekte gdje domaéin nudi tradicionalnu gostoljubivost, osobni
pristup i autenticno iskustvo gostiju te potice ckolotku osvijedtenost, komunikaciju 1

profesionalnost domacina.
Kljugne aktivnosti u 2026. godini ukljuSuju:

v’ poticanje sudjelovanja lokalnih iznajmljivaga u projekiu _Va§ domadin / Local Host“,
kroz informiranje i asistenciju u procesu samoprocjene i prijave kriterija kvalitete putem
eVisitor sustava,

v pratenje primjene uspostavljenih standarda Kkvalitete medu pruzateljima usluga smjestaja
i drugim subjektima ukljugenima u projekt,

v savjetodavnu i financijsku podrsku iznajmljivadimal OPG-ovima u unapredenju kvalitete
usluge, interijera, eksteri) erai sveukupnog doZivijaja gosta,

v izradu azuriranih preporuka kvalitete temeljenih na rezultatima monitoringa i povratnim
informacijama iz prakse;

v pripremu subjekata za buduée nacionalne i EU certifikacijske procese, U skladu sa
smjernicama Plana upravlj anja destinacijom.

Oznaka Local Host doprinosi ne samo standardizaciji kvalitete smje3taja nego i poticanju odrzivog
razvoja te diferencijacije destinacije na konkurentnom turistitkom trzistu. U godini kada
destinaciju oekuje znatan porast interesa zbog najavljenih turistickih motivatora (Wellovar, 30.
Terezijana, jubilarna obilj ezavanja), naglasak na kvaliteti i relevantnim oznakama kvalitete
dodatno ¢ée ojatati poziciju destinacije u slozenom trzi§nom okruZenju.

Bududi da je projekt ,,Va$ domacin / Local Host* nacionalna inicijativa koju koordiniraju HTZ i
Ministarstvo turizma i sporta, trodak za samu prijavu i dobivanje oznake za iznajmljivace je
besplatan. Za TZ Bilogora — Bjelovar potrebna su manja sredstva za podriku implementaciji 1
promociji sustava kvalitete (npr. izrada informativnih letaka/promotivnih materijala, edukacijski
susreti, asuriranje vizualnih oznaka), koja se planiraju osigurati iz redovnog proratuna TZ-a.

Nastaviti razvoj 1 implementaciju sustava upravljanja kvalitetom u turizmu kroz pracenje primjene
uspostavljenih standarda, poticanje ukljucivanjau nacionalnu oznaku ,,Va$ domacin / Local Host®,

Sirenje sustava na nove subjekte i jatanje ukupne kvalitete turistitke ponude destinacije Bilogora
- Bjelovar.

Cilj aktivnosti:
Nastaviti razvoj i implementaciju sustava upravljanja kvalitetom u turizmu kroz pracenje primjene

uspostavljenih standarda, poticanje ukljuivanja u nacionalnu oznaku ,,Vad domacin / Local Host",

Sirenje sustava na nove subjekte i jadanje ukupne kvalitete turistitke ponude destinacije Bilogora
— Bjelovar.

Nositelji aktivnosti:

Tu.ri .sti &ka zajednica Bilogora — Bjelovar u suradnji s Hrvatskom turistitkom zajednicom i
Ministarstvom turizma i sporta.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
23.000,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:
Tijekom cijele 2026. godine



2.3. Podréka razvoju turisti¢kih dogadanja

Manifestacije 1 turistika dogadanja jedan su od najsnaznijih pokretac‘?a tl?ris.tiéko‘g prometa u
destinaciji Bilogora — Bjelovar. One stvaraju jedinstvenu atmosferu,. jataju identitet prostora,
“potiu angaZman lokalne zajednice te predstavijaju kijutne motive dolaska? p.osebno u
kontinentalnim destinacijama gdje dogadanja imaju iznimno vaznu ulogu u produljenju boravka
gostiju i stvaranju sadr¥aja kroz cijelu godinu. . o
U 2026. godini naglasak ¢e biti na strateskom jaanju portfelja dogad?,n].fvi, }mapre-den]u- njihovog
sadrzaja i doZivljajne vrijednosti te njihovom povezivanju s drugim turistitkim proizvodima poput
outdoor aktivnosti, gastronomije, kulture i ruralnog turizma. o _ )
Posebnu vainost ima jubilarna 30. Terezijana, najveéa 1 najprepoznaﬂ]m!av mamfe.sta.uv:l}a
destinacije, koja veé tri desetljeca oblikuje kulturni identitet Bjelovarai s:»na;tinf) utjete na tuns.t‘lcku
posjecenost. Jubilej 2026. godine predstavlja vazan trcr}utak za dod.at‘no j atanje brenfla. Tert.azu :lne,
podizanje kvalitete programa, poveéanje medij ske vidljivostt t ;.)ozmmmranj? na ra7:1n1 naciona r;o
relevantnog dogadanja. Zbog toga ée Terezijana biti prijavl‘Jena na J'avm na‘t_]ecaj za dodgfeu-
sredstava za projekte lokatnih nristickih zajednica na turisticki nedovoljno er\{IJ enom podrudju i
kontinentu u 2026. godini, iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvij ena podrugja i kontinent (BB.Z).
Uz Terezijanu, u fokusu razvoja dogadanja bit ée i manifestacije rurainog prostora, koje
predstavljaju autentiCan dio identiteta destinacije:
« Jesen na Bilogori u Velikom Trojstvu
« Babutotka vojna u Zrinskom Topoloveu
« Raéa na radvanju stoljeéa u Novoj Rati
« Mala buéijada u Rovisu ‘
7Za navedene manifestacije, kao i za Advent u Bjelovaru, planirana je prijava na Javni natjeCaj za
dodjelu sredstava za projekte manifestacija i TOP dogadanja regionalnih turisti¢kih zaj ednica na
turisticki nedovoljno razvijenim podrujima i kontinentu u 2026. godini, iz Fonda za turistidki
nedovoljno razvijena podruéja i kontinent (BBZ). Time ¢e se omoguciti dodatna financijska
sredstva za povecanje kvalitete programa, infrastrukture i promocije.
Tijekom 2026. godine Turisti¥ka zajednica Bilogora — Bjelovar raspisat ce i Javni poziv za potpore
lokalnim dogadanjima, &ime e se potaknuti razvoj manjih, autentinih i lokalnih turisti¢kih
projekata, s naglaskom na ruralna podrugja i njihovu tradicijsku, gastronomsku i kulturnu ponudu.

Advent u Bjelovaru planira se dodatno osnaZiti kroz izradu novog koncepta koji ce ukljuciti
modernizaciju sadrZaja, povecanje interaktivnih programa, jau gastro ponudu i vizualni identitet
primjeren pozicioniranju grada kao atraktivnog kontinentalnog zimskog odredista.

Kontinuirana podrika razvoju manifestacija ukljugivat ¢e pravovremenu promociju, unapredenje
prateée infrastrukture, umrezavanje lokalnih dionika, koristenje digitalnih kanala komunikacije,
oblikovanje posebnih turistitkih paketa (ulaznice + smjestaj + gastronomija) te inoviranje sadrzaja
kako bi se povecala atraktivnost i konkurentnost dogadanja.

Cilj aktivnosti:
Pozicionirati destinaciju Bilogora — Bjelovar kao destinaciju bogatu manifestacijama i

dogadanjima tijekom cijele godine, osnaZiti ulogu Terezijane kao klju¢ne manifestacije destinacije
te unaprijediti portfelj ruralnih dogadanja kroz financiranje, promociju i razvoj novih sadrzaja.
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Nositelji aktivnosti:

Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar, Grad Bijelovar, Opcine Veliko Trojstvo, Zrinski
Topolovac, Nova Raca i Rovisée, Turistitka zajednica Bjelovarsko-bilogorske 7upanije, udruge,
kulturne institucije i ostali dionici.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
700.000,00 EUR

Rok realizacije aktivnosti:
Kontinuirano tijekom 2026. godine.

2.4. Turistitka infrastruktura

Turistidka zajednica Bilogora — Bjelovar, sukladno propisano metodologiji 1 zakonskim
nadleznostima, ne upravlja izravno turisti¢kom infrastrukturom koja je u nadleznosti jedinica
lokalne ili regionalne samouprave, javnih ustanova ili drugih pravnih subjekata.

2.5. Podréka turistitkoj industriji:
Razvoj ljudskih potencijala, jatanje poduzetni§tva u turizmu te unapredenje usluga i ponude
klju&ni su za stvaranje konkurentne i odrzive destinacije. U 2026. godini, u kojoj se oCekuje znatan
porast turistitke potraZnje zbog otvaranja geotermalno-sportsko-rekreaci] skog parka Wellovar te
povecane vidljivosti destinacije kroz obiljezavanje 270 godina grada Bjelovara i 30. Terezijane,
nuno je dodatno ojacati kapacitete lokalnog turistitkog sektora.
Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar ¢e, u suradnji s Gradom Bjelovarom i svih osam op¢ina
u sastavu destinacije, u 2026. godini raspisati J avni poziv za dodjelu bespovratnih potpora u
turizmu, kao nastavak uspje$no provedenog programa iz prethodnih godina. U okviru poziva, koji
Ge biti raspisan u minimalnom iznosu od 100.000,00 eura, financijska podrska bit ¢e usmjerena:
« razvoju i unapredenju prezentacijske ponude OPG-ova,
« podizanju kvalitete smjestajnih kapaciteta,
s razvoju dodatnih atrakcija i aktivnosti u destinaciji,
» poticanju novih turistitkih proizvoda, osobito u ruralnom prostoru,
«+ poticanju ulaganja u digitalnu transformaciju matih turisti¢kih subjekata,
. podrici manifestacijama koje doprinose turistickom prometu i lokalnoj ekonomiji.
Ovaj program potpora predstavlja vaZan alat za ravnomjeran razvoj svih devet jedinica lokalne
samouprave u sastavu TZ Bilogora - Bjelovar te znagajno doprinosi profesionalizaciji i
modernizaciji ponude.
U, 2926. godini Grad Bjelovar e organizirati posjete sajmovima, a TZ ¢e u svrhu povecanja
vnd.lpvosti i podrske dionicima iz sektora turizma biti partner i aktivnost ¢e prijaviti putem projekta
.Bilogora — Bjelovar 2026: Jatanje prepoznatljivosti kontinentalne destinacije”, uz poseban
naglasak na prisutnost destinacije u profesionalnim i medunarodnim turistickim kru,govima
Planirane Grada Bjelovara uz partnerstvo TZ ukljuuju: |
v sud:i elovanje na specijaliziranim turistickim sajmovima i prezentacijama na domacem i
regionalnom trZistu (npr. Alpe Adria — Ljubljana, Mediteranski sajam — Dubrovnik
Bruxelles, tematski sajmovi ruralnog, gastro i outdoor turizma) ’
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v poslovne prezentacije i radionice u suradnji s TZ Bj elovarsko-bilogorske Zupanije i

partnerskim turistickim zajednicama
v promotivne info-punktove tijekom kiju€nih manifestacija (Terezijana, Jesen na Bilogon,

Advent u Bjelovaru)
v sudjelovanje na dogadanjima posvecenima ruralnom turizmu, eno-gastro segmentu i

outdoor ponudi

Cilj aktivnosti:
Unaprijediti znanja i vj estine dionika u turizmu kroz strudnu podriku, informiranj
edukacijska dogadanja, uz izbjegavanje dupliranja aktivnosti koje su u nadleznosti regionalne

eiciljana

turistitke zajednice.

Nositelji aktivaosti:

TZ Bilogora — Bjelovar, Grad Bjelovar, Opéine Rovikce, Kapela, Zrinski Topolovac, Veliko
Trojstvo, Sandrovac, Severin, Velika Pisanicai NovaRafai TZ Bj elovarsko — bilogorske Zupanije.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

140.000,00 EUR

Rok realizacije aktivnosti:

do 30. studenoga 2026.

3, KOMUNIKACIJA 1 OGLASAVANJE

Komunikacija, informiranje posjetitelja 1 osnovne promotivne aktivnosti vaZan su dio rada iokalne
turistitke zajednice, osobito u godini povecanog interesa za destinaciju (otvaranje Wellovara, 30.
Terezijana i obiljezavanje 270 godina Grada Bjelovara).

Sukladno vaZeéoj metodologiji i nadleZnostima, stratesko brendiranje, velike oglaSivacke
kar.npanje i PR aktivnosti nacionalnog/medunarodnog dosega provode se na razini Hrvatske
m.nsti(“:ke zajednice i Turisti¢ke zajednice Bjelovarsko-bilogorske zupanije, dok TZ Bilogora ~
B_](":‘IO.VaI‘ aktivnosti provodi u okviru lokalnih ovlasti te u koordinaciji s nadleznom regionalnom
mnsnékog_zajednicom. Takoder, ukoliko dobijemo suglasnost regionalne turisticke zajednice u
;')Ia,lnu _]e"prlrlé-lva 2 projekta kako bi poveéali vidljivost Bjelovara i Bilogore. Projekte koje nam je
Zelja pr11av1t.1 su : ,Bilogora —Bjelovar 2026: Jalanje prepoznatljivosti kontinentalne destinacije”
(Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent) i ,,Bilogora & Bjelovar Digital Hub
2026“ (Fond za udruZzene turistitke zajednice) g ’

}Jlagl?.§ak u -202§. godini bit ée na aZurnim turisti¢kim informacijama, odrZavanju i razvoju
v ast-ltlh dlg%talmh.kanala, izradi lokalnih promotivnih materijala, podrSci manifestacijama i
kvalitetnom informiranju posjetitelja putem TIC-a.

3.1, Definiranje brending sustava i brend arhitekture

3.2. Oglasavanje destinacijskog brenda, turisti¢ke ponude i proizvoda
3.3. Odnosi s javno§cu
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3.4. Marketinske i poslovne suradnje

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

NAPOMENA: naslovi 3.1. do 3.6 su ostavljeni kako bi se lak3e snalazilo u tablici i radi usporedbe

2025 .-2026. Stavke ée potpuno biti maknute i iz tablice i iz teksta u programu rada za 2027. jer nece

biti potrebe usporedbe s obzirom da je plana 0,00 eura u 2026. godini.

3.7. Kreiranje promotivnog materijala
Kreiranje promotivnog materijala u 2026. godini bit ¢e usko vezano uz dva strateska projekta —

_Bilogora — Bjelovar 2026: Jaganje prepoznatljivosti kontinentalne destinacije” i ,,Bilogora &
Bjelovar Digital Hub 2026™. Aktivnosti ¢e obuhvatiti izradu suvremenih, atraktivnih i sadrzajno
bogatih tiskanih i digitalnih materijala koji predstavljaju klju¢ne turisticke proizvode, vrijednosti
i identitet destinacije.
Planirane aktivnosti ukljucuju:
v izradu i tisak tiskanih promotivnih materijala (brosura o destinaciji, tematske brosure za
Wellovar, outdoor ponudu, kuce za odmor, OPG-ove i manifestacije),
v izradu tematskih letaka i karti (biciklisticke i konjicke rute, Setnice, gastro rute),
v multimedijalnu produkciju (profesionalne fotografije, promotivni video materijali, kratki
formati za drustvene mreze, dokumentarne video price),
v digitalne photo tocke i interaktivne vizuale za kljugne lokacije (Wellovar, Terezijana,
centar grada, panoramske to¢ke Bilogore),
v dotisak postojeéih materijala prema potrebi (brosure, plakati, bannera, karte).

Posebno izdanje Casopisa 100% Bilogora
U 202_6.. quini TZ Bilogora — Bjelovar pokreée i posebno izdanje ¢asopisa 100% Bilogora, u
suradnji s timom koji realizira poznati projekt /00% Istra. Rije€ je o reprezentativnoj publikaciji

koja ée prezentirati destinaciju u najSirem smislu —ne samo kao turisti¢ku, vec i kao gospodarsku
kulturnu i razvojnu cjelinu. ,

Casopis ¢e sadrzavati:
B 2 = Py i
pri¢e o domacim poduze¢ima, poduzetnicima i inovatorima,

v predstgvljanje geotermalnog projekta Wellovar kao novog motiva dolaska i strateSkog
ulaganja,

prikaz gastronomske ponude, lokalnih proizvoda i OPG-ova,

predstavljanje smjesStajne ponude s naglaskom na autenti¢nost i kvalitetu,

urbane sadrzaje i razvojne vizije Grada Bjelovara,

kulturnu bastinu, manifestacije 1 kreativne inicijative,

reportaze o lokalnom Zivotu i identitetu,
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intervjue s kljuénim dionicima razvoja destinacije.
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Ovime ée Bilogora — Bjelovar dobiti svoje prvo integrirano izdanje bren.d-éas?pisa, nam.i'j e:.lj ?{no
promociji destinacije na nacionalnom trzidtu, kod poslovnih partnera, investitora, medija 1 Sire
javnosti. Casopis ¢e biti distribuiran:

v naturistickim i gospodarskim dogadanjima,

v u TIC-u i info-punktovima,

v prema medijima i partnerima, tijekom manifestacija,

v digitalno - putem web stranice i drudtvenih mreza. .
Dio aktivnosti financira se kroz projekt ,Bilogora — Bjelovar 2026“,- a dio‘ kroz ,,B{logc-yra &
Bjelovar Digital Hub 2026 osobito multimedijalna produkc.ija i .dlgltal.m elementi. Tlsltam
materijali i publikacije financirat ée se kombinacijom sredstava 1z pro) ekata i redovnog proracuna

TZ-a i Grada Bjelovara.

Cilj aktivnosti: o . -
Unaprijediti vizuainu i sadrzajnu kvalitetu promocije destinacije Bilogora —”Bjelpvar, ob;e initi
kljuéne informacije u visokokvalitetne materijale te osigurati prepoznatljivu 1 profesionalnu
komunikaciju destinacije kroz tiskane i digitalne kanale.

Nositelji aktivnosti: o . . .
TZ Bilogora — Bjelovar, TZ Bj elovarsko—bilogorske Zupanije, tim / 00% Istra, projekini partneri.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
100.500,00 EUR

Rok provedbe:

Kontinuirano tijekom 2026. godine

3.8, Internetske stranice

Internetske stranice i digitalni kanali lokalne turistitke zajednice temel] su informiranja posjetitelja i
promocije lokalne ponude u okviru nadleznosti TZ Bilogora — Bjelovar.

U 2026. godini naglasak ée biti na redovitom aZuriranju sadrzaja web stranice visitbjelovar hr, objavi
informacija o dogadanjima i turisti¢koj ponudi te odrzavanju profila na drustvenim mrezama (objave,
najave dogadanja, informacije za posjetitelje). Planirane aktivnosti: aZuriranje i proSirenje sadrZaja
web stranice (tematske podstranice za Wellovar, Terezijanu, outdoor i ruralne proizvode, kuce za
gdmor, OPG-ove), SEQ optimizacija, pobolj§anje strukture i vizualnog identiteta web stranice,
integracija sadrzaja iz mobilne aplikacije ,Pitaj Caricu“ (tematske rute, vodidi, informacije o
manifestacijama), kontinuirano upravljanje profilima Feel Bjelovar / Terezijana na druftvenim
mreZzama, ukljutujuéi TikTok projekt sa serijalom videa, objava aktualnih informacija o
dogadanjima, manifestacijama i turisti¢kim programima, povezivanje web i aplikacijskih rjeSenja s
bazom fotografija 1 videa (3.9.).

Aktivnosti ukljuéuju: azuriranje 1 dopunu sadrzaja (manifestacije, rute, smjestaj, gastronomija),
osnovnu SEQ optimizaciju i tehni¢ko odrZavanje stranice, te koordinaciju sadrZaja s regionalnom
turistiCkom zajednicom.

Cilj aktivnosti:
Povecati digitalnu vidljivost 1 dostupnost informacije o destinaciji, osigurati moderan korisnicki
dozivljaj te koristiti online kanale kao glavne alate za promociju i informiranje posjetitelja.
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Nositelji aktivnosti: - ‘
TZ Bilogora — Bjelovar, partneri na projektu ,,Bilogora & Bjelovar Digital Hub 2026™.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
50.000,00 EUR

Rok provedbe:

Kontinuirano tijekom 2026. godine.

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
Upravijanje turistickim podacima jedan je od temeljnih preduvjeta za kvalitetno planiranj e,
promociju i razvoj destinacije. U 2026. godini Turisti¢ka zajednica Bilogora - Bjelovar nastavit
ée razvijati i nadogradivati detaljnu bazu podataka o turistickoj ponudi 1 potraznji kako bi
informacije uvijek bile pravovremene, totnei dostupne regionalnoj turi stitkoj zajednici, Hrvaiskoj
turisti€koj zajednici te svim zainteresiranim partnerima u destinaciji.
Baza podataka ukljutivat ¢e smjestajne kapacitete, ugostitelj ske objekte, atrakcije, OPG—o?/e,
outdoor i rekreacijske sadrzaje, kulturnu i manifestacijsku ponudu te druge elemente koji Cine
ukupni turistiki ekosustav Bilogore — Bjelovara. Redovito azuriranje baze omogucit ée udinkovitu
pripremu promotivnih materijala, digitalnih kampanja, sudjelovanje na sajmovima i suradnju s
organizatorima putovanja.
Poseban naglasak u 2026. godini bit ée na kreiranju i odrZavanju profesionalne baze fotografija 1
videomaterijala. Visokokvalitetne vizualne datoteke kljutne su za uspjesan marketing destinacije,
osobito u godini kada se otekuje znatan porast interesa zbog otvaranja geotermalno—sportsko—
rekreacijskog parka Wellovar, obil] ezavanja 270. obljetnice osnutka Grada Bjelovara i odrzavanja
30. Terezijane.
Profesionalne fotografije i video materijali:

v povetavaju atraktivnost destinacije i stvaraju snazan prvi dojam,
prenose emociju, identitet i autentiéna iskustva posjetitelja,
¢ine temelj svih oblika digitalne promocije (Facebook, Instagram, TikTok, web, Google),
podizu profesionalnost i konkurentnost destinacije u odnosu na druge,
omogucuju izradu promotivnih kampanja, letaka, broSura, plakata i video spotova,
koriste se u PR-u, suradnji s medijima i organizatorima putovanja.
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Zbog vaznosti vizualnog identiteta u turizmu, TZ Bilogora — Bjelovar i u 2026. godini planira

kf)ntlnulram Otk'L'lp, izradu i optimizaciju foto i video materijala koji ce &initi centralnu banku
viznalnog sadrZaja destinacije.

Cilj aktivnosti:

Usustaviti i redovito nadogradivati bazu turistiCkih podataka te izgraditi profesionalnu foto i

v1_deo banku kola osigurava kvalitetnu, autentiénu i vizualno atraktivau promociju destinacije
Bilogora — Bjelovar.

Nositelj aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
20.000,00 EUR

Rok realizacije aktivnosti;
Kontinuirano tijekom cijele 2026.
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3.10, Turistitko-informativne aktivnosti

Turisticko informativni centar (TIC) predstavlja kljuénu tocku kontakta izmedu destinacije 1
posjetitelja te ima vaZnu ulogu u osiguravanju kvalitetnog, informiranog i pozitivnog turistickog
iskustva. U 2026. godini, u kojoj destinacija Bilogora — Bjelovar oekuje znatajan rast interesa
uslijed otvaranja geotermalno—sportsko—rekreacij skog parka Wellovar, obiljezavanja 270.
obljetnice osnutka grada Bjelovara i organizacije jubilame 30. Terezijane, funkcionalan i
kvalitetno opremljen TIC postaje qusan element upravljanja turistickim informacijama.

lako je TIC formalno osnovan u sklopu TZ Bilogora Bjelovar, do sada nije bio operativan. U
2026. godini planira se potpuno stavljanje TIC-a u funkeiju, ukljudujuci opremanje prostora,
digitalizaciju usluga i zapo§ljavanje osobe zaduzene za informiranje i rad s posj etiteljima. Oprema

TIC-a bit ée financirana kroz prijavu projekta ,,Digitalna destinacija Bjelovar — komunikacija,

promocija 1 turistitko informiranje“ na Fond za udruzene turistike zajednice HTZ-a, time Ce se
omoguéiti nabava digitalnih uredaja, promotivnih materijala, prezentacijskih ekrana i drugih
potrebnih elemenata suvremenog informativnog centra.
Funkcija TIC-a u 2026. obuhvacat ¢e:
1) Pruzanje kvalitetnih { afurnih informacija turistima
v informacije o atrakcijama, dogadanjima, smjestaju, gastronomiji 1 aktivnostima
v informacije o Wellovaru, manifestacijama 1 itinererima
v savjeti o prijevozu, izletima, vodenim turama i rekreacijskim sadrZajima
v pruzanje prakti¢nih informacija (hitne sluzbe, promet, banke, servisi 1dr.)
2) Podriku posjetiteljima i lokalnoj zajednici
v pomoé turistima u izvanrednim situacijama (gubitak dokumenata, kontaktiranje nadleznih
sluzbi)
v posredovanje u komunikaciji s institucijama i pruzanje kljuénih informacija
3) Promociju lokalnih proizvoda i usluga
v prezentacija i prodaja lokalnih proizvoda, rukotvorina i suvenira
v informiranje o OPG-ovima, seljatkim domacinstvima i eno-gastro ponudi
v upuéivanje gostiju na lokalne proizvodate, manifestacije i rute

4) Savjetovanje i personalizirane preporuke

preporuke prema interesima posjetitelja (obiteljski izleti, outdoor aktivnosti, kulturni

sadrzaji, ruralna iskustva)

v predlaganje itinerera i dnevnih planova boravka
v informiranje o sportsko—rekreacijskim moguénostima i tematskim rutama
5) Edukativne i interpretacijske aktivnosti

v male edukativne prezentacije o kulturi i tradiciji

v interpretacija lokalne bastine

v podrika u prezentaciji dogadanja i manjih kulturnih programa
Operrimv‘m radl TIC-a dopr_inijet ée boljem doZivljaju destinacije, jaGanju turistiCkog identiteta i
povecanju razine zadovoljstva posjetitelja. TIC ¢e biti vafan nositelj distribucije turistidkih

informacija u godim u kojoj se ofekuj R ..
-] 1 8b je poveani turistitki promet i pojafana potraznj
personaliziranim informacijama. P poj P ja za



Cilj aktivnosti: o
Osigurati kvalitetno, pravovremeno i dostupno informiranje pqu etitelj a te unaprijediti kon sr_n(iko
iskustvo kroz uspostavu potpuno funkcionalnog turistitkog informativnog centra kao kljucne
totke komunikacije destinacije s turistima.

Nositelj aktivnosti:

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos petreban za realizaciju aktivnosti

80.000,00 EUR

Rok realizacije aktivnosti:

Kontinuirano tijekom cijele 2026. godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

Destinacijski menadZment predstavlja temejjnu funkciju turistitke zz‘a.jednice, a.u 2026. godini
dobiva dodatnu vaznost zbog o¥ekivanog rasta turistiGkog prometa uslij ed owfjran!a: g?ote@alnw
sportsko—rekreacijskog parka Wellovar, jubilarnog 30. izdan!'a Te?rezua.ne i 9b1ljezavanja .27(.).
obljetnice Grada Bjelovara. U takvom okruZenju potrebno je '051'gurat1 kvz%lltetf}o upraflljanj&?
informacijskim sustavima, standardima kvalitete, edukacijama dionika, koordinacijom aktivnosti

i odr#ivim upravljanjem prostorom destinacije.

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar nastavit ée u 2026. godini obavljati sve zakqnske ovbvezfe
lokalnog DMO-a, s posebnim naglaskom na kvalitetu tristickih podataka, .praéeflje prflzatvel!a
usluga, poticanje odrZivih praksi, redovitu edukaciju dionika te koordinaciju svih aktivnosti vaZnih
za funkcioniranje turistiékog sustava destinacije.

4.1. Turisti®ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar u 2026. godini nastavit ¢e redovito provoditi sve
zakonske aktivnosti vezane uz rad u sustavu eVisitor i drugim nacionalnim turistikim
informacijskim sustavima. Sustav eVisitor kljudan je alat za pracenje turistickog prometa,
statistickih kretanja, evidenciju iznajmljivata i pruZatelja usluga, kao i za analititke i izvjeStajne
potrebe destinacije. Ujedno, u 2026. godini planira se unaprijedenje destinacijskog informativnog
sustava kroz razvoj i uvodenje digitalnih alata informiranja posjetitelja (npr. digitalne karte 1
tematske rute, mobilna rjefenja, multimedijalni sadrZaji) te povezivanje tih alata s turisti¢ko-

informativnim aktivnostima na podru&ju destinacije, u koordinaciji s nadleinom regionalnom
turistitkom zajednicom.

Aktivnosti obuhvacaju;

v svakodnevno pracenje unosa i azuriranje podataka u eVisitoru
tehni¢ku i savjetodavnu podr¥ku privatnim iznajmljivatima i pruZateljima usluga
kontrolu pravilnog vodenja evidencija boravka turista
pripremu i dostavu statisti¢kih izvjestaja regionalnoj i nacionalnoj TZ
sudjelovanje u edukacijama vezanima uz eVisitor 1 digitalne sustave HTZ-a
administrativnu podr§ku subjektima na podrucju svih opéina u sastavu TZ-a
koristenje dostupnih podataka za analizu turisti€kih tokova i donoSenje odluka
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Poticati i unapredivati kvalitetu turistilke ponude kroz sustav nagradivanja, standardizacije i
pracenja kvalitete, radi jatanja konkurentnosti destinacije i stvaranja prepoznatljivog motiva
dolaska.

Nositelji aktivnosti:

TZ Bilogora — Bjelovar, TZ Bj elovarsko-bilogorske Zupanije, Grad Bjelovar

Tznos potreban za realizaciju aktivnosti:

2.500,00 EUR

Rok provedbe aktivnosti:

Kontinuirano tijekom 2026. godine

4.3. Poticanje na ofuvanje i uredenje okoliSa:
Otuvanje okoli§a i uredenje prostora jedan su od kljuénih preduvjeta odrzivog razvoja turizma,
osobito u kontinentalnim destinacijama poput Bilogore — Bjelovara, gdje prirodni resursi,
krajobrazne vrijednosti i ruralni ambijent predstavijaju temelj turistitke ponude. U 2026. godini,
kada se otekuje povecan turistitki promet zbog otvaranja geotermalno—sportsko—rekreacij skog
parka Wellovar i jubilarnog izdanja Terezijane, jo§ je varnije osigurati da destinacija ostane
uredna, privlaénai ekoloski odrziva.
Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar e tijekom 2026. godine provoditi i poticati aktivnosti
usmjerene na zatitu okolisa, podizanje svijesti lokalne zajednice i unapredenje vizualnog izgleda
destinacije. Planirane aktivnosti ukljuduju:
1) Poticanje lokalne zajednice na odr¥ive prakse

v promocija lokalnih proizvodata, OPG-ova i ekoloski prihvatljivih proizvoda

v poticanje odrzivih modela poslovanja kod iznajmljivata, ugostitelja i turistiékih subjekata

(energetska ucinkovitost, lokalni materijali, selekcija otpada)

2) Sudjelovanje u ekoloskim akcijama
TZ ée aktivno poticati i suorganizirati aktivnosti poput akcija ¢iscenja okolisa (primjerice ,Zelena
(::if'il_(a“)_ u Qadu Bjelovaru i svih osam opéina u sastavu destinacije. Ove aktivnosti doprinose
&is¢im javnim povriinama, veéoj svijesti o vanosti odrzivosti i jatanju zajednistva lokalnog
stanovnistva.
3) Edukacija i osvjestavanje o vaznosti ofuvanja prirodnih resursa

v

y informativne kampanje usmjerene prema stanovnicima, iznajmljivacima i posjetiteljima

pottlcan]e odgovornog ponasanja u prirodi, osobito na biciklistiékim, pjeSackim i konjickim
rutama

v ukljuivanje ekoloskih poruka u promotivne materijale i digitalnu komunikaciju

4) Suradnja s partnerima

TZ ¢e koordinirati aktivnosti s jedinicama iokalne samouprave, komunalnim sluzbama, udrugama
i $kolama kako b? se p.0b01_| Sala razina uredenosti javnih povriina, parkova, vidikovaca, okolisa
oko kulturnih i prirodnih atrakcija te prostora manifestacija.

Ove aktivnosti izravno pridonose ofuvanju prirodnog identiteta Bilogore, povecanju kvalitete

bErel;?rka posjetitelja 1 jaanju percepcije destinacije kao uredne, sigume i1 odgovorne prema
okolisu.

Cilj aktivnosti:
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Poboljiati opée uvjete boravka turista kroz poticanje odrZivih praksi, uredenje if)éuvan]e okolisa
te jaanje svijesti 0 vaznosti zagtite prirodnih resursa na podrudju cijele destinacije.

Nositelj aktivnosti:
Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

2.000,00 EUR
Rok provedbe aktivnosti:
Kontinuirano tijekom 2026. godine

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Clanstvo u strukovnim organizacijama predstavija vaZan instrumeflt profesio.nal.nc-Jg razvoja
turisti¢kih zajednica, omoguéujuci pristup mrezama znanja, edukacijama., razTnJ.em 1skust;:la 1
sudjelovanju u projektima na regionainoj, nacionalnoj 1 .medun.e‘lrodr'loj razini. lako lo dne
turisti¢ke zajednice najceice nemaju obvezu niti mogucnosti uéla‘n]n.ran]a'u vch?(e rr.1ledunaro ne
strukovne organizacije, aktivno sudjelovanje u radu nacionalnih i regionalnih tijela sustava

turistickih zajednica pridonosi kvalitetnijem upravljanju destinacijom, protoku informacija 1
uskladivanju zajednickih razvojnih ciljeva.

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar sudjeluje u svim relevantnim . radT}im sl‘ru‘pmama,
edukacijama i koordinacijama organiziranim na razini Hrvatske turisticke za]edmc.e, Mmlﬁtarst\‘ra
turizma i sporta, Turistitke zajednice Bjelovarsko-bilogorske Zupanije te ostalih instituctja k?Je
su klju¢ne za funkcioniranje turistitkog sustava. Na taj natin osigurava se razmjena informacija,
uskladenost strateskih dokumenata i kvalitetna implementacija mjera destinacij skog razvoja.

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije

Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar nije &lan medunarodnih strukovnih, profesionalnih ili
specijaliziranih turistickih organizacija. Ove aktivnosti nisu u nadleZnosti lokalnih turistitkih
zajednica, veé su ih na nacionalnoj i medunarodnoj razini zaduZene provoditi Hrvatska turisticka
zajednica, Ministarstvo turizma i sporta te druge drZzavne institucije.

5.2. Domacée strukovne i sl. organizacije

Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar od 2023. godine &lanica je Udruge ruralnog turizma
Hrvatske, jedine nacionalne strukovne organizacije koja okuplja pruZatelje usluga seoskog,
ruralnog i odrzivog turizma te djeluje kao srediinje tijelo za razvoj i promociju ruralnih destinacija
u Hrvatskoj.

Clanstvo u ovoj udruzi strateski je vazno za destinaciju Bilogora — Bjelovar jer omogucuje:

bolju integraciju lokalnih OPG-ova i poduzetnika u hrvatsku mrezu ruralnog turizma
lak3i plasman domacdih proizvoda, tradicijskih preradevina i zdrave hrane

poticanje poljoprivredne proizvodnje i poveéanje prihoda ruralnih gospodarstava

zaftitu i promociju materijalne i nematerijalne bastine bilogorskih sela

podizanje kvalitete usluga i stvaranje dodatnih turisti¢kih sadrzaja

sudjelovanje na edukacijama, radionicama i stru¢nim programima udruge

AN N YA
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ivanj i jesni i inacij i ienu primjera dobre prakse
v povezivanje s drugim uspjesnim ruralnim destinacijama i razmjenu primj

U trendovima suvremenog turizma, gdje gosti traze odrzivost, boravak u pnro;ill, aut;r;?zci:l:
iskustva, lokalnu hranu i osobni kontakt s domacinima, clanstvc.) u Udru21. ruralnog
Hrvatske postaje iznimno vaZan alat za pozicioniranje destinaciyje Bilogora — Bjelovar.

I(?rgza;:::t::)t: nacionalnoj strukovnoj organizaciji osigurafi kvalitetr}iji pristup informacuam’ag
EU i nacionalnim projektima, potaknuti povladenje sredstava za razvoj ‘ruraln‘og. tur-lzma, povecatl
konkurentnost lokalnih OPG-ova i omoguéiti kvalitetniju realizaciju turistickih programa 1
proizvoda u destinacijl.

Nositelj aktivnosti:

Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

500,00 EUR

Rokovi realizacije aktivnosti:

Kontinuirano tijekom 2026. godine

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Administrativni poslovi gine temelj za uinkovito funkcioniranje t'uristiék‘og ured?.l omog.ucu1u
nesmetano provodenje svih programskih aktivnosti, razvojnih prOJe'kata- 1 opere.l.tlvnog‘
menadzmenta destinacije. Rije¢ je o nizu kiju¢nih procesa koji ukljutuju financijsko 1
administrativno poslovanje, upravljanje ljudskim potencijalima, organizaciju rada, pravnu 1
dokumentacijsku podriku, kao i komunikaciju s dionicima i posjetiteljima.

Kvalitetno vodenje administrativnih poslova posebno je vazno u 2026. godini, u kojoj se ocekuje
znadajan porast turisti¢kih aktivnosti zbog otvaranja geotermalno-sportsko-rekreacijskog parka
Wellovar, odrzavanja 30. Terezijane i obiljezavanja 270 godina Grada Bjelovara. Administrativna

struktura turisti¢ke zajednice mora biti stabilna, pravno uskladena i operativno udinkovita kako bi
podrzala sve razvojne i promotivne aktivnosti.

Administracija obuhvaca upravljanje dokumentacijom, planiranje financijskih transakcija, izradu
izvjestaja, pracenje troSkova, komunikaciju s partnerima, pripremu ugovora, proces zaposljavanja,
primjenu zakonskih regulativa i druge administrativno-tehnitke poslove. Iako su ove aktivnosti

Cesto nevidljive krajnjim korisnicima, one predstavljaju kljuénu podriku profesionalnom radu
turistitke zajednice i razvoju destinacije.

6.1. Place

Ova stavka obuhvaca bruto plaée zaposlenika Turistike zajednice Bilogora — Bjelovar, osim placa
informatora u TuristiCko-informativnom centru (TIC), te trofkove dnevnica i putnih naloga u
okviru redovnih aktivnosti TZ-a.

Planirani iznos za place u 2026. godini temelji se na razini iz prethodne godine, uzimajuéi u obzir
sve zakonske obveze, radno opterecenje, ofekivani porast obujma posla u 2026. te sudjelovanje
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TZ-a u provedbi novih proj ekata i manifestacija. Posebno je vaZno osigurati gabilgost kadrovske
strukture u godini povecanog tunisti€kog prometa e realizacije strat‘eEklh aktivnosti.
Administrativni poslovi povezani s kadrovskom funkcijom ukljucuju:
v vodenje evidencije radnog vremena
obratun plada i pripadajucih davanja
izradu ugovora o radu i pradenje radno-pravnog statusa zaposlenika
organizaciju i evidenciju strudnih edukacija zaposienika
planiranje i praenje radnog opterecenia
v vodenje putnih naloga i obratun dnevnica . . o '
Uz kadrovske poslove, administracija turistitke zajednice provodi niz drugih (')peratllvn'lhv zada(‘;a
vezanih uz radunovodstvo, financijsko pracenje, korespondenciju s partne.rm?a, izvjestavanje
prema nadieznim institucijama i osiguravanje uskladenosti sa zakon_sklm zahpewflma‘. .
Sve ove aktivnosti omogucuju stabilno, transparentno i ucinkovito f_unlt‘:cmmra'n] 'e tun%tlékog'
ureda te stvaraju administrativou podriku za realizaciju programskih i razvo) nih aktivnosti
Turistitke zajednice Bilogora — Bjelovar.
ilj aktivnosti: o
((:)ls?gir:tllv stabilno funkcioniranje turistitkog ureda kroz ﬂnancirzfnj e plaéavzal_)oslcm.lr;a 1.1.)rovedbu
svih kadrovskih i administrativnih procesa potrebnih za uéinkovito uypravljanje destinacijom.
Nositelj aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
75.500,00 EUR
Rok provedbe aktivnosti:
Kontinuirano tijekom 2026. godine
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6.2. Materijalni troskovi

Materijalni troskovi turistitkog ureda obuhvacaju sve izdatke potrebne za svakodnevno i
nesmetano funkcioniranje Turisti¢ke zajednice Bilogora — Bjelovar. Rijet je o Sirokom spektru
obveznih troskova koji omoguéuju uredno poslovanje, kvalitetnu komunikaciju s turistima i

partnerima, pravovremeno izvriavanje zakonskih obveza te operativnu provedbu aktivnosti koje
su definirane Programom rada. Tro$kovi ukljucuju:

v reZijske trofkove (elektri¢na energija, grijanje, voda)
zakup ili koritenje poslovnog prostora
uredsku opremu i potrodni materijal
radunainu opremu i tehni¢ku podriku
odrZavanje prostora i tehni¢kih uredaja
trofkove platnog prometa i bankarskih usluga
troSkove postarine, dostave i kurirskih usiuga
odvjetniCke, javnobiljezni¢ke i druge administrativno-pravne usluge
usluge raGunovodstva i financijskog pracenja
v troSkove struénog usavrSavanja zaposlenika
S obzirom na odekivani porast aktivnosti tijekom 2026. godine, posebno zbog otvaranja
Wellovara, organizacije 30. Terezijane i jatanja TIC-a, dio materijalnih trofkova odnosi se i na

Potrebe vezane uz kvalitetnije upravljanje destinacijom i povecani intenzitet komunikacije s
javnodcéu 1 dionicima.

A N N
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Turistidka zajednica Bilogora — Bjelovar nastavit ée i u 2026. godini poticati struéno usavriavanje
zaposlenika kako bi odgovorili na zahtjeve trZista, nove trendove u turizmu, standarde odrZivog
razvoja i potrebe posjetitelja. Edukacije ¢e biti usmjerene na teme poput digitalnog marketinga,
komunikacijskih vjestina, upravljanja destinacijom, odrzivosti, administrativnog poslovanja i
unapredenja korisni¢kog iskustva.

Redovito osiguravanje materijalnih i tehnigkih uvjeta rada preduvjet je za udinkovito upravijanje

destinacijom i profesionalno jzvriavanje svih aktivnosti predvidenih Programom rada.

Cilj aktivnosti:

Osigurati uginkovito, transparentno  kvalitetno funkcioniranje turistikog ureda kroz pokrivanje
svih materijalnih i tehnickih potreba te Kontinuirano struéno usavriavanje zaposlenika.

Nositelj aktivnosti:

Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

5.000,00 EUR

Rok provedbe aktivnosti:

Kontinuirano tijekom 2026. godine

6.3. Tijela turistike zajednice

Tijela Turistitke zajednice Bilogora — Bjelovar vaZan su organizacijski segment upravljanja
destinacijom te sudjeluju u donoSenju odluka, usvajanju planova i pracenju provedbe programa
rada. Clanovi tijela TZ-a ne primaju naknade ni putne troskove za obavljanje svojih funkcija, no
u sklopu rada tijela nastaju nuni trodkovi reprezentacije, pripreme 1 distribucije materijala te
organizacije i dokumentiranja sjednica.
Unatoé &injenici da TZ Bilogora — Bjelovar obuhvaca podrutje Grada Bjelovara i devet opéina, 1
dalje je prisutna slabija ukljudenost gospodarstvenika - obveznika turisti¢ke &lanarine —u rad tijela
TZ-a. Razlozi su viSestruki: ruralni karakter podru&ja, nedostatak gospodarskih subjekata u
pojedinim opéinama, kao i ograniena svijest o ulozi turisti¢ke zajednice u razvoju lokalne
ekonomije. To dugorotno predstavija izazov u osiguranju aktivnog sudjelovanja i doprinosu
dionika razvoju destinacije.
Kako bi se osigufala veda motivacija i angazman &lanova tijela TZ-a, ve¢ 2022. godine uvedene
su naknad(? za pnsust'vovanje sjednicama. Ova praksa pokazala se korisnom te ¢e se nastaviti i u
202'6; godini kao mjera za poticanje redovitog sudjelovanja, bolju komunikaciju i aktivniju
ukljuéenost predstavnika poslovnog sektora i lokalne zajednice u dono3enje odluka J
TroSkovi ove aktivnosti ukljuduju: |
v trofkove pripreme i distribucije materijala za sjednice,
v tro§kove reprezentacije,
v trofkove organizacije sjednica,
v motivacijske naknade za £lanove tijela TZ-a.
Cilj je o.s1gurfclti transparentan, u¢inkovit i dosljedan rad tijela TZ-a, kao i bolju ukljuCenost dionika
u razvoj destinacije kroz konstruktivno sudjelovanje u donosenju odluka.

Cilj aktivnosti:
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Osigurati uginkovito funkcioniranje tijela turistitke zajednice te potaknuti vecu ukljucenost
gospodarstvenika i lokalnih dionika u donodenje odluka vaznih za razvoj destinacije.

Nositelj aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
3.000,00 EUR
Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano tijekom 2026. godine

7. REZERVA

Prema preporukama metodologije za izradu programa rada turistickih zajednica, poZeljno je
planirati rezervu do 5 % ukupnog proratuna radi osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima
te financiranja neplaniranih aktivnosti. Rezerva se moZe, Odiukom Turistickog vijeca,
preraspodijeliti na druge pojedinano planirane aktivnosti ili nove aktivnosti tijekom godine.
Turistitka zajednica Bilogora — Bjelovar u 2026. godini ne planira financijsku rezervu, buduéi
da su sva raspoloziva sredstva usmjerena na provedbu prioritetnih aktivnosti, projekata i
manifestacija u godini povecanog turistikog prometa te strate3kih dogadaja poput otvaranja
Wellovara i odrzavanja 30. Terezijane. S obzirom na ogranien iznos izvornih prihoda i visoku
vaznost pojedinagnih projekinih aktivnosti, sredstva rezerve nisu predvidena.

U slu¢aju potrebe za financiranjem nepredvidenih troskova, Turistitka zajednica ¢e postupati
sukladno vaZeéim propisima te Odlukama Turistitkog vijeca o eventualnim preraspodjelama
sredstava unutar postojeceg proracuna.

Nositelj aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar
Planirani iznes rezerve:

0,00 EUR

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Slfkladno metodologiji za izradu programa rada turisti¢kih zajednica, u slu¢aju ostvarenog manjka
prihoda u prethodnoj godini, potrebno je dio redovnih prihoda planirati za njegovo pokrivan'Je u
.narevanJ _ﬁnancij skoj godini. Ova mjera osigurava stabilnost financijskog poslovanja, ur Jd
izvriavanje gbyezai odrzivu proradunsku strukturu turistiCke zajednice. e
EI ezzl?ﬁ:t gtodlm Turisticka zarle_dn.i.ca Bilogora — Bjelovar nije ostvarila negativan financijski
, te stoga u 2026. godini nije potrebno planirati sredstva za pokrivanje manjka prihoda

iz prethodne godine. Sva planirana sredstva namijen; 1
: : ne. amijenjena su provedbi programskih i ivni
aktivnosti utvrdenih ovim Programom rada. P programsidh 1 operationi

Nositelj aktivnosti:

Turistika zajednica Bilogora — Bjelovar
Planirani iznos za pokri¢e manjka prihoda:
0,00 EUR
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FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA BILOGORA — BJELOVAR ZA 2026. GODINU

—‘r—_——.'_- DR
Plan za 2025, l Planza2026. | ':;:"5 Fadll L
Plan 2026/Plan u
eur,
PRIHODI i |

(eur) .
| | |
1 IzvcirEi prihodi ' AI____,F_* ~;E——#—f_#()_%f_—{1—J
1.1. | Turistitka pristojba 2000000 300000 15_.1‘_.‘77__-4 —
i 12. | Glanarina 130.000,00 | ﬁ—“my! H_Eiwf_ 'Jl
5 Prihodi iz proraéuna opéine/grada/iupanije i ‘l l‘l \ J
drzavnog prorafuna -1 ‘ | 13 |
2.1. | Redovan rad 12.000,00 | 20.000,00 } 162 \ 25'9 |

2.2. | Programske aktivnosti 150.000,00 | 460.00000 306 | !

| 3. Prihodi od sustava turistickih zajednica \_ __ﬁ_é_e__ﬁ__tfe_/&?—,%

. ‘ \
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno i |

‘ | |
3.1 razvijenim podruéjima i kontinentu 30.000,00 " 350.000,00 |‘ 1166 \l a5 1
3.2.  Fond za projekte udruzenih turisti¢kih zajednica 150.000,00 }MM' 20 | 188 |
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 | 0,00 i 2 | 5 \
| 5. Prihodi od gospodarske djelatnosti \ f/_L_"f/_,Jr/__J‘
' 5.1. | Prigodi od zakupa = 35.000,00 I 70.000,00 | 200 W
5.2. | Prihodi od sponzorstva | 130.000,00 ‘| 214.000,00 | 164
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00 \
Ostali prihodi 0,00

SVEUKUPNO 657.000,00 1.594.000,00



AKTIVNOSTI P'*('L::’)Zf’- P"(::g“m udio %
s i ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 10.000,00 2.000,00 20 1
11 Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih |
dokumenata 5.000,00 L 0,00 L
1.2. | IstraZivanje i analiza triista 3.000,00 % 0,00 \ 0 I‘ 0
1.3. | Mjerenje udinkovitosti promotivnih aktivnosti 2.000,00 2-W 300 ol
2, RAZVOI TURISTIEKOG PROIZVODA 445,000,00 1.213.000,00 259 l L
21. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje \ 466 21,9
turistickih proizvoda 75.000,00 350.000,00
2.2. | Sustavi oznadavanja kvalitete turistickog proizvoda 15.000,00 23.000,00 1 153 l 14|
2.3. | Podrika razvoju turistickih dogadanja 250.000,00 ! 700.000,4L ZSOL 439
24. | Turistitka infrastruktura 0 0 9 9
25. | Podrika turisticko] industriji 105.000,00 140.000,00 133 88
3, KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE 126.500,00 250.500,00 79 1
3.1. | Definiranje brending sustava i brend arhitekture 0 L
3.2. Ogle_wéavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i 40.000,00 \
proizvoda
3.3. | Odnosis javnoséu: globalni i domaci PR 0 Il
3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 0 \
3.5. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 10.000,00 l
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 5.000,00 l
3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 35.000,00 ]
3.8. | Internetske stranice 1.000,00 l
3.9. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 10.000,00 ‘




' 3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti

% DESTINACUSKI MENADZMENT

| 4.1. | Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji

a3 Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

| 5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije

| 5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije

| e 3 J

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI i E | : | t_____i_],—— : i

T EEReeN ' 4,7 |

| 6.1. | Plade 50.000,00 | 75.500,00 | 142 | )

i i - o i ) m;T 1&;T4—— 03}

\ 6.2. | Materijalni troskovi 16.000,00 | 5.000, | |
T —

6.3. | Tijela turisticke zajednice 4.000,00 l 3,000,00 |
REZERVA 0 0
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 0
SVEUKUPNO

657.000,00 1.594.000,00

FINANCIJSKI PLAN ZA 2026. PREMA ZAKONU O FINANCIJSKOM POSLOVANIJU 1
RACUNOVODSTVU NEPROFITNIH ORGANIZACIJA

Racun Naziv Svota u
eurima
3 PRIHODI
Ukupno 1.594.000,00 J
31 Prihodi od prodaja roba i pruzanja usluga 70.000,00




32 Prihodi od ¢lanarina i €lanarinskih doprinosa 180.000,00
34 Prihodi od imovine 0,00
35 Prihodi od donacija 214 000’00
36 Ostali prihodi 1130,000,00 |
4 RASHODI

41 Rashodi za radnike e lszgggg,gg
42 Materijalni rashodi 5. 000, 00
43 Rashodi amortizacije 10'000,00
44 Financijski rashodi . 001 00
45 Donacije 0’00
46 Ostali rashodi 1.500 500,00

Za TZ Bilogora — Bjelovar
Ana Kelek, mag. oec.




