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1. UVOD

Ugovorom izmedu Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar i Instituta za turizam ugovorena je izrada
Strategije turistickog razvoja destinacije na podrucju Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar, od 2023. do
2028. godine. S obzirom na to da Grad Bjelovar ima usvojen Plan razvoja turizma od 2022. do 2027.
godine, u ovoj Strategiji ¢e navedeni Plan predstavljati temelj za kreiranje strateskih aktivnosti za
podrucje Bjelovara. Sukladno navedenom, analiza internog okruzenja, kao i opis srednjoroc¢nih razvojnih
potencijala i potreba odnosio se na podrucje ostalih devet opcina s podrucja destinacije (Rovisée, Kapela,
Zrinski Topolovac, Veliko Trojstvo, Velika Pisanica, Nova Raca, Sandrovac, Severin i Ivanska) (slika 1.1.)
Analiza fizickih pokazatelja turistickog prometa, vizija i ciljevi, koncepcija turisti¢kog razvoja, kao i Akcijski

plan odnosit ¢e se na podrucje cijele destinacije Bilogora-Bjelovar.

Slika 1.1. Podrucje obuhvata Strategije i poloZaj u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji

Zrinski Tdp

Sandrovag

Bjelovar

elika Pisanica

Nova Raga

|zvor: Institut za turizam

Jedan od obiljeZja suvremenog turistickog trzista je potreba potroSaca za upoznavanjem lokalnog stila
Zivotaivrijednostima destinacije koje posjecuju. Kretanja na turistickom trzistu ukazuju na rast potraznje

za turizmom koji se odvija u ruralnim prostorima, rast potraznje za aktivnim odmorom kao i odmorom
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koji omogucuje upoznavanje lokalne sredine, njihovih obicaja i kulture koji ¢e zaokupiti pojedinca na
osobnoj razini te obogatiti njegov turisticki doZivljaj. S obzirom na navedeno destinacija Bilogora-
Bjelovar predstavlja personifikaciju opisanih trendova, te razvoj odrzivih doZivljaja prirodnog i kulturnog
krajobraza uz nadopunu bogatom poljoprivrednom tradicijom, te predstavlja iznimni potencijal (do sada
vec i tockasto realiziran) za bududi razvoj. Medutim, kao i u drugim segmentima turisticke ponude tako
i kod razvoja turisticke ponude u kontinentalnim prostorima postoje brojni problemi koje je potrebno
prevladati, posebice ako govorimo o relativno novim i nepoznatim turistickim podrucjima.
Fragmentirana struktura ponude, nedovoljna koordinacija izmedu ponuditelja usluga te cesto
nedovoljna znanja i vjeStine vezana uz marketing samo su neki od razvojnih izazova koji trebaju biti

adresirani u ovoj Strategiji.

Da bi destinacija bila konkurentna i vidljiva na nacionalnom, ali i medunarodnom trZistu, nuzno je
neprekidno pratiti potrebe posjetitelja (turista i jednodnevnih posjetitelja) i inovirati ponudu na nacin
da se temelji na cjelokupnom destinacijskom lancu vrijednosti, a to podrazumijeva povezivanje svih
dijelova ponude i podizanje kvalitete svih sastavnica turistickih proizvoda — od onih opipljivih koji ¢ine
smjestaj, ugostiteljstvo, interpretacije, infrastruktura u destinaciji, do onih koji nisu opipljivi, ali su
jednako vazni za cjelokupni dozivljaj. To su, ponajvise, odnos prema gostima, kvaliteta informacija,
zanimljive ture, pricanje prica, ljubaznost i drugo. Uspjeh svake destinacije temelji se na tome koliko se
uspije gostima i na koji nacin prenijeti svoja jedinstvena obiljeZja, originalnost i ugraditi upravo te

komponente u stvarne dozivljaje.

Podrucje Bilogore se nalazi na kontaktnom podrucju nekoliko tradicijskih regija, medu kojima su
Slavonija, Podravina i Moslavina. Medutim, upravo je Bilogora najslabije definirana tradicijska regija, a
time je i identitet same regije, i Bjelovara kao njezinog sredista, nedovoljno prepoznatljiv. Navedeno
predstavlja trenutno stanje, no nuZno je istaknuti ogromne potencijale za razvoj niza selektivnih oblika
turizma, od cikloturizma, eno-gastronomskog turizma, ruralnog, ekoturizma, jahackog i sl. Ovim
dokumentom osigurat ¢e se smjernice i okvir za djelovanje svih dionika na podrucju razvoja turizma u
destinaciji. Pri tome ¢e se u obzir uzeti trendovi, aktualna situacija i dostupne prognoze o turistickim
kretanjima kao i razvojni projekti i ideje svih lokalnih dionika koji trebaju biti nositelji razvoja turizma.
Temeljem navedenog, Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju Turisticke zajednice
Bilogora-Bjelovar, od 2023. do 2028. godine, pruZa integrirani strateski okvir djelovanja razliCitih

institucija javnog sektora, gospodarskih subjekata te drugih dionika ukljucenih u razvoj turizma.

1.1. Ciljevi Strategije razvoja turizma
Tezeci povecanju kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, ocuvanju i aktivaciji prirodne i kulturne bastine,
rastu konkurentske sposobnosti turizma i visokoj kvaliteti doZivljaja posjetitelja, ciljevi Strategije razvoja

turizma su:



Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

. analizirati interno okruzenje na podrucju destinacije Bilogora, s naglaskom na
detaljnu analizu i vrednovanje turistickih resursa i atrakcija,

. pregled postojedih potencijala razvoja utemeljenih na trendovima, idejnim projektima,
prostornim i razvojnim dokumentima,

. uspostavljanje jasnog razvojnog koncepta turizma utemeljenog na iterativnom i
participativnom procesu osmisljavanja i usuglasavanja dionika,

J razraditi portfelj turistickih proizvoda i predloZiti strateSke operativne ciljeve za
stvaranje pretpostavki za uspjesno, dugoroc¢no odrzivo trziSno pozicioniranje
destinacije Bilogora-Bjelovar,

. definiranje razvojnih prioriteta, njihovih nositelja i mogucih izvora financiranja, kao i
implementaciju u Akcijski plan te

. pruzanje strateskog okvira za privlacenje potencijalnih investitora i prepoznavanje

razvojnih projekata/programa u domeni privatnog i javnog sektora.

Uspjesno ispunjavanje definiranih ciljeva Strategije podrazumijeva uvazavanje nacela odrzivosti razvoja
te racionalnog koriStenja evaluirane turisticke resursno-atrakcijske osnove, ali i potrebu osiguranja
ekonomske opstojnosti turizma stvaranjem inovativne i globalno konkurentne turisticke ponude te
poticajnog gospodarskog okruzenja koje omogucava uskladivanje stavova javnog i privatnog sektora u

svezi svih bitnih pitanja dugoroc¢nog razvoja turizma.

1.2. Metodologija izrade Strategije

Pristup Instituta za turizam izradi Strategije polazi od naclela otvorenosti, multidisciplinarnosti te

ukljucenosti razvojnih dionika, pri tome osiguravajuci fazni pristup izradi Strategije koji se provodi u tri

medusobno povezane faze koje odgovaraju na pitanja gdje smo danas, kamo Zelimo i¢i i kako dodi do

Zeljenog cilja. Sukladno tomu, dokument se dijeli u tri glavne tematske cjeline:

1) Situacijsku i trziSnu analizu te definiranje razvojnih potreba i potencijala (podrucje Bilogore — 9
opcina)

2) Strateski okvir razvoja turizma destinacije Bilogora- Bjelovar

3) Prioritetne razvojne strategije te Akcijski plan s mogucim izvorima financiranja destinacije Bilogora-
Bjelovar

Svaku od faza verificira Narucitelj prije zapocinjanja sljedece faze.

Nadalje, koristi se uobicajeni metodoloski postupak za izradu razvojnih planskih dokumenata s podrucja
turizma, koji ukljuc€uje nekoliko istrazivackih, analitickih i interpretacijskih postupaka kao $to su:
1. Prikupljanje podataka iz javno dostupnih sekundarnih izvora
o) Postupak ukljucuje provedbu niza kabinetskih (desk) istraZivanja zasnovanih na

vecem broju razli¢itih sekundarnih izvora informacija, ukljucujuéi struénu literaturu,
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statisticke izvore podataka, prostorno-planske i razvojne dokumente i internetske
portale. Desk istrazivanja posebno su usmjerena na turisticko-resursnu osnovu,
turisti¢ku ponudu i performanse destinacije te trendove na turistickom trZistu.

2. Obilazak terena (3 dana)
o Obilazak terena provodi se sa ciljem inventarizacije te valorizacije turistickih
resursa i atrakcija radi uvida u trenutnu trziSnu spremnost te eventualna ogranicenja za
koristenje u turisti¢koj ponudi.

3. Formiranje radne skupine za izradu Strategije
o Radnu skupinu ¢ine predstavnici opéina i Grada, kao i predstavnici TZ Bjelovar-
Bilogora, TZ BBZ, Zupanije, te poduzetnici u turizmu i udruge u turizmu i kulturi, JU
Priroda BBZ i drugi. Nadalje, sa ¢lanovima radne skupine (po potrebi i sa $irom skupinom
dionika) provest ¢e se anketa s ciljem utvrdivanje stanja konkurentnosti turizma na
podrucju destinacije.

4. Radionice s kljuénim dionicima turistickog razvoja iz javnog i privatnog sektora (radna skupina +

dodatni dionici) - 2 radionice
o Radionice ¢e biti provedene s ciljem Sto obuhvatnijeg participativnog pristupa,
te sagledavanja razli¢itih aspekata i vizija, kao i ciljeva razvoja dionika, pri ¢emu se mogu
istaknuti tri osnovne skupine dionika: subjekti direktno ukljueni u razvoj turizma,
upravljacki subjekti i indirektno ukljuc¢eni dionici razvoja. Sukladno metodoloskom
okviru za realizaciju, provest c¢e se tri strateSke radionice s dionicima posveéene
sliede¢im temama:
a) jake i slabe strane te prilike i prijetnje turistickog razvoja Grada Bjelovara (SWOT) +
prijedlog scenarija, vizije i ciljeva
b) koncepcija turisti¢kog razvoja + prioritetne operativne strategije i akcijski plan s izvorima

financiranja te pokazateljima ostvarenja.

5. Intervjui s desetak glavnih dionika razvoja turizma na podrucju Bilogore
o Provodenje vecéeg broja individualnih intervjua s klju¢nim dionicima turistickog
razvoja destinacije, kako bi se prikupile informacije i stavovi o problemima, izazovima i

perspektivama turistickog razvoja Grada.

Metodologija izrade projekta bit ¢e maksimalno orijentirana prema provedbenim rjeSenjima, a temeljit
¢e se na intenzivnoj suradnji i ukljuc¢enosti svih dionika razvoja turizma. S obzirom na navedeno, glavne
metodoloske postavke za izradu ovog projekta su:

e suradnja s lokalnom zajednicom i uklju¢enost svih interesnih skupina u proces planiranja
turisti¢kog razvoja; zajednicki rad je platforma za provedu predloZenih rjeSenja te olakSava i
ubrzava provedbene faze

e metodoloski pristup koji implicira sagledavanje svih pojedinaénih razvojnih mogucénosti kao i

mogucnost stavljanja u funkciju glavnih ciljeva turistickog razvoja.
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1.3. Struktura Strategije razvoja turizma

Polaze¢i od ovako postavljenih ciljeva i u skladu sa standardnom metodologijom izrade strateskih
razvojnih dokumenta, Strategija razvoja turizma obuhvada tri glavne cjeline. Prvu, koja ukljucuje analizu
glavnih obiljezja destinacije, analizu aktualnih trendova na turistickom trzistu i primjere dobre prakse,
te koja zavrSava SWOT analizom iz koje se mogu vidjeti koja su podrucja buducih djelovanja kojima ¢e
se valorizirati prednosti, a prevladati nedostaci. Drugu, u kojoj se postavljaju pravci buduéeg razvoja, a
to znadi da se definiraju osnovna nacela razvoja, vizija koja daje odgovor na pitanje kako se vidi
destinacija za desetak godina na turistickom trzistu i konac¢no kako svoj turisti¢ki razvoj planira u
prostoru, Sto se definira kroz prostornu i programsku koncepciju razvoja turizma. Nakon toga, u okviru
ovog drugog dijela, osim razvoja, obraduju se i pravci unapredenja upravljanja i marketinga
destinacijom. Konacno, trec¢i dio se odnosi na implementacijske aktivnosti. U njemu su definirane
razvojne strategije i mjere te se detaljno obrazlaZze plan aktivnosti koji je potrebno provesti s ciljem

ostvarenja Zeljene vizije i zadanih ciljeva razvoja.

UvaZavajudi opis projektnog zadatka i prethodno definirane glavne metodoloske odrednice, pristup
izradi projekta ukljuCuje elemente sadrZane na Slici 1.2., pri ¢emu se prvi dio dokumenta odnosi na

lzvjestaj 1.

Slika 1.2. Struktura dokumenta Strategije razvoja turizma za podrucje destinacije TZ Bilogora-Bjelovar
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2. ANALIZA INTERNOG OKRUZENJA

Poznavanje moguénosti destinacije i njenih resursa od presudnog je znacaja za kvalitetno upravljanje
destinacijom. Stoga temelj Strategije razvoja nuzno Cini analiza internog okruzenja, koja se sastoji u
prvom redu od sinteze opcih obiljezja Bilogore (9 opcina): opca geografska obiljezja, klima i
administrativna podjela, demografska obiljezja, prometna dostupnost i infrastrukturna opremljenost.
Nadalje, u promisljanju buducdih utjecaja turizma na gospodarstvo vazno je sagledati postojeca obiljezja
gospodarske strukture, ali i institucionalni okvir za razvoj (odrzivog) turizma, koji se temelji na analizi
klju¢nih dionika i upravljackih tijela te razvojnih i prostorno-planskih dokumenata. Glavni temelj za razvoj
turizma predstavlja analiza i vrednovanje postojeceg stanja turisticko-atrakcijske osnove i postojeceg
stanja turisticke suprastrukture. U konacnici, postojece stanje predstavljaju i performanse turistickog

sektora, te novi (ili trenutno aktivni) projekti u funkciji razvoja turizma.

2.1.0p¢i podaci o podrucju TZ Bilogora-Bjelovar

2.1.1. Opca geografska obiljeZja, klima i administrativna podjela

Podrucje TZ Bilogora-Bjelovar pripada Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji koja je smjeStena u istoénom
dijelu sredisnje Hrvatske sa sjedistem u Bjelovaru. Zauzima teritorijalnu povrsinu od 2.652 km?, $to iznosi
4,65% ukupne povrSine Hrvatske. Na sjeveru grani¢i s Koprivni¢ko-krizevackom, na sjeveroistoku s
Viroviticko-podravskom, na jugoistoku s Pozesko-slavonskom, na jugozapadu sa Sisacko-moslavackom i
na zapadu sa Zagrebackom Zupanijom. Cijela Zupanija je ve¢inom bjelovarska regija, koja se zbog svoje
blizine Zagrebackoj Zupaniji ponekad sagledava i kao zagrebacka makroregija. lako podrucje Grada
Bjelovara pripada zemljopisnoj cjelini Bilogore, Zupanija obuhvaca i Papuk, Ravnu goru, Moslava&ku goru

te dolinu rijeke Cesme i llove.

Sam Grad Bjelovar nalazi se na 135 metara nadmorske visine, te je geografski dijagonalno sa
sjeveroistoka okruzen visoravni Bilogorom, oblikovanom rasjednim procesima i plitkim nadsvodenjem
koja se uzdiZze od 200 do 250 metara nadmorske visine, te s jugozapada rubnim dijelovima plodne
Lonjsko—ilovske zavale koja se nalazi izmedu 120 i 160 metara nadmorske visine i koja ima umjereno
otjecanje vode zbog blagog nagiba. Podrucje Bilogora-Bjelovar karakterizira bogata prirodna vegetacija.
U visinskom podrucju prevladavaju Sumske zajednice, dok u nizini prevladavaju oranice, livade i pasnjaci
idealni za uzgoj poljoprivrede i stocarstvo. U okolici Grada Bjelovara nalaze se brojne vode stajacice,

medu kojima ima najvise ribnjaka koji su pogodni za ribolov i ostale sportsko-rekreativne aktivnosti.

12
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Slika 2.1. Hidrografska i reljefna obiljeZja destinacije Bilogora- Bjelovar
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|zvor: Institut za turizam

Osim toga, temeljem provedenih specijalistickin naftno-geoloskih analiza, na podrucju se nalazi i
geotermalna voda. Siroka lepeza prirodnih ljepota ¢ini podru¢je prikladnim za ja¢anje sportskog turizma,
ali i za razmatranje zdravstvenog i wellness turizma, koji bi ucinio ovu destinaciju jedinstvenom na

podrucju Sredisnje Hrvatske.

Uz bogatstvo prirodnim ljepotama, podrucje krasi i umjerena klima. Prosje¢na godiSnja temperatura
zraka je izmedu 10 i 12°C, $to je ujedno i obiljeZje kontinentalne klime umjerenog geografskog pojasa,

te prema sluzbenoj medunarodnoj klasifikaciji klime pripada tipu umjereno tople vlazne klime s
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ravnomjernom koli¢inom padalina. Umjerena klima omoguduje uspjesne poljoprivredne aktivnosti, ali i

otvara mogucnost za razli¢ite vrste turistickih aktivnosti.

Najvedi grad u Zupaniji je Bjelovar koji je samim time prirodno, kulturno i politicko srediste ovog kraja.
Proteze se na povrsini od 187.701 km? i administrativno obuhvaca 31 naselje: Bjelovar, Breza, Brezovac,
Ciglena, Galovac, Gornji Tomas, Gudovac, Klokoc¢evac, Kokinac, Kupinovac, Leti¢ani, Mala Ciglena, Malo
Korenovo, Novi Pavljani, Novoseljani, Obrovnica, Patkovac, Gornje Plavnice, Stare Plavnice, Prespa,
Prgomelje, Prokljuvani, Puri¢ani, Raji¢, Stancic¢i, Stari Pavljani, Tomas, Trojstveni Markovac, Veliko
Korenovo, Zvijerci i Zdralovi. U neposrednoj blizini grada u sklopu Turisti¢ke zajednice Bilogora-Bjelovar
nalaze se i sljedec¢e opéine: Velika Pisanica, Severin, Nova Raca, Sandrovac, Veliko Trojstvo, Kapela,

Zrinski Topolovac, Rovisée i lvanska.
Slika 2.2. Opcine i naselja na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar

Bjelovar
Ivanska
Kapela
Nova Raca
Rovisée
[ Severin
I Sandrovac
I Velika Pisanica
I Veliko Trojstvo
Il Zrinski Topolovac

|zvor: Institut za turizam

Opcina Veliko Trojstvo i njezino centralno naselje Veliko Trojstvo nalazi se sjeveroisto¢no od Bjelovara.
Obzirom na polozaj i prometne veze podrucje Opcine je pod izrazito jakim gravitacijskim utjecajem
Bjelovara. Opéina obuhvada sljedeéa naselja : Curlovac, Dominkovica, Grginac, Keglievac, Maglenca,
Martinac, Paulovac, Malo Trojstvo, Visnjevac, Vrbica i Veliko Trojstvo. Istice se po svom bogatstvu
Sumama, poljima i poljprivrednim nasadima. Na obroncima Bilogore u sklopu Velikog Trojstva nalazi se

planinarski dom Kamenitovac, te brojna obiteljsko-poljoprivredna gospodarstva.
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Opcina Velika Pisanica nalazi se u sjevernom dijelu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, na juznim
obroncima Bilogore. Opéinom je obuhvaceno 8 naselja Velika Pisanica, Polum, Cadavac, Nova Pisanica,
Babinac, Ribnjacka, Bedenicka i Backovica. Sredisnji dio mjesta Velika Pisanica ima status zasticenog
spomenika kulture Il kategorije, jer dominiraju crkva sv. Lazara iz 1724. godine i Zupna crkva Srca
Isusova sa Zupnim dvorom iz 1908. godine. Svoj sada$nji i buduéi razvoj temelji na o&uvanoj prirodi,
razvoju malog poduzetniStva i obrtniStva, ekoloskoj poljoprivredi, kontinentalnom i rekreacijskom
turizmu, kao i brigom za sve socijalne skupine drustva, razvojem udruga gradana, promovirajuci nacela

odrzivog razvoja i Zivota u skladu sa prirodom.

Opdina Severin nalazi se u isto¢nom dijelu Zupanije. Obzirom na poloZaj, prometne veze i veli¢inu,
podrucje Opcine je pod izrazito jakim gravitacijskim utjecajem Bjelovara, veceg regionalnog sredista i
glavnog razvojnog Zarista sjeverozapadnog dijela Zupanije. U svom sastavu, Opcina Severin ima dva

naselja: Severin i Orovac. Isti¢e se velikim brojem poljoprivrednih zemljista.

Opcina Nova Raca prostire se u trinaest naselja: Bedenik, Bulinac, Dautan, Drljanovac, Kozarevac
Racanski, Meduraca, Nevinac, Nova Raca, Orlovac, Sasovac, Slovinska Kovacica, Stara Raca i Tociljevac.
Smijestena je u nizini, izmedu ceste Bjelovar-Daruvar i rijeke Cesme. Po pripadnosti gravitira Gradu

Bjelovaru. Danas je srediste kulturnih dogadanja, te drzavnih moto utrka.

Op¢cina Sandrovac obuhvada naselja: Sandrovac, Lasovac i Lasovac Brdo, Ravnes$, Kadljavac, Jasenik i
Pupelicu, sa sjedistem opcine je u naselju Sandrovac. Opcina se prostire na obroncima Bilogore $to
potencira razvoj poljoprivrede, posebno stocarstva i proizvodnje mlijecnih prozvoda. Proizvodnja
mlijeka je na prvom mjestu te se ¢ak 40,5% stanovnika Opcine bavi tom granom poljoprivrede. Opcina

ima cak 98 prijavljenih obiteljsko poljoprivrednih gospodarstva.

Opdina Kapela je jedinica lokalne samouprave osnovana 1994. godine, sa ukupno 26 naselja rastrkanih
po brdovitom bilogorskom terenu. Naselja koja pripadaju Opcini su: Babotok, Botinac, Donji Mosti,
Gornje Zdelice, Gornji Mosti, Jabuceta, Kapela, Kobasicari, Lali¢i, Lipovo Brdo, Nova Diklenica, Novi
Skucani, Pavlin Klostar, Poljanc¢ani, Prnjavor, Reskovci, Sredice Gornje, Srednja Diklenica, Srednji Mosti,
Stani¢i, Stara Diklenica, Starcevljani, Stari Skucani, Siptari, Tvrda Reka i Visovi. U ovom kraju nema
razvijene industrije i obrtnistva, te loSa prometna infrastruktura ne zadovoljava potrebe stanovnistva i
ogranicava daljnji razvoj. Stanovnistvo Opcine uglavnom se bavi proizvodnjom poljoprivrednih kultura,

stocarstvom, te uzgojem svinja.

Opdina Zrinski Topolovac smjestena je na samom pocetku juzne strane Bilogore. Krajolik tog podrucja je
nizinsko brezuljkast. Opcina se sastoji od 3 mjesta: Zrinski Topolovac, Jakopovac i Kriz Gornji.

Stanovnistvo se uglavnom bavi poljoprivredom.

Opcina Rovisée prostire se po zapadnim obroncima Bilogore, a sastoji se od 12 naselja: Domankus,

Gornje Rovisée, Kakinac, Kovacevac, Kraljevac, Lipovcani, Podgorci, Predavac, Prekobrdo, Rovisée, Tuk i
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Zabjak. Najveda naselja su Rovis¢e i Predavac, koja se nalaze na prometnici Bjelovar - Zagreb.
Gospodarstvo u Opcini Rovis¢e uspjesnije je u odnosu na ostale Opcine zahvaljujuéi prirodnim i
prometnim polozajem opcine, koji omogucéavaju uspjesan razvoj poljoprivrede, posebno stocarstva i

vocarstva, te malogpoduzetnistva.

Povijesni zapisi prikazuju Opcine kao mjesta sa razvijenim naseljima ve¢ u prvoj polovici 13. stoljeca.
Naselja Velikog Grdevca spominju se prije navale Turaka, 1244., kao podrucje na kojem su se odrzavali
sajmovi, a mjesta su se razvijala oko sakralnih objekata, pa tako Velika Pisanica ima status zasti¢enog
spomenika kulture Il kategorije. Sredistem naselja dominiraju crkva sv. Lazara iz 1724. godine i Zupna
crkva Srca Isusova sa Zupnim dvorom iz 1908. godine. Srednjovjekovna Nova Raca se takoder spominje
kao mjesto s velikim prostenjima na Veliku i Malu Gospu kojom prilikom su, osim hodocascéenja u crkvu

Blazene Djevice Marije, odrzavani na daleko poznati stocni sajmovi.

Kako se razvijala prometna infrastruktura i jacala industrijalizacija, tako je ovo podrucje imalo lakSu vezu
sa Bjelovarom, Daruvarom, alii Zagrebom. Izgradnjom Zeljeznicke pruge Bjelovar —Klostar 1900. godine
i pocetkom rada tvornice crjepova i cigle u Paulovcu, te otvorenjem rudnika ugljena u Misulinovcu,
stvorili su se bolji uvjeti za razvoj ovih naselja. Sve spomenue opcine i naselja kroz svoju povijest isticu
predanost poljoprivredi. Znacajna karakteristika je duga tradcija zadrugarstva. Tako se ve¢ 1925. godine
u Rovis¢u osnovala Livadarska zadruga, a 1936. Mljekarska zadruga Rovisce, Cija se djelatnost sastojala
od otkupa mlijeka s podrucja Sireg od danasnje Opcine Rovisée. Vazno je naglasiti da se u toj Opdini
proizvodio sir ribanac, koji se kasnije plasirao na talijansko trZiste. Zadrugarstva su nestajala poc¢etkom

stvaranja moderne Hrvatske, no podrucje je do danas nastavilo njegovati dobru medusobnu suradnju.

Povijest Grada Bjelovara i okolice datira tek od 1756. godine, no razliiti izvori potvrduju da se na tom
podrucju odvijala kontinuirana naseljenost od najstarijih vremena. Miran Zivot i gospodarski uzlet
prekinuo je Prvi svjetski rat, zatim Drugi svjetski rat i na kraju Domovinski rat. Tijekom svih povijesnih
previranja, Bjelovar je slovio kao vaZzan vojni grad koji je u svakom ratu uvijek dao veliki doprinos. U
moderno vrijeme, podrucje Bilogora-Bjelovar poznato je po vrhunskoj kvaliteti domacih proizvoda te
uvelike pridonosi jacanju poljoprivrede kao ekonomske grane koju je potisnuo naglaseni turizam u

priobalnoj Hrvatskoj.

2.1.2. Demografska obiljezja

Naseljenost prostora Bilogora-Bjelovar i ostalih gradova u Zupaniji prati se od 1857. godine. U to vrijeme
Grad Bjelovar i njegova okolica imali su manje od 3.000 stanovnika, no broj je drasticno narastao do
1931. kada je na prostoru danasnje Zupanije zabiljezeno 173.597 stanovnika. Medutim, nagli procesi
deagrarizacije, deruralizacije i jaCe industrijalizacije od 1960-ih najvazniji su uzroci intenzivnog
smanjivanja broja stanovnika u poslijeratnom razdoblju. Osim tih ¢&imbenika, za depopulaciju Zupanije

konkretno je odgovorna i polarizacija opc¢ina s povoljnijim prirodno-drustvenim obiljeZjima i ostalih,
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pretezno poljoprivrednih, ruralnih opcina koje se nisu razvijale ravhomjerno. Broj stanovnika se vise

nikad nije vratio na svoj maksimum, te je u konstantnom padu.

Prema podacima DrZavnog zavoda za statistiku iz 2021. na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
zivilo je ukupno 101.879 stanovnika. Zbog nepovoljnih drustveno-ekonomskih dogadaja, pa i prirodno-
geografskih uvjeta, ali i geoprometnog poloZaja, bjelovarska je regija ostala do danas relativno rijetko
naseljeno podrucdje Republike Hrvatske s gustocom nesto manjom od 40 st/km?2. U najnovije vrijeme
negativna demografska kretanja zahvatila su i urbana sredista, a posljedice je ostavio i Domovinski rat.
Niska stopa zaposlenosti i mali broj radnih mjesta, te blizina Zagreba kao regionalnog sredista, dovela je

do jake depopulacije na podrucju Bilogora-Bjelovar.

Prema zadnjem popisu stanovnistva na podrucju Bilogora-Bjelovar zivi 102.879 stanovnika, od kojih je
49.644 muskaraca i 52.235 Zena. Prosjecna starost stanovnika je 44,7 godina. Ukupan broj radno
sposobnog stanovnistva je 66.552, od toga 32.256 ¢ine muskarci, a 31.256 zene. Broj stanovnika koji Zivi

u Gradu Bjelovaru je 36.316.

Tablica 2.1. Broj stanovnika u opéinama na podrucju destinacije Bilogora- Bjelovar

Ime Opcine Broj stanovnika 2011. Broj stanovnika 2021. | Pad broja stanovnika
godine godine u popisnom razdoblju
(%)
Ivanska 2.911 2.556 12,2
Velika Pisanica 1.774 1.335 -24.7
Severin 713 713 -15,7
Nova Raca 3.434 2.815 -18,0
Sandrovac 1.775 1.419 -20,1
Veliko Trojstvo 2.731 2.400 -12,1
Kapela 2.984 2.383 -20,1
Zrinski Topolovac 896 759 -15,3
Rovisce 4.875 4.240 -13,0
Grad Bjelovar 40.443 36.316 -10,2
izvor: DZS

Tablica 2.1. prikazuje broj stanovnika u Gradu Bjelovaru te u Opc¢inama na podrucju destinacije Bilogora-
Bjelovar prema popisu stanovniStva 2011. i 2021. godine, iz koje je jasno vidljivo da sve opcine imaju
izrazen demografski pad, pri ¢emu opcina Velika pisanica ima pad od gotovo 25% stanovnika, a Grad

Bjelovar unatoc¢ snaznom razvoju ¢ak 10%.
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Opcine Rovis¢e, Veliko Trojstvo i Nova Raca svojom povrsinom prakticki okruzuju Bjelovar koji je
generator gospodarskog razvoja cijele Zupanije te time privlaci stanovni$tvo u jos uvijek za Zivot jeftiniju
okolicu. Zbog slabog zaposljavanja u tercijarnom sektoru i opéem manjku radnih mjesta doslo do
drasti¢ne depopulacije. Takoder, analizom podrucja je utvrdeno da je stanovnistvo u lokalnim opéinama
vecinom zaposleno u vlastitim obrtima (primarnom sektoru), najvise u poljoprivredi, a od sekundarnih

djelatnosti u preradivackoj industriji.

2.1.3. Prometna dostupnost i opremljenost

Podrucje Bilogora-Bjelovar ima vrlo povoljan geoprometni polozaj prema svim vecdim gradovima
susjednih drZava, a nalazi se u blizini velikih hrvatskih gradova, posebice Zagreba od kojeg je udaljen
svega 80 kilometara. Blizina paneuropskih koridora, te blizina ostalih regionalnih sredista Bjelovaru i
Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji daje znacajne razvojne moguénosti i perspektive. Najvazniji prioritet u
cestovnom prometu je izgradnja brze ceste od Zagreba do naselja Farkasevac, koje se nalazi na periferiji
Grada Bjelovara. Ta dionica je sastavni dio planirane ceste Vrbovec - Bjelovar - Virovitica, te ¢e s
autocestom A12 Vrbovec — KriZzevci — Koprivnica, tvoriti cjelinu, tzv. Podravsko-bilogorski ipsilon. S
obzirom da prosjecni godisnji dnevni promet u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji ukazuje primarno na
gravitacijski utjecaj grada Zagreba, izgradnja i razvitak kvalitetnog, racionalnog i ucinkovitoga prometnog
sustava nuZni su prioriteti radi decentralizacije i rasterecivanja pravaca prema metropoli, ali i prema

paneuropskim koridorima.

Slika 2.3. Ceste i Zeljeznice na podrucju destinacije Bilogora- Bjelovar

Iy \ N )

Ceste
= Drzavna cesta
—— Lokalna cesta
Neklasificirana (
—— Zupanijska cesta
——+ Zeljeznice 2

|zvor: institut za turizam
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S aspekta razvoja u turisticku destinaciju, podrucje Bilogora-Bjelovar nalazi se na povoljnom poloZaju
vaznog prometnog pravca Budimpesta —Zagreb — Rijeka te Osijek - Ploce, koji povezuje Srednju i Istocnu
Europu s Mediteranom, te je Bjelovar jedan od gradova koji je od glavnog grada udaljen manje od sat
vremena voznje automobilom, Sto ga Cini idealnom izletni¢kom i vikend destinacijom za veliko domace
trziste. Takoder, zbog blizine madarske granice te vecih gradova (Pecuh — 140 km, Ljubljana — 225 km,
Osijek i Maribor — 190 km, Budimpesta i Graz — 300 km), podrucje je udaljeno tek nekoliko sati voZnje
od emitivnih destinacija i vaznih zracnih koridora (Zagreb, Ljubljana, Maribor, Osijek i Budimpesta).
Medutim jasno je kako odredene opcine poput Rovis¢a su znatno boljem prometnom polozaju (ali i
prometnoj povezanosti) posebice u odnosu na Zagreb, od rubno poloZenih opcina poput Velike Pisanice

ili Sandrovca

Tablica 2.2. Udaljenost (u kilometrima) Opcina na podrucju Bilogora- Bjelovar od Grada Bjelovar i

Grada Zagreba
Ime Opdine Srediste Opdéine Udaljenost od Grada | Udaljenost od Grada
Bjelovara (u km) Zagreba (u km)
Ivanska Ivanska 15,8 87,7
Velika Pisanica Velika Pisanica 24,8 108,0
Severin Severin 13,9 96,8
Nova Raca Nova Raca 17,6 97,8
Sandrovac Sandrovac 19,3 102,0
Veliko Trojstvo Veliko Trojstvo 10,6 93,0
Kapela Kapela 11,6 91,7
Zrinski Topolovac Zrinski Topolovac 17,7 86,0
Rovisée Roviscée 11,1 76,9

Izvor: Google maps

Zracne veze toga prostora ostvaruju se prije svega preko Zracne luke Zagreb i ostalih hrvatskih zracnih
luka te Budimpeste, Graza, Beca i Ljubljane na kojima, osim redovnih i charter avioprijevoznika, posluju
i niskobudZetne aviokompanije. Na podrucju Bjelovara i Nove race se nalaze i staze za sportske avione
malih raspona. Zanimljivo je da je prostornim planovima ostavljena moguénost za uspostavu zrac¢nog
prometa izgradnjom zra¢nih pristani$ta u blizini TZ Bilogora-Bjelovar (Bjelovar, Grabovnica (Cazma) i

Daruvar. Letjeliste u Brezovcu namijenjeno je sportskim i lakim komercijalnim letjelicama do 6,5 tona.

U smislu Zeljeznickog prometa, podrucje Bilogora-Bjelovar je preko KriZzevaca povezano sa Zagrebom, a
preko Klostra s Viroviticom i Osijekom. Zeljezni¢kom prugom Pé&eli¢ — Banova Jaruga povezane su s

isto¢nim dijelom Bjelovarsko-bilogorske Zupanije vazne Zeljeznicke pruge u posavskom i podravskom
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prometnom koridoru. Zeljezni¢ki promet iz Bjelovara prema Zagrebu je nedovoljno frekventan (6
polazaka tijekom radnog dana te 3 polaska tijekom vikenda, pa ga zamjenjuje frekventna medugradska
autobusna linija tijekom cijele godine (19 polazaka tijekom radnog dana te 4-6 polazaka tijekom
vikenda), zbog koje je Grad Bjelovar odlucio izgraditi i novi autobusni kolodvor odmah pored
Zeljeznickog. Obzirom da je Zeljeznicki promet buducnost kad se govori o odrZivost i ekoloskoj
prihvatljivosti prometovanja, podrucje Bilogora- Bjelovar treba izraditi detaljni plan razvoja Zeljeznickog
prometa ovisno o bududéim turistickim tokovima, ali i uzeti u obzir rjeSavanje cestovnih uskih grla

omogucavanjem vece frekventnosti vlakova prema Zagrebu na dnevnoj bazi.

Slika 2.4. Izvod iz Prostornog plana Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, Cestovni promet

TUMAC PLANSKOG ZNAKOVLJA :

GRANICA ZUPANIJE
GRANICA GRADA / OPCINE
ZUPANIJSKO SJEDISTE

GRADSKO SJEDISTE L\)
OPCINSKO SJEDISTE

' X XO) I

®mme-e AUTOCESTA/BRZA CESTA (planirano)

= = =« BRZE CESTE (planiranc)

e OSTALE DRZAVNE CESTE (postojete)

e OSTALE DRZAVNE CESTE {planiranc)

————— OSTALE DRZAVNE CESTE (u istraZivanju)

- — - OSTALE DRZAVNE CESTE (alternalivna trasa}

ZUPANIISKE CESTE (postojece)

— ——  ZUPANIJSKE CESTE (moguca i aternativna trasa)

e ZUPANIJSKE CESTE (u istra2ivanju)

NERAZVRSTANA CESTA ZUPANIJKOG ZNACAJA (postojece) A §

o RASKRZJE CESTA U DVIJE RAZINE (planirano) f

Izvor: PP Bjelovarsko- bilogorske Zupanije

Za potrebe razvoja turizma potrebno je unaprijediti sve vrste prometa (cestovni, zeljeznicki i zracni). Sto
se ti€e cestovnog prometa, osim postojec¢ih drzavnih, Zupanijskih i lokalnih cesta koje je potrebno
tehnicki unaprijediti. Kao $to je ranije navedeno, kroz podrucje TZ Bilogora-Bjelovar planirana je
autocesta Ciji je koridor prostornim planovima odreden koridorima za istrazivanje (Grad Bjelovar, Nova
Raca, Velika Pisanica). Takoder, razmatrane su trase brze ceste oko Bjelovara koje povezuje Rovisce,
Bjelovar i Stefanje. Na taj bi na¢in TZ Bilogora-Bjelovar jacala poziciju auto destinacije. Takoder, ja¢anjem

Zeljeznicke veze do Bjelovara iz smjera Zagreba ili Krizevaca uz povezivanje s javnim cestovnim prijevozom
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moze se povecati pristupacnost destinacije. Ovakav povoljan geoprometni polozaj prema Madarskoj,
Bosni i Hercegovini, Srbiji i Sloveniji omogucuje regiji brojne razvojne moguénosti, kako u drugim

djelatnostima, tako i u turizmu.

2.1.4. Infrastrukturna opremljenost

Elektroopskrba i plinoopskrba

lako je TZ Bilogora-Bjelovar relativno dobro opskrbljena elektricnom energijom, radi unapredenja razvoja
turizma potrebno je planirati poboljsanje zbog povecane potrodnje elektricne energije. |z Prostornog
plana Bjelovarsko-bilogorske Zupanije u sjeveroisto¢nom dijelu Zupanije planirano je unapredenje
visokonaponske mreze 110 kV kao i prijenosnih elektriéne energije Zupanijskog i lokalnog znacaja. U
skladu sa zelenom transformacijom EU, dana je mogucnost koristenja solarne energije kao i toplinske

energije iz zemlje i izgradnju bioplinskog postrojenja.

Na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar postoji moguénost prosirenja plinske mreze, jer kroz Zupaniju prolaze

plinovod, naftovod i produktovod.

Slika 2.5. Javna infrastruktura destinacije Bilogora-Bjelovar

L

REPUBLIKA HRVATSKA
BJE.OVARSKO - BILOGORSKA ZUPANIJA

PROSTORNI PLAN
BJELOVARSKO-BILOGORSKE ZUPANIJE
V. IZMJENE | DOPUNE

4.b INFRASTRUKTURNI SUSTAVI
ENERGETSKI SUSTAV

MJ 1: 300 000

postojecalplanirano ‘.-\

— NAFTOVOD - MEBUNARODNI TRANSPORT
— NAFTOVOD - MAGISTRALNI
—— PRODUKTOVOD
— PLINOVOD - MAGISTRALNI
————— PLINOVOD
o MJERNO REGULACIONI CVOR
C MJERNO REDUKCIJSKA STANICA
REDUKCLISKA STANICA
= SOLARMNA ELEKTRANA
| TERMOELEKTRANA
E BIOPLINSKA ELEKTRANA
Ei RASKLOPNO POSTROJENJE 35 kv
L] TS 11035 kv
3 TS 110735 kV (altermativna)
@ TS 35KV (20)
———— DALEKOWVOD 400 kV
—_——— DALEROWOD 110 kV
— -—  DALEROVODMABEL 110/35 kV (alternativna trasa)
DALEKOWOD 35 (20) kV

Izvor: Prostorni plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

21



Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

Vodoopskrba i odvodnja

Naselja TZ Bjelovar-Bilogora relativno su dobro pokrivena vodoopskrbnom mrezom, ali uz povedéanje
turisticke ponude potrebno je promisljati i o proSirenju vodoopskrbnih kapaciteta. ProSirenje
vodoopskrbne mreze potrebno je provoditi u skladu sa studijom Planovi razvitka vodoopskrbe u prostoru
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Stoga se planiraju nova podrucja vodocrpilista 'Andigola’, 'lasenik’,
'Gornja Vrijeska' te 'lvanovo Selo', koji moraju biti uklopljeni u sveobuhvatni sistem vodoopskrbe

Zupanije.

Sustav odvodnje otpadnih voda naselja na podrucju opéina i grada Bjelovara potrebno je cjelovito

sagledati i rjeSavati te spojiti na uredaj za zbrinjavanje otpadnih voda kako bi se o¢uvale podzemne vode.
Otpad

Dugorocno i sveobuhvatno zbrinjavanje otpada svakako je vazan preduvjet za razvoj turizma. Stoga je
umjesto neorganiziranih, nekontroliranih i divljih odlagaliSta potrebno u svakoj jedinici lokalne
samouprave planirati i urediti reciklazno dvoriste kao i reciklazno dvoriste gradevinskog otpada koji ¢e

biti u skladu sa sustavom gospodarenja otpadom na razini Zupanije.

2.2.Institucionalni okvir razvoja turizma

Podrucje Bilogora-Bjelovar u razvojnu Strategiju turizma ukljucuje sve tri samouprave: lokalnu, gradsku
i Zupanijsku i sve nadlezne institucije te prostorno-planske dokumente. S obzirom da ovo podrucje
obiluje obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, kod izrade Strategije razvoja turizma bitno je
ukljuciti te dionike u cijeli projekt. Stoga je u Strategiju razvoja podrucja Bjelovar-Bilogora ukljuceno,
kroz radionice, intervjue i online komunikacije preko 100 dionika, vec¢inom zaposlenih u vlastitim

obrtima i udrugama.

2.3.1. Kljuéni dionici i upravljacka tijela
U interesne skupine ili dionike u razvoju turizma ubrajamo sve ustanove, formalne ili neformalne grupe
kao i pojedince koji posjeduju mogucnost utjecaja ili su zainteresirani za usmjeravanje trenutnog ili
bududeg turistickog razvoja. U teoriji se dionici turistickog razvoja najce$ce klasificiraju u sljedece

opcenite kategorije:

1. Javni sektor koji predstavljaju nositelji javne vlasti, odnosno jedinice lokalne samouprave, u Cijoj je
izravnoj nadleZznosti donoSenje i implementacija razvojnih planova i strategija. U javni sektor spadaju i
turisticke zajednice, razvojne agencije te ostale kulturne, obrazovne i znanstvene ustanove.

2. Privatni sektor kojeg predstavljaju svi poduzetnici i drugi dionici koji se bave turistickim
djelatnostima. Tu se ubrajaju i svi ostali gospodarski subjekti koji neposredno ili posredno pridonose
nesmetanom pruzanju turistickih usluga. Osim samih gospodarskih subjekata, u obzir valja uzetii njihova

strukovna udruzenja putem kojih se najéesée artikulira njihov kolektivni interes.
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3. Sektor civilnog drustva (NGO) predstavljaju razne nevladine organizacije koje se bave umjetnoséu,
sportsko-rekreacijskim aktivnostima, te gradanska udruZenja koja utjeCu na razvoj zajednice. Njihovo
aktivno ukljucenje smatra se vrlo bitnim, s obzirom da se time pridonosi strateSskom planiranju, a
naposljetku i jednostavnijoj realizaciji procesa razvoja zajednice.

4. Ostali dionici su lokalni stanovnici koji ne sudjeluju izravno u procesu razvoja turizma. Medutim,

njihove aktivnosti i interesi upucuju na uspjeh ili neuspjeh razvojne strategije.

Da bi se u turizmu postigli najbolji ucinci potrebno je u njegovo ostvarivanje ukljuciti veliki broj
pokretackih ¢imbenika odnosno dionika i raznovrsne gospodarske, ali i negospodarske aktivnosti.
Turizam je multidisciplinarna gospodarska grana ciji razvoj uvelike ovisi o razvijenosti gospodarskih
grana koje su uz turizam usko vezane (poljoprivreda, ugostiteljstvo, tradicionalni obrti, kultura i dr.), a
predstavnici ovih sektora dionici su u razvoju turizma. Formiranje klastera turistic¢kih aktivnostii atrakcija
poti¢e na suradnju medu lokalnim zajednicama (community approach) i njihovim stanovnistvom, a
integrirane strategije za razvoj ruralnog turizma ukljucuju aktivnosti gradske i regionalne samouprave,
ali i poduzetnika u turizmu. lako su za razvoj ruralnog turizma vazne aktivnosti poduzetnika, pocetna
inicijativa mora i¢i iz lokalne zajednice, odnosno stanovniStva. Znacajno sudjelovanje lokalnog
stanovniStva u ruralnom turizmu uz pravovaljanu potporu javnog sektora predstavlja priliku za razvoj

privatnih turistickih projekata i aktivnosti na dobrobit cijele lokalne zajednice.

Sukladno navedenom konceptualnom okviru, u kontekstu analize dionika na podrucju Bjelovar-Bilogora
identificirani su sljedeci klju¢ni dionici koji posjeduju moguénost utjecaja ili bi uvelike mogli biti
zainteresirani za usmjeravanje procesa buducdeg razvoja turizma. Dionici su locirani u opcinskim
naseljima u okruZenju Grada Bjelovara. Tablica 2.3. prikazuje i sve drustvene aktivnosti koje bi se mogle

ukljuciti kroz aktivnosti u ovoj Razvojnoj strategiji.

Tablica 2.3. Dionici razvoja turizma na podrucju destinacije Bilogora- Bjelovar

Dionik/ Institucija
Sektor / L ja/ Grad/opéina Podruéje djelovanja
Organizacija

Gradska i opcinska uprava

Grad Bjelovar — Upravni odjel za | Grad Bjelovar Pravni i strucni poslovi
gospodarstvo poticanjem i osiguranjem
uvjeta za razvitak gospodarskih
djelatnosti, poljoprivrede i

turizma
— Grad Bjelovar — Upravni odjel za | Grad Bjelovar Poslovi iz podrucja prostornog
§O komunalne djelatnosti u planiranja i uredenjai
Q uredenje prostora komunalnog gospodarstva
f Grad Bjelovar — Upravni odjel za | Grad Bjelovar Poslovi u podrucju kulture,
§ kulturu, zdravstvo, socijalnu skrb tehnicke kulture, zdravstva i
E i opce poslove socijalne skrbi, zastite na radu i
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zastite od pozara, civilne
zastite, zaStite i spasSavanja,
vatrogastva, udruga

Grad Bjelovar — Upravni odjel za
odgoj, obrazovanje i sport

Grad Bjelovar

Poslovi iz domene odgoja i
obrazovanja, sporta i branitelja,
prati rad javnih ustanova

Opcina Kapela Kapela Upravljanje Opcéinom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opcina Rovisce Roviscée Upravljanje Opcéinom, razvoj

infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opcina Veliko Trojstvo

Veliko Trojstvo

Upravljanje Opcéinom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opcina Zrinski Toplovac

Zrinski Toplovac

Upravljanje Opcinom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opcina Nova Raca

Nova Raca

Upravljanje Opcinom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opcina Velika Pisanica

Velika Pisanica

Upravljanje Opcinom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Op¢ina Sandrovac

Sandrovac

Upravljanje Opcinom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opdina Severin

Severin

Upravljanje Op¢inom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Opcin Ivanksa

lvanska

Upravljanje Op¢inom, razvoj
infrastrukture, provedba
projekata i drugo

Komunalac Bjelovar

Grad Bjelovar

Odrzavanje javnih povrsina i
nerazvrstanih cesta, poslovi
gospodarenja otpadom

Gradsko poduzece za
upravljanje sportskim objektima
d.o.o.

Grad Bjelovar

Djelatnost upravljanja i
odrzavanja sportskih objekata
Grada Bjelovara

Javna ustanova za upravljanje
zasti¢enim prirodnim
vrijednostima na podrucju
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Cazma

Upravljaju svim kategorijama
zasti¢enih prirodnih podrudja

Turizam
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Turisti¢ka zajednica Bilogora-
Bjelovar

Grad Bjelovar

Poslovi razvoja turistickih
sadrzaja, manifestacija,
promotivne kampanje, sinergija
s turistickim subjektima,
trasiranje i oznacavanje staza i
atrakcija i drugo

Turisti¢ka zajednica Bjelovarsko-
bilogorske Zupanije

Grad Bjelovar

Promocija Zupanije na
medunarodnom trzistu, razvoj
turisti¢kih proizvoda i
povezivanje na Zupanijskoj
razini

Obrazovne i kulturne institucije

Veleuciliste u Bjelovaru

Grad Bjelovar

Obrazovanje i razvoj programa
visokog obrazovanja

Gradski muzej Bjelovar

Grad Bjelovar

IstraZivanje, organizacija i
kreacija izloZbi i stalnih postava

Etno park Veliko Trojstvo

Veliko Trojstvo

Kulturna bastina

Kulturni i multimedijski centar
Bjelovar

Grad Bjelovar

Upravljanje i kreiranje sadrZaja
u KMC-u i Domu kulture, uz
promicanje i poticanje
umjetnickih sadrZaja

Centar za cjelozivotno ucenje i
kulturu Bjelovar

Grad Bjelovar

Cjelozivotno obrazovanje i
razvoj sadrZaja u kulturi

Turisticko-ugostiteljska i
prehrambena skola Bjelovar

Grad Bjelovar

Obrazovanje SSS kadrova u
ugostiteljstvu, projekti
obrazovanja u turizmu

Narodna knjiznica "Petar
Preradovic¢" Bjelovar

Grad Bjelovar

Informacijske, obrazovne,
kulturne i drustvene
djelatnosti, povezane s
knjizevnoséu i kulturom

Ostalo

Terme Bjelovar d.o.o.

Grad Bjelovar

Programi istrazivanja i
koristenja geotermalne
energije u energetske svrhe
(toplinarstvo) i upravljanje
buducim bazenskim
kompleksom ¢iju izgradnju
financira Grad Bjelovar

Privatni

sektor i

Smjestaj i ugostiteljski objekti

Hotel Central

Grad Bjelovar

Najam soba, usluge cateringa i
najma dvorana za sastanke

Vinarija Coner
Jabuceta — Kapela

Kapela

Ugostiteljski obrt, smjestaj

|zletiste Stara kuca

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja
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Romska kuca

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja, najam
prostora za dogadanja,
edukacijski centar

IzletiSte i vinotocje "Vinia"

Grad Bjelovar

PruZzanje usluga smjestaja,
hrane i pic¢a, jahanje, najam
dvorane za proslave

Planinarski dom Kamenitovac

Maglenca - Veliko

IzletiSte, hrana i pi¢a, smjestaj

Trojstvo
Ku¢a za odmor Marof Gudovac Usluga smjestaja
Kuca za odmor Car Gudovac Usluga smjestaja

Kuca za odmor Draclin

Gornje Plavnice

Usluga smjestaja

Apartman Central Park 4* Bjelovar Usluga smjestaja
Studio apartman Varadero Bjelovar Usluga smjestaja
Kucéa za odmor Home2be Hrgovljani Usluga smjestaja

Kuca za odmor Vito

Gornje Plavnice

Usluga smjestaja

Kuca za odmor — Lovacka kuca
Andabaka 3*

Ribnjacka

Usluga smjestaja

Kuca za odmor Botanica
u fazi registracije

Stara Raca

Usluga smjestaja

Golden Hill- apartman Vis Sandrovac Usluga smjestaja, mjesto za
odmor
Kuca za odmor Villa My Life Kapela Usluga smjestaja
Kuca za odmor Casa Dante Kapela Usluga smjestaja
Kuca za odmor Antigue Kapela Usluga smjestaja
kuca za odmor Harmony Kapela Usluga smjestaja
Kuca za odmor Spoljar Kapela Usluga smjestaja
Kucéa za odmor Chambar Kapela Usluga smjestaja

Kuca za odmor Trlababaland

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Kuca za odmor Ziva

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Kuca za odmor Rakitnica

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Kuca za odmor Qasis of peace in
Bilogora

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Kuca za odmor La vita e bella

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Luxury rooms Kralji¢ 4*Velike Bjelovar Usluga smjestaja
Sredice -

Kuca za odmor Hrga Rovisce Usluga smjestaja
Apartmani Lavanda i perunika Rovisce Usluga smjestaja
Apartmani Matekovi¢ Ivanska Usluga smjestaja

Kuca za odmor Blackbarry Hill

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Lovacka kuca Pajdo

Veliko Trojstvo

Usluga smjestaja

Izletiste Vrata Bilogore

Veliko Trojstvo

Usluge posluzivanja hrane i pica

Struc¢na udruzenja
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UdruZenje obrtnika Bjelovar

Grad Bjelovar

Promicanje razvoja obrtnistva,
zajednicki nastupi na
sajmovima, promocija i drugo

Nezavisna udruga ugostitelja
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Grad Bjelovar

Stiti i promice prava i interese
svojih ¢lanova, fizickih i pravnih
osoba koje se bave
ugostiteljstvom, a osnovana je
u cilju promicanja, razvitka,
unapredenja i zastite interesa
ugostitelja

Ceh ugostitelja i turistickih
djelatnika

Grad Bjelovar

Promicanje razvoja
ugostiteljstva, edukacije,
zajednicki nastupi na
sajmovima, promocija i drugo

Zupanijska komora Bjelovar

Grad Bjelovar

Organizira razne seminare,
edukacije, webinare i ostale
vrste predavanja ovisno o
iskazanom interesu €lanica

Agencije

Bpm travel

Bjelovar

Turisti¢ka agencija (DMC)

Cazmatrans putnicka agencija
d.o.o.

Grad Bjelovar

Organizacija putovanja,
dominantno emitivna
putovanja

NGO

Kultura, sport i obrazovanje

Zajednica udruga u kulturi Grada
Bjelovara

Grad Bjelovar

Koordinacija i organizacija
kulturnih dogadanja u ime
kulturnih udruga

Bjelovarski granicari- Husari
1756.

Grad Bjelovar

Nastup na brojnim
manifestacijama i prigodnim
dogadanjima u zemljiiu
inozemstvu te oCuvanje
tradicije i vojne povijesti

Bjelovarsko kazaliste

Grad Bjelovar

Osmisljavanje i kreiranje
predstava, organizacija
radionica za mlade na temu
kazalista

Tradicijski kulturni centar
Bjelovar

Grad Bjelovar

Organizacija javnih nastupa
razlicitih kulturno-umjetnickih
drustava, folklornih ansambala i
etno grupa

Udruga Zena Gudovac

Grad Bjelovar

Ocuvanje kulturne bastine i
narodnih obicaja, poticanje
Zena na aktivno vjezbanje i

brige o zdravlju
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Socijalna zadruga "Pruzimo
ruke"

Grad Bjelovar

Proizvodnja i edukacija o izradi
proizvoda od ekoloskih i
autohtonih materijala

HORKUD Golub

Grad Bjelovar

Ocuvanje tradicijskih pjesama,
napjeva, nosnje i plesova uz
edukaciju

Sportske udruge

Sportska zajednica Grada
Bjelovara

Grad Bjelovar

Unapredivanje i promicanje
Sporta medu gradanima,
osobito djecom i mladima

Biciklisticki klub "Gema"

Grad Bjelovar

Organizacija biciklistic¢kih
natjecanja i rekreativnih
programa

Lovacka kuca Babinac

Velika Pisanica

Usluga koriStenja lovacke kuce,
organizacija lova

Lovacko drustvo Veliko Trojstvo

Veliko Trojstvo

Sportsko ribolovna udruga Sandrovac Ribolov
Sandrovac

Adrenalinski park Bacvica Kapela U fazi registracije
Bikedyou, biciklisticki klub Gema | Bjelovar

Konjicki klubovi

Nacionalna udruga turistickih
konji¢kih vodica "Engea
Hrvatska"

Grad Bjelovar

Razvoj konjickog turizma i
objedinjavanje licenciranih
konjickih turisti¢kih vodica
prema priznatim standardima

Konjicki klub "Bjelovar"

Grad Bjelovar

Uzgoj konja, Skole jahanja,
terensko jahanje

Konjicki klub "Zrinski"

Zrinski Topolovac

Uzgoj konja, Skole jahanja,
terensko jahanje

Konijicki klub "Vinia"

Puricani

Uzgoj konja, Skole jahanja,
terensko jahanje

Galopski klub '"Troja"

Veliko Trojstvo

Uzgoj konja, Skole jahanja,
terensko jahanje

Konjicki klub "Konji gizdavi"

Ribnjacka

Uzgoj konja, Skole jahanja,
terensko jahanje

Proizvodne udruge

Pcéelarska udruga "Bilogora"
Bjelovar

Grad Bjelovar

Objedinjavanje i zastupanje
pcelara

Udruga vocara "Dar Bilogore"

Grad Bjelovar

Objedinjavanje i zastupanje
interesa vocara
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Udruga proizvodaca sira
"Bjelovarski kvargl"

Grad Bjelovar

Objedinjavanje i zastupanje
interesa proizvodaca sira i
ocuvanje tradicije proizvodnje

Bilogorski turisticki put

Veliko Trojstvo

Organizacija turistic¢kih ruta

Udruga vinogradara, vinara i
vocara Trojstvo

Veliko Trojstvo

Zastupanje interesa i edukacije

Pcéelarska udruga "Bilogora" Bjelovar Zastupanje interesa i edukacije

HPD Bilogora Bjelovar Hrvatsko planinarsko drustvo
Bilogora

Udruga "Bilogorska sela" Kapela Provedba projekata i o€uvanje
Bilogore

Udruga vinogradara i vocara Kapela Zastupanje interesa i edukacije

"Bilogorski bregi"

Bjelovarska udruga glazbenih umjeBigkavar

Udruga za promicanje obicaja bilg

dbelR¥akraja — Kremen

Obiteljska poljoprivredna gospodarstva

OPG Fredi Pali — kuSaonica

Velika Pisanica

OPG Terezija Nakani

Velika Pisanica

Voce i povrce

OPG Jasna llekovié

Velika Pisanica

Voce i povrée

OPG Drvari¢ Sandrovac

OPG Perec Sandrovac

OPG Santo Velika Pisanica

OPG Kovat Kapela Med

OPG Bacak — kusaonica Veliko Trojstvo Proizvodnja hrane, uzgoj voca i
povrca

OPG Trstenjak Veliko Trojstvo Proizvodnja hrane

OPG Kovaci¢ Nini Veliko Trojstvo

OPG Rebi¢ Veliko Trojstvo

OPG Crnkovi¢ Veliko Trojstvo

OPG Juranié Veliko Trojstvo

OPG Novotni Veliko Trojstvo

OPG Kardum Veliko Trojstvo

Alpaka farma Veliko Trojstvo Uzgoj alpaka

OPG Macicek Roviscée Sirana

OPG Ledinski— Rovisce Trednje, jabuke i bozZuri

OPG Franji¢ Rovisée Jagode

OPG Rajcevic Paljevine Sir

Ostali

Bjelovarsko-krizevacka biskupija

Grad Bjelovar

Upravljanje sakralnom
bastinom, te organizacija
sakralnih dogadanja

Srpska pravoslavna crkva

Grad Bjelovar

Upravlja crkvom sv. Trojice
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Braniteljsko-socijalna zadruga Grad Bjelovar Plasman lokalnih proizvoda na

"Bilogorska kosara" trZiste i poticanje lokalne
proizvodnje

Lokalna akcijska grupa Sjeverna | Veliko Trojstvo Provedba projekata, integracija

Bilogora dionika

2.3.2. Razvojni dokumenti

Temeljem Nacionalne turisti¢ke strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i Nacionalnog plana

razvoja odrZivog turizma 2021. — 2027. (NN 2/2023) razvoj turizma TZ Bilogora-Bjelovar je u skladu s 1.

ciliem Strategije razvoja odrzivog turizma do 2039. godine koji glasi ,Cjelogodisnji i regionalno
uravnotezeniji turizam s prioritetnim podrucjima:

e razvoj uravnotezenijeg i ukljuéivog turizma kroz turisticke proizvode vise dodane

vrijednosti,

e prostorno ravnomjernije rasporeden turisticki promet,

e razvoj posebnih oblika turizma i strukturirani razvoj proizvoda,

e unapredenje domace i medunarodne prometne povezanosti,

e repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje autenti¢ne destinacije odrzivog turizma i

e stvaranje boljih uvjeta Zivota i rada kroz turizam.
Turizam na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar nije razvijen kao na prostoru Jadranske Hrvatske, ali ima sve
preduvjete za planski i ujednaceni razvoj turizma. Posebno se naglaSava turistiCka valorizacija i
prezentacija kulturne i prirodne bastine, gastronomske i enoloske ponude te orijentacija prema niSama
viSe trziSne vrijednosti. Zbog toga naglasak treba biti na rastu kvalitete ponude, digitalizaciji, smjesStajima

visoke kvalitete, boljoj javnoj infrastrukturi i realizaciji investicija u turizam.

Plan razvoja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije 2022. — 2027. navodi Cetiri prioritetna podrucja u okviru

kojih ¢e dionici razvoja Zupanije teZiti unapredenju postojeceg stanja u slijede¢em srednjoro¢nom
razdoblju: Prioritet 1. Razvoj inovativnog i odrzivog gospodarstva Prioritet 2. Podizanje kvalitete Zivota
na podrucju cijele Zupanije Prioritet 3. Zelena i digitalna tranzicija Prioritet 4. Kvalitetno upravljanje
Zupanijom. Nadalje navodi 13 posebnih ciljeva, od kojih su na razvoj turizma osobito usmjerni: Posebni
cili 2. PoboljSanje konkurentnosti gospodarstva, te mjera 2.3. Razvoj turistiCke infrastrukture i
selektivnih oblika turizma, kao i Posebni cilj 11. Ocuvanje prirodne prirodnih resursa bastine s fokusom

na mjeru: 11.1. Porast ulaganja u o¢uvanje i odrZivo koristenje

Strategija razvoja veéeg urbanog podrucja Bjelovar za financijsko razdoblje 2021. — 2027. Isti¢e da je
Grad Bjelovar s okolnim podrucjem je sukladno Odluci Ministarstva regionalnog razvoja i fondova EU
MRRFEU utvrden kao potencijalno urbano podrucje za moguce prosirenje provedbe mehanizma
integriranih teritorijalnih ulaganja (ITU) u financijskom razdoblju 2021.-2027. U tom smislu urbano
podrucje koja obuhvaca: Grad Bjelovar i opcine Kapela, Rovisée, Stefanje i Veliko Trojstvo. Prema
dokumentu jedna od okosnica razvoja VUPBJ svakako ¢ée biti turizam. U turizmu klju¢ne potrebe odnose

na: a) poboljsanje ljudskih potencijala u turizmu, b) poticati koncept ,zelenog turizma®“, c) podizanje
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standarda smjestajnih objekata u urbanom podrucju, c) osmisliti program mjera financijskih potpora u
svrhu razvoja turisticke ponude, d) poticati razvoj rekreativnog i sportskog turizma, e) dodatno
povecanje kapaciteta i kvalitete usluga u ruralnom turizmu, f) poticanje aktivnosti koje se odnose na
dostupnost turisti¢kih usluga tijekom cijele godine (kulturni sadrzaji, manifestacije), f) participativno
planiranje razvoja urbanog podrucja kao turisti¢kog uz veée sudjelovanje javnosti u procesu donosenja
odluka, g) sustavno jacanje promocije kontinentalnog turizma na urbanom podrucju, h) znacajnije
poticanje koristenja digitalizacije u osmisljavanju turisti¢kih proizvoda i usluga, posebno s naglaskom na

valorizaciji kulturne i prirodne bastine te bioraznolikosti.

Ostali razvojni dokumenti regionalne i lokalne razine koji razmatraju razvoj turizma na predmetnom

podrudju su:

e Strategija razvoja Grada Bjelovara 2016. — 2020. (2021.)

* Lokalna razvojna strategija Lokalne akcijske grupe Sjeverna Bilogora 2014. - 2020.

e Operativni plan razvoja cikloturizma na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije od
2017. do 2020. godine

*  Provedbeni plan opcine Kapela

e Strateski razvojni program Opcine Kapela (2015. - 2020.)

*  Provedbeni program opcine Velika Pisanica za razdoblje 2021. - 2025. godine
e Strateski razvojni program Opcine Nova Raca

*  Strateski razvojni plan Rovis¢e 2015. — 2020.

* Strategija razvoja Opcine Zrinski Topolovac za razdoblje 2014. - 2020.

*  Strategija razvoja Opcine Severin za razdoblje 2016. - 2020.

+  Stratedki plan gospodarskog razvoja Opéine Sandrovac 2015. - 2019.

e Plan ukupnog razvoja Opcine lvanska za razdoblje 2014. - 2020.

2.3.3. Prostorno- planski dokumenti

Razvoj turizma na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar potrebno je sagledavati i u kontekstu prostora.
Navedeno znaci da je sve prostorne ¢imbenike razvoja potrebno sagledati s ciliem ravnomjernog
prostornog razvoja turizma te ga povezati s drugim sektorima kao $to je kultura, poljoprivreda, industrija,
obrazovanje i dr. Uz sagledavanje trendova, konkurentnosti, odrzivosti, vrsta i oblika turizma potrebno
je sagledati razvoj i trendove ostalih sektora koji su direktno i indirektno povezani s turizmom na prostoru

jedinica lokalnih samouprava.

Strategija Prostornog razvoja Republike Hrvatske (NN 106/2017)
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Strategija prostornog razvoja Republike Hrvatske ne sadrzi posebna ogranicenja za prostorni razvoj
podru¢ja TZ Bilogora-Bjelovar kao i Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Ova Strategija vidi izazov za
navedeni prostor zbog relativno loSih ekonomskih i demografskih pokazatelja koji za posljedicu imaju
negativne ucinke u prostoru (praznjenje prostora). U odnosu na Jadransku Hrvatsku Bjelovarsko-
bilogorska Zupanija ima i znacajnije manji postotak bespravne gradnje te zahtjeva za tzv. 'legalizaciju’,

Sto znaci i manja devastacija prostora gradnjom.

Prostorni _plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (Zupanijski glasnik broj 2/01, 13/04, 7/09,

6/15, 5/16 i 1/19) izmedu ostalog planira podrucja ugostiteljsko-turisticke namjene (seoski turizam,
izletni¢ki turizam) uz naglasak da se Sume vise planiraju/namjenjuju za odmor, rekreaciju i turizam.
Zupanijskim planom nisu odredene lokacije/prostor za smjestaj turistickih djelatnosti, jer se one

utvrduju PPUO/G-ovima. Planom se odreduju Sira podrucja za razvoj turizma koja izmedu ostalog Cine:

e atraktivni lokaliteti ribnjaka i rijeka, Suma, brda, brezuljaka (vidikovaca), pogodnih za
turisticku ponudu sportsko-ribolovnog, rekreacijskog, izletnickog i sliénog vida turizma,
e ruralna podrucja s gastronomsko-ekoloskom ponudom u vidu seoskog turizma i

e |ovna podrudja.
Planom je potrebno uredenje i izgradnju turistickih sadrZaja provoditi tako, da se maksimalno ocuva
izvorna vrijednost prirodnog i kulturno-povijesnog okruzenja, postujuci karakteristike gradnje

(primijenjenih materijala i autohtonog oblikovanja) lokalnog ambijenta.

Prostorni plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije svakoj jedinici lokalne samouprave dao je moguc¢nost
samostalnog odredivanja podrucja ugostiteljsko-turisticke namjene PPUO/G-om. One same mogu
odrediti podrucja (lokacije) te smjernice gradnje koja su pogodna za razvoj turizma. To su izmedu ostalog
atraktivni lokaliteti ribnjaka i rijeka, Suma, brda, breZuljci (vidikovci) pogodni za turisticku ponudu
sportsko-ribolovnog, sportsko-rekreacijskog, kulturnog, izletnickog i slicnih vrsta i oblika turizma.
Svakako, na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar najveci su potencijal ruralni prostori s gastronomsko-
ekoloskom ponudom u vidu seoskog turizma, zatim sportsko-rekreacijskog turizma te lovna podrucja na
prostoru cijele Zupanije. Uredenje i izgradnja zgrada ugostiteljsko-turisticke namjene potrebno je
planirati na nacin da se maksimalno ocuva izvorna vrijednost prirodnog i kulturno-povijesnog krajolika,
uz postivanje karakteristika regionalnog arhitektonskog oblikovanja te koristenjem tradicionalnog

gradevinskog materijala, a sve s ciljem ocuvanja i unapredenja regionalnog identiteta.

Takoder, za potrebe razvoja sportsko-rekreacijskog turizma daje se mogucénost uredivanja vanjskih terena
za sport i rekreaciju (trim staze, biciklisticke staze, konjicke staze, mini golf, golf, odmorista i dr.), kao i
upotpunjavanje sportsko-rekreacijske ponude s bazenima i/ili sauna i wellnesa. PoZeljno je poticanje
razvoja i unapredenja seoskog turizma kroz osmisljavanje i unapredenje vinskih, biciklistickih, konjickih i
drugih tematskih staza. Zbog bogatstva divljaci i riba na podrucju TZ Bilogora- Bjelovar postoji tradicija

lovnog i ribolovnog turizma te je nuzno njihovo unapredenje na visu razinu. Potencijal je i u planinarskom
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(planinarske staze blagog uspona — nalazi se na transverzali, planinarski dom) te zimskom turizmu
(uredenje skijaskih terena s vu¢nicama) te prateé¢im objektima. Veliki potencijal su i Sume, ne samo zbog
lovnog vec i rekreacijskog oblika turizma. Stoga ih je potrebno Sto vise staviti u funkciju za odmor i

rekreaciju, a time i za turizam.
Op¢ina Veliko Trojstvo

Prostorni plan uredenja Opéine Veliko Trojstvo (Zupanijski glasnik broj 9/04, Sluzbeni glasnik Opéine

Veliko Trojstvo broj 3/11, 6/13 i 1/17) ocjenjuje da stanje turisticke ponude u Opcini Veliko Trojstvo ne
zadovoljava. Prirodne, kulturne i gospodarske karakteristike treba valorizirati, jer upravo one daju dobru
osnovu za razvoj lovnog, seoskog (eko-gastronomska ponuda, ukljucivanje posjetioca u svakodnevicu
Zivota na imanju, mogucnost nocenja), izletnickog, kulturno-edukativnog, sportsko-rekreacijskog,
poslovnog, tranzitnog i ostalih vidova turizma. Turisticka ponuda Bjelovarsko-bilogorske Zupanije i
Opcine Veliko Trojstvo mora biti rezultat povezivanja svih turisti¢kih potencijala i subjekata te zajednicki,

marketinski osmisljen nastup na trzistu, orijentirana manjim grupama turista, a ne masovnom turizmu.

U Planu se izdvaja za gospodarsku namjenu ugostiteljsko turisticka zona izdvojene namjene u Maglendi,
ukupne povrsine 2,7 ha, ciljano planirana za izgradnju veceg ugostiteljsko-turistickog kompleksa.

Navodi se da bi bilo korisno dio Suma uz naselja i turisticke objekte urediti za rekreacijsku namjenu za
koju potrebu iskazuje suvremeni nacin Zivota, te sukladno potrebama poticati razvoj urbanog Sumarstva
radi ozelenjavanja naselja i turisti¢kih podrucja. Opcina Veliko Trojstvo ima prirodne resurse kojima je,
uz osmisljenu marketinsku i promidzbenu akciju, lovni turizam potrebno izdi¢i na mnogo kvalitetniju
razinu od postojeée. Po moguénosti, nuzno je izgraditi lovacki dom radi osiguravanja smjestaja domacim
i stranim lovcima-turistima. Interes za pruZanje usluga domacim i stranim lovcima u okviru obiteljskih
gospodarstava je veé¢ duze vremena izrazen (povezanost lovnog i seoskog turizma). Iskustva koja

posjeduju ta gospodarstva treba iskoristiti za daljnji legalni pristup toj djelatnosti.

Seoski (ruralni) turizam nije razvijen na podrucju Opcine Veliko Trojstvo, a potencijali za razvoj postoje.
Program Zupanije usmjeren je na razvoj ruralnih prostora Zupanije sa aspekta sela i turizma. Gledano sa
aspekta sela, misli se na iskoriStavanje potencijala seoskih domacdinstava za poduzetnistvo i samostalni
razvitak, revitalizaciju ruralnih prostora sa svim svojim posebnostima, oCuvanje te vrijednosti, te
poticanje primarne seoske proizvodnje i prerade poljoprivrednih proizvoda kao zdrave, ekoloski Ciste
hrane, tj. zdrave eno-gastronomsko-ekoloske ponude. Sa aspekta turizma misli se na marketinsko
osmisljavanje i ja¢u promidzZbu turisticke ponude, koristenje postojecih prirodnih resursa, stvaranje
integralnog turistickog proizvoda, te sport i rekreaciju u tijesnoj vezi sa Cistim okolisem. Razviti Vinsku
cestu (enoloSka ponuda) u sklopu ostale ruralne turisticke ponude na seoskim gospodarstvima. Program
razvitka ruralnog turizma svakako treba i¢i smjerom razvitka turizma u harmoni¢nom odnosu prirode i
ljudi koji Zive na tom podrucju.

Op¢ina Nova Raca

Prostorni plana uredenja Opéine Nova Raca (Zupanijski glasnik broj 20/09, 4/14, 5/15 i 1/21) navodi da

seoski (ruralni) turizam nije razvijen na njenom podrucju, ali su potencijali za njegov razvoj postojece
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prirodne, kulturne i gospodarske karakteristike koje je potrebno valorizirati i staviti u funkciju. Na taj
nacin bi se stvorila osnova za razvoj seoskog turizma (eno-gastronomska ponuda, ukljucivanje posjetioca
u svakodnevicu Zivota na imanju, mogucénost nocenja), kao i mogucénosti razvoja lovnog, izletnickog,

sportsko-rekreacijskog, kulturno-edukativnog, poslovnog, tranzitnog i ostalih vidova turizma.

Plan potice da se urede Sumske povrsine uz naselja, kao i objekti za rekreaciju u Sumama, bududi da za
boravak u prirodi postoji sve vedi interes radi suvremenog urbanog nacina Zivota. Navedeno znaci da je

potrebno poticati razvoj urbanog Sumarstva.

Stoga je jedan od ciljeva Plana razvoj ruralnog (seoskog) turizma (gastronomsko-ekoloska ponuda s

prenodistima) i izletnicki turizam.

Takoder se Planom potice razvoj lovnog turizma zbog adekvatnih mogucnosti i atraktivnosti prirodnog
prostora uz prosirenje i poboljSanje kvalitete postojeceg mati¢nog fonda divljaci, modernizaciju
postojecih ili izgradnju novih objekata i prosperitetnu razvojnu strategiju. Postojece vodne resurse
potrebno je koristiti za sportsko-ribolovnu, ekolosko-edukativnu i izletnicku turisticku ponudu, uz
neizostavnu brigu o zastiti voda od zagadenja, te uredenje i ulaganje u vec postojece kapacitete.
Potencirati razvoj ostalih vidova turizma baziranih na specificnostima prostora Opdcine. Stoga se
turisticka ponuda bazira na razvoju sportsko-rekreacijskog, poslovnog i tranzitnog turizma. Takoder se
potie revitalizacija zapusStenih, postojec¢ih zgrada, koje je potrebno obnoviti u skladu s lokalnim

ambijentom.

Opcina Velika Pisanica

Prostorni plan uredenja opcine Velika Pisanica (Zupanijski glasnik Bjelovarsko-bilogorske Zupanije br.
02/03, 12/06, Sluzbeni glasnik Opcine Velika Pisanica 6/13, 12/18 i 2/2020) planira edukativne staze

kulturne bastine sto ¢e potaknuti kulturni turizam. Preporuca se obnova starih ili napustenih kuca, te ih

koristiti za trajno ili povremeno stanovanje, poslovni prostor ili za potrebe turizma (seoski turizam).

Takoder, Opcina Planom daje moguénost izgradnje objekata gospodarske, Sportsko-rekreacijske i
turisticke namjene izvan naselja, koji se zbog svojih funkcionalnih i drugih obiljeZja ne mogu graditi
unutar naselja. Uvjeti gradnje i uredivanja povrSina propisani su za povrsine gospodarske, Sportsko-
rekreacijske i turisticke namjene izvan naselja, a primjenjuju se i za povrsine koje su Planom predvidene
za ove namjene unutar gradevinskih podrucja naselja, te kao takve prikazane u Planu namjene povrsina
i na prikazu gradevinskih podrucja naselja. Koeficijent izgradenosti parcele mozZe biti najvise 0,3, visina
gradevine najvise Po+P+1, visina krovnog vijenca najvise 6 m, visina sljemena krova najvise 10 m, izvoditi
dvostresna krovista nagiba 30 — 40 stupnjeva, pokrivanje krovista crijepom, oko gradevine mora biti
izveden poZarni put Sirine najmanje 5 m, najmanje 30% povrsine parcele mora biti ozelenjeno, odnosno
zasadeno visokim stablima, a parkiranje vozila za gradevine turistickih i ugostiteljskih namjena mora se
rijesiti na vlastitoj gradevnoj parceli prema kriteriju: ugostiteljski sadrzaji 15 pm/1000 m?, a hoteli 50
pm/100 leZajeva.

Zgrade koje se mogu graditi u sklopu farme su izmedu ostalog i poslovno-turisticke gradevine za potrebe

seoskog turizma.

34



Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

Opéina Sandrovac

Prostorni plan uredenja Opéine Sandrovac (Opéinski glasnik Opéine Sandrovac broj 23/05, 5/13, 4/15,

3/19) takoder planira razvoj seoskog i rekreativnog turizma (sportski ribolov, lovni turizam) koji nisu
dovoljno razvijeni usprkos potencijalima kao $to su slikovita sela i o¢uvani okolis bogatih Suma, polja,
vinograda i vo¢njaka. Seoski turizam moZe postati znacajan izvor dodatne zarade za stanovnistvo ovog
podrucja. Samim time otvaraju se nova radna mjesta, ulaze se u infrastrukturu sela, pomaZze ocuvanju
tradicije, a zaustavlja se i iseljavanje mladih. Razvojem vinogradarstva, proizvodnjom zdrave hrane i
formiranjem malih i srednjih obiteljskih gospodarstava stvorili su se uvjeti za formiranje Vinske ceste.
Formiranjem i razvojem Vinske ceste, tj. osmisljavanjem kompleksnog agro-turistickog programa koji u
turistickom svijetu predstavlja okosnicu i najizravniji spoj izmedu poljoprivrede i turizma, obogatit ¢e se

turisticka ponuda Opdine.

U Sandrovcu se nalazi veliki olimpijski bazen u ¢&ijem su sklopu tereni za tenis, kosarku i mini golf, te
veliko nogometno igraliste. Taj sportsko-rekreacijski centar smjesten je uz Sumski predjel koji je vrlo
pogodan za tréanje i voznju biciklom, a u njegovoj neposrednoj blizini nalazi se ugostiteljski objekt i
sportski ribnjak. Izletnicka ponuda mogucéa je i na podrucju cijele Opcine, tako da se u ugodnom
ambijentu posjetiocima pruza mogucénost za rekreaciju u ¢istom prirodnom okruzju Sumskih puteljaka i
proplanaka, voznje brdskim biciklima, tréanje, Setnje i pogled na Zivopisne padine Bilogore, brezuljke i

nizine.
Op¢ina Zrinski Topolovac

Prostorni plan uredenja Opéine Zrinski Topolovac (Zupanijski glasnik broj 10/07, Sluzbeni glasnik Op¢ine

Zrinski Topolovac broj 1/17 i Sluzbeni glasnik Opcine Zrinski Topolovac broj 8/22) daje moguénost
izgradnje zgrada ugostiteljsko-turisticke namjene prema broju kreveta te kampa do 20, do 40 i preko 40
kreveta. Takoder ostavlja moguénost izgradnje/uredenja kampa do 20 smjestajnih jedinica. Unutar
gradevinskog podrucja mogu se graditi zgrade ugostiteljsko-turisticke namjene do cetiri nadzemne

etaze + suteren.

Nadalje, naglasak je na razvoju izletnickog, seoskog, lovnog i ribolovnog turizma, te drugu turisticku
ponudu za zadovoljavanje potreba grada Bjelovara koja je komplementarna poslovnom turizmu

Bjelovara. Akumulacije se takoder mogu stavljati u funkciju turizma.
Op¢ina Kapela

Prostorni plan uredenja opéine Kapela (Zupanijski glasnik broj 6/06, Sluzbeni glasnik Op¢ine Kapela

broj 1/14, 6/16, 3/17-procisc¢eni tekst i 7/19) daje mogucénost razvoja izletnickog, seoskog, lovnog i
ribolovnog turizma, te drugu turisticku ponudu za zadovoljavanje potreba grada Bjelovara koja je

komplementarna poslovnom turizmu Bjelovara.

Prostorni plan uredenja opdine Kapela razlikuje zgrade ugostiteljsko-turisticke namjene prema

smjestajnom kapacitetu (do 20, do 40 i preko 40 kreveta). Takoder daje moguénost gradnje/uredenja
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kampa. Ugostiteljsko turisticke zgrade i prostori kapaciteta do 20 kreveta i 80 stolica mogu se smjestiti
unutar svih ugostiteljsko-turistickih zgrada i zgrada unutar kojih je dozvoljeno rjeSavanje ugostiteljsko-

turisti¢kih prostora.

Ugostiteljsko-turisticke zgrade i prostori kapaciteta do 40 kreveta i 200 stolica mogu se smjestiti unutar
gradevnih Cestica mjeSovite namjene, preteZito stambeno-poslovne i preteZito poljoprivredna
gospodarstva proizvodne namjene, poslovne namjene, ugostiteljsko-turisticke namjene, javne i
drustvene namjene, kao i sportsko-rekreacijske namjene.

Ugostiteljsko-turisticke zgrade i prostori kapaciteta preko 40 kreveta i 200 stolica mogu se smjestiti
unutar gradevnih Cestica poslovne, ugostiteljsko-turisticke namjene i sportsko-rekreacijske namjene -
izletni¢ki turizam. Kampovi se mogu graditi/uredivati unutar gradevinskog podrucja ugostiteljsko-
turisticke namjene, a kamp-odmorista kapaciteta do 20 smijestajnih jedinica unutar gradevinskih
podrucja ugostiteljsko-turisticke namjene i sportsko-rekreacijske namjene.

Vezano uz sportsko-rekreacijsku namjenu (i lovstvo) planirani su vodeni sportovi, kopneni sportovi i
izletnicke rekreacije.

Ostavlja se mogucnost gradnje/uredenja vise sportskih ribnjaka, drugih vodnih gradevina i sportsko-
rekreacijskih gradevina, te jedna ugostiteljsko-turisticka zgrada (samo u funkciji upravljanja, pracenja i
upotpunjavanja sportsko-rekreacijske djelatnosti). Vezano na ostalu izletnicku rekreaciju u funkciji
turizma moZe se graditi/uredivati vise sportsko-rekreacijskih igralista na otvorenom, drugih gradevina i
ugostiteljsko-turisticka zgrada (samo u funkciji upravljanja, pracenja i upotpunjavanja izletnicke
sportsko-rekreacijske djelatnosti). Koeficijent izgradenosti ne moze biti veci od 0,3.

Opcina Rovisce

Prostorni plan uredenja opéine Rovi$ée (Zupanijski glasnik Bjelovarsko-bilogorske Zupanije broj 24/06)

potie razvoj izletnickog, seoskog, lovnog i ribolovnog turizma, te drugu turisticku ponudu za
zadovoljavanje potreba grada Bjelovara koja je komplementarna poslovnom turizmu Bjelovara. Tako
ugostiteljsko-turisticke zgrade mogu biti visine najviSe Cetiri nadzemne etaZe plus suteren, a unutar njih
moZe se rijesiti najvise 40% ukupne neto korisne povrsine proizvodnog (samo za tihe i Ciste djelatnosti),
poslovnog, javnog i drustvenog i/ili sportsko-rekreacijskog prostora. Na jednoj ili vise gradevnih Cestica
moze se graditi visSe gradevina za seoski turizam, te manjih gospodarskih gradevina za tihe i Ciste

djelatnosti, sukladno odredbama posebnih propisa. Koeficijent izgradenosti ne moze biti veéi od 0,3.
Opdina Ivanska

Prostorni plan uredenija opcine Ivanska (Zupanijski glasnik Bjelovarsko-bilogorske zupanije broj 10/05 i

Sluzbeni vjesnik Opcine lvanska broj 2/08, 3/11, 6/18, 10/18 i /21) naglasava da treba posebno razvijati

izletnicki, seoski, lovni i ribolovni turizam, te drugu turisticku ponudu komplementarnu poslovnom

turizmu Bjelovara i drugih vedih turistickih destinacija.
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Visina zgrada ugostiteljsko-turisticke namjene mogu biti najvise Cetiri nadzemne etaze plus suteren, dok
se unutar zgrade moZze rijesiti najvise 30% ukupne neto korisne povrsine poslovnog i/ili sportsko-
rekreacijskog prostora.

Zgrade i prostori namijenjeni za sport i rekreaciju (dvorane, igralista, paintball poligoni, golf vjezbalista,
bazeni, sportski ribnjaci, viSenamjenske akumulacije i sl.) mogu biti najviSe dvije nadzemne etaze plus
suteren (izuzev ¢eka, vidikovaca i sli¢nih zgrada). Unutar zgrade moZe se rijesiti najvise 40% ukupne neto
korisne povrsine proizvodnog (samo za tihe i Ciste djelatnosti), poslovnog, ugostiteljsko-turisti¢kog i/ili

javnog i drustvenog prostora, te jedan stambeni prostor po gradevnoj Cestici.

2.3.Turisticka atrakcijska osnova — valorizacija
Kako su turisticke atrakcije uvjet za osmisljavanje palete turistickih proizvoda destinacije Bilogora, ovo
poglavlije donosi njihovu identifikaciju i evaluaciju, primjenom KuSenove metode funkcionalne
klasifikacije. Resursna osnova destinacije ¢ini skup turistickih atrakcija i infrastrukture koja je neophodna
za razvoj potencijalnog turistickog podrucja. Za inicijalni razvoj turizma najbitnije su turisticke atrakcije,
realne i potencijalne. Upravo struktura i intenzitet privlacnosti atrakcija odreduju mogucu strukturu
turistickog destinacijskog proizvoda i njegov moguci imidz na turistickom trzistu. Proces se, pritom, mora
sastojati od prepoznavanja svih turistickih atrakcija koje postoje na odredenom podrucju, od onih koje
vec¢ imaju svoju turisticku funkciju (spremne — realne), do onih koje se tek prepoznaju kao takve

(nespremne — potencijalne).

Za potrebe Strategije razvoja prikupljeni su i obradeni dostupni podaci o klju¢nim turistickim

atrakcijama, pri cemu su turisticke atrakcije valorizirane na temelju trenutnog znacaja:

e Medunarodnog znacaja (M)

¢ Nacionalnog znacaja (N)

¢ Regionalnog znacaja (R) i

¢ L okalnog znacaja (L).
Osim navedenog, razlikuje se i njihova spremnost za turisticko koristenje (razina turisticke dostupnosti
- fizicka i virtualna dostupnost, interpretacija, edukacija, dio turistickog proizvoda):

e Spremne (S)

e Djelomicno spremne (DS) i

e Nespremne (NS).

Za identifikaciju, klasifikaciju i vrednovanje koristeni su razliciti izvori, od sluzbenih pregleda zasti¢enih
dijelova prirodne i kulturne bastine, do zavicajnih pisanih materijala, verificiranih obilaskom projektnog
podrucja i intervjua sa strucnjacima i dobrim poznavateljima projektnog podrucja, kao i analizom
dokumenata (PUR, PPUG, PPUO, razvojne strategije/planovi opéina, turisticke brosure i internet stranica

TZ klastera Bjelovar-Bilogora, TZ BBZ). Kartografskom analizom te terenskim obilaskom ustanovljeno je
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da je resursna osnova raznovrsna i time predstavlja izvrsnu bazu za daljnji razvoj turizma, s naglaskom

na oCuvani mjesoviti (prirodno-antropogeni) krajobraz, manifestacije, te rekreativne sadrzaje

U smislu prirodne bastine karj je bogat brojnim vodotocima, Sumom, oranicama i livadama, Zivotinjski

svijet je vrlo bogat. Vode su bogate slatkovodnom ribom, te je podrucje popularno medu sportskim

ribolovcima. Sume su dom svim srednjoeuropskim vrstama. Osobito je brojna lovna divlja¢ — zec, lisica,

divlja svinja, srna i jelen, sto predstavlja ne samo dobru osnovu za revitalizaciju lovnog turizma, vec¢ i za

razvoj sve popularnijeg foto-turizma.

Tablica 2.4. Prirodne atrakcije na podrucju Bilogore s obzirom na vrstu, tip, znacaj i spremnost

mocvare

Atrakcija Vrsta Tip Znacaj Spremnost
Prirodne atrakcije
Bilogora Geoloske ..
o povrsinska R DS
karakteristike prostora
Rijeka Cesma Vode - potoci linijska L NS
Znacajni krajobraz Bilogora | Zastic¢ena prirodna ..
. . o povrsinska R NS
(prijedlog zastite PP) bastina
Natura 2000 Podrucja
oCuvanja znacajna za vrste i | Zasti¢ena prirodna ..
. ] o L povrsinska R NS
staniSne tipove - Ribnjaci bastina
Narta
Natura 2000 Podrucja _ )
y ) .. , Zasticena prirodna ..
ocuvanja znacajna za ptice, batti povrsinska R NS
astina
- Bilogora i Kalnic¢ko gorje
Natura 2000 Podrucja L ,
. ) L | Zasti¢ena prirodna ..
ocuvanja znacajna za vrste i " povrsinska R NS
Y ) bastina
stanisne tipove - Bilogora
Dolina Cesme i llove Geoloske ..
o povrsinska L NS
karakteristike prostora
Termalna voda Veliko ) e "
Ljekoviti Cinitelji Tockasta R NS
Korenovo
Termalna voda — Velika ) L .
. Ljekoviti Cinitelji Tockasta R NS
Ciglena
Ribnjaci Bedenik Vode —ribnjaci i ..
y povrsinska L NS
mocvare
Ribnjaci Narta Vode —ribnjaci i ..
. povrsinska R NS
mocvare
Ribnjaci Nova Raca Vode —ribnjaci i ..
povrsinska L NS
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Ribnjak Starcevljani Vode —ribnjaci i ..
. povrsinska L S
mocvare
Ribnjak Rovisce Vode —ribnjaci i ..
5 povrsinska L DS
mocvare
Slatkovodne ribe Divlje i domace Disperzno N DS
Zivotinje tockasta
Divljac L Disperzno
Divlje Zivotinje ; R DS
tockasta
Ergele konja Lo Disperzno
Domace zivotinje . R S
toCkasta
Sume , B Disperzno
Prirodna vegetacija .. L NS
povrsinska
Oranice i pasnjaci ) B Disperzno
Uzgajana vegetacija .. L NS
povrsinska
Lovista (3 drzavna il17 L Disperzno
] o Divlje Zivotinje .. R DS
zajednickih) povrsinska
Bilogorsko vinogorje ) B Disperzno
Uzgajana vegetacija " R DS
povrsinska
Ljekovito bilje Uzgajana vegetacija i Disperzno ] oS
prirodna vegetacija povrsinska

|zvor: Institut za turizam

U smislu prirodnih atrakcija vazno je naglasiti da se radi o primarno pitomom krajoliku koji je u svojoj
izvornosti sve rjedi u urbaniziranoj Europi. Stoga i atrakcije niZe razine vaznosti kroz vrednovanje, kao
npr. samoniklo i uzgajano ljekovito bilje kroz dogadanja poput Stazama ljekovite Bilogore mogu imati
viSu vrijednost upotpunjenu kvalitetnom in situ interpretacijom. Nadalje, bogate Sumske povrsine

predstavljaju vrhunski poligon za osmisljavanje individualiziranih proizvoda.

Nadalje, premda su zasticena podrucja na podrucju destinacije niZe kategorije zastite, te dominiraju
Natura 2000 podrucja, u vidu valorizacije prostora predstavljaju vaZan resurs za razvoj turizma

utemeljenog na promatranju prirode.
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Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

Legenda
Natura 2000 lokaliteti

POZ za ptice

Bilogora-Bjelovar
[ Bjelovar

BXJ POZ za vrste i stanidne tipove

[] Nacionalne kategorije zastite

|zvor: Institut za turizam

Na podrucju Bilogore nema znacajnijih dobara kulturne bastine upisanih u registar Ministarstva kulture,

medutim niz vjerskih objekata, s ishodiSnima u Novoj Raci i Bjelovaru imaju potencijal za razvoj

hodocasnickog puta (vecih dimenzija) umreZenih s brojnim elementima prirodne bastine koji se

medusobno povezuju u meditaciji i molitvi. Kao idealan primjer mogu posluziti krajputasi, koji su profani

elementi sakralne umjetnosti, ali i vjere. Multikulturalnost je takoder, kao i religijska povezanost,

element kulture na koji je nuzno staviti naglasak u budu¢em osmisljavanju proizvoda. Medu postoje¢om

bastinom najistaknutije je etno selo u Velikom Trojstvu, no niz je ruralnih arhitektonskih elemenata

ocuvano u brojnim selima, koji imaju veliku vaznost u razvoju ruralnog turizma.

Tablica 2.5. Kulturno -povijesne atrakcije, te atrakcije kulture Zivota i rada na podrucju Bilogore s

obzirom na vrstu, tip, znacaj i spremnost
Atrakcija Vrsta Tip Znacaj Spremnost
Kulturno-povijesna bastina
Crkva sv. Petra i Presvetog Pojedinacne sakralne 5
) ) N ) Tockasta L NS
Trojstva (Gornja Petricka) gradevine
Crkva Uspenija Presvete Pojedinacne sakralne 5
) . ) Tockasta L NS
Bogorodice (Srijedska) gradevine
Crkva sv. Tri kralja (Stara Pojedinacne sakralne .
vy ) Tockasta L NS
Ploscica) gradevine
Crkva sv. Benedikta (Donji Pojedinacne sakralne .
Tockasta L NS

Mosti)

gradevine
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Crkva sv. Oca Nikolaja

Pojedinacne sakralne

) Tockasta NS
(Kapela) gradevine
Pojedinacne sakralne .
. . . Tockasta NS
Crkva sv. Katarine (Nevinac) gradevine
Pojedinacne sakralne .
] ) Tockasta NS
Crkva sv. Petke (Podgorci) gradevine
Pojedinacne sakralne .
) ) Tockasta NS
Crkva sv. Vida (Predavac) gradevine
Crkva Presvetog Trojstva Pojedinacne sakralne .
. ) Tockasta NS
(Rovisce) gradevine
Crkva Pohodenja Blazene Pojedinacne sakralne .
o L . Tockasta NS
Djevice Marije (Sandrovac) gradevine
Kalvinisticka crkva (Velika Pojedinacne sakralne .
o , Tockasta NS
Pisanica) gradevine
Crkva sv. Lazara(Velika Pojedinacne sakralne .
o , Tockasta NS
Pisanica) gradevine
Crkva Presvetog Srca Isusova | Pojedinacne sakralne .
. . , Tockasta NS
(Velika Pisanica) gradevine
Pojedinacne sakralne .
. o N ) Tockasta NS
Crkva sv. Kriza (Kriz Gorniji) gradevine
Crkva sv. Mihaela (Zrinski Pojedinacne sakralne y
) Tockasta NS
Topolovac) gradevine
Zupni dvor i crkva Ranjenog Pojedinacne sakralne .
o ) Tockasta NS
Isusa(Zrinski Topolovac) gradevine
Pojedinacne sakralne .
] ) Tockasta NS
Crkva Presvetog Trojstva gradevine
Pojedinacne sakralne 5
. . ) Tockasta NS
Crkva sv. Katarine (Samarica) | gradevine
Crkva Uznesenja Blazene Pojedinacne sakralne y
. . Y _ Tockasta NS
Djevice Marije (Nova Raca) gradevine
Crkva sv. lvana Krstitelja Pojedinacne sakralne .
) Tockasta NS
(lvanska) gradevine
Arheolosko nalaziste
Pavlinski samostan Svih Arheoloska nalazista | Tockasta
Svetih-Streza (Pavlin Klostar)
Umijece izrade ‘Cipke na 5
, ) ) Rukotvorstvo Tockasta
drot’ (Utiskani)
Crkva sv. Petra i Pavla Pojedinacne sakralne .
] ) Tockasta
(Severin) gradevine
Krajputasi Pojedinacne sakralne | Disperzno NS
gradevine tockasta
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Etno park Veliko Trojstvo Muzeji Tockasta
Svijetle pruge, galerija
: pruge, saiery Galerije Linijska
skulptura na otvorenom
Bilogorska no3nja Disperzno
Rukotvorstvo ..
povrsinska
Ruralna arhitektura Spomenicke cjeline
Atrakcija Vrsta Tip Znacaj Spremnost
Kultura Zivota i rada
Kulturno-umjetnicka drustva .
) Folkor Tockasta R S
i udruge
Udruga izvornih Roma Lovari | Folklor Tockasta L S
Zajednica Madara Folklor Tockasta L S
Konjogojstvo o ) Disperzno
Tradicijski obrti .. R DS
povrsinska
Proizvodnja kvargla Disperzno
. & Tradicijski obrti pv‘ R DS
povrsinska
Tradicija poljodjelstva i Disperzno
. Japolod Tradicijski obrti pv‘ N NS
stoCarstva povrsinska
Okusi bastine Bilogore Disperzno
& Tradicijski obrti pv‘ R DS
povrsinska
Marijansko svetiSte Paulovac | SvetisSta i prostenisSta | Tockasta R NS
Skriveno blago bilogorskih Disperzno
. Legende .. R S
divova — veda povrsinska
Atrakcija Vrsta Tip Znacaj Spremnost
Kulturne i vjerske ustanove
Etno postav Veliko Trojstvo Etnografska grada Tockasta R DS
Stalna izloZba 'Podrijetlo, . .
o . Muzeji Tockasta R DS
Zivot i obicaji Roma

|zvor: Institut za turizam

Sela destinacije Bilogora-Bjelovar su u vecoj mjeri izduZena i uSorena uz prometnicu (primjerice Velika
Pisanica), no postoji i velik broj manjih zbijenih naselja, a objekti su od opeke i drveta. Nekoliko je lijepih
sklopova ruralne arhitekture, koji nazalost nisu primjereno vrednovani, te su demografski opustoSena

(npr. Burdic).

Kultura Zivota i rada objedinjuje: folklor, rukotvorstvo, tradicijsku gradnju i uredenje vrtova, tradicijske
obrte, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju, ugostiteljsku tradiciju i suvremenu proizvodnju. Ove
obicaje najcesce Cuvaju i njeguju kulturno umjetnicka drustva te prezentiraju kroz razna dogadanja,
odnosno promicu u nacionalnim i medunarodnim okvirima kroz sudjelovanje u smotrama i sli¢nim

nastupima.
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Dogadanja na podrucju Bilogore su brojna, raznolika i protezu se kroz cijelu godinu. Oni su klju¢ni u

njegovanju promoviranju nematerijalne kulturne bastine, no u sadadnjoj perspektivi uglavhom su

usmjereni na privlatenje Sire lokalne zajednice. S druge strane sportske manifestacije, osobiti

biciklisticke i konjicke privlace i Siri krug (nacionalni) posjetitelja.

Tablica 2.6. Manifestacije na podrucju Bilogore s obzirom na vrstu, tip, znacaj i spremnost

Atrakcija Vrsta Tip Znacaj Spremnost
Manifestacije
Velika Gospa Nova Raca Vjerske manifestacije Tockasta R DS
Jesen na Bilogori Kulturne manifestacije | Tockasta R S
Proljece na Bilogori ) B Disperzno
Kulturne manifestacije } R S
tockasta
Babotucka vojna Kulturne manifestacije | Tockasta L DS
BiloKlik - Bilogorski foto , . .
] Kulturne manifestacije | Tockasta R S
susreti
Etno festlv?l /Bilogoro u Kulturne manifestacije | Tockasta R S
srcu te nosim
Dani Zrinskih u Zrinskom Kulturne manifestacije | Tockasta R DS
Topolovcu
Durdevo na Bilogori Kulturne manifestacije | Tockasta R S
Proljeée u Velikom Trojstvu ] . Disperzno
Kulturne manifestacije . R S
tockasta
Bokfest (dijelom i u , . Disperzno
N L. Kulturne manifestacije . R DS
opc¢inama u okruzenju tockasta
Dani DBure Sudete Kulturne manifestacije | Tockasta L DS
Plosci¢ko maSinanje Kulturne manifestacije | Tockasta L DS
Ivanecki krijes Kulturne manifestacije | Tockasta L DS
Bilogora trail Sportske manifestacije | Linijska R S
Bilogravel Sportske manifestacije | Linijska N S
Terezijaner Sportske manifestacije | Linijska R S
Bilogora bike izazov Sportske manifestacije | Linijska N S
Jesenska biciklijada Sportske manifestacije | Linijska R S
Proljetna bilogorska . . .
T Sportske manifestacije | Linijska R S
biciklijada
Natjecanje u daljinskom , .. -
_ ) Sportske manifestacije | Linijska N S
jahanju
Stazama Ljekovitog bilja ) B o
Ostale manifestacije Linijska S S

nase Bilogore

|zvor: Institut za turizam
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Tablica 2.7. Sportsko-rekreacijske gradevine, tereni i staze na podrucju Bilogore s obzirom na vrstu, tip,

znacaj i spremnost

Atrakcija Vrsta Tip Znadaj Spremnost
Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni
Zupanijska kruZna ruta Sportsko-rekreacijske L
Linijska R DS
staze
Dio cikloturisticke rute Sportsko-rekreacijske o
) ) Linijska M DS
Lonjsko polje — Balaton staze
Bilogorska ruta Sportsko-rekreacijske L
Linijska R DS
staze
Vinogradska ruta Sportsko-rekreacijske oL
Linijska R DS
staze
Sajamska ruta Sportsko-rekreacijske oL
Linijska R DS
staze
Planinarske staze Bilogore | Sportsko-rekreacijske o
Linijska R DS
staze
Bilogravel ruta Sportsko-rekreacijske o
Linijska R S
staze
Eko-etno staza Pisanica Sportsko-rekreacijske o
Linijska R DS
staze
Poucna staza Bilogora Sportsko-rekreacijske o
Linijska R DS
staze
Mali Bilogorac Sportsko-rekreacijske L
Linijska R S
staze
Planinarski put Sportsko-rekreacijske o
) ) Linijska R DS
Bilogorskim stazama staze
Bilogorska konjicka staza | Sportsko-rekreacijske .
Linijska R DS
staze
Bazeni Sandrovac Sportsko-rekreacijske .
. Tockasta L DS
gradevine na otvorenom

|zvor: Institut za turizam

2.4.Turisticka suprastruktura
Jedan je od bitnih ¢imbenika turisticke ponude je turisticka suprastruktura, jer upotpunjuje turisti¢ku
ponudu destinacije, pridonosi kvaliteti proizvoda te turisti¢koj atraktivnosti. Suprastruktura s njenim
objektima u kojima se odvijaju razli¢ite ponude sadrZaja, takoder pridonosi prepoznatljivosti destinacije

te je uz infrastrukturu, jedan od vaznijih podsustava destinacije.
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2.4.1. Kapaciteti

Na dan 31.12.2022. na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar je bilo registrirano 703 kreveta, od toga 585
kreveta na podrucju Grada Bjelovara, a ostatak na podrucju opcina koje ¢ine ostatak destinacije
(Tablica 2.8.).

Tablica 2.8. Broj smjestajnih objekata i kreveta na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar na dan 31.12.2022.

s Broj Broj
objekata  kreveta
Grad Bjelovar 54 585
Opcina Ivanska 3 13
Opcina Kapela 6 36
Opcina Rovisce 4 10
Opcina Velika Pisanica 4 29
Opcina Veliko Trojstvo 4 30
Ukupno TZ Bilogora-Bjelovar 75 703

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

Vedina objekata na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar ubraja se u obiteljski smjestaj (68 objekata je

registrirano kao neka vrsta obiteljskog smjestaja).
Struktura smjestajnih kapaciteta prema vrstama smjestajnih kapaciteta je prikazana na Slici 2.6..

Slika 2.6. Struktura smjestajnih kapaciteta na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar na dan 31.12.2022.

prema vrstama smjestajnih kapaciteta

Bil -
|'ogora 14,2%
Bjelovar

Grad Bjelovar 13,8%

4 B Obiteljski smjestaj
Ostale opcine . m Hoteli
destinacije 26,7% otell L
H Ostale vrste smjestaja

16,4%

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb
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Najvedi broj kreveta na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar registriran je u objektima obiteljskog smjestaja’.
Na podrucju Grada Bjelovara, objekti obiteljskog smjestaja Cine 43,6% smjestajnih kapaciteta, a na
podrucju ostalih opéina destinacije 56,9% svih kapaciteta. Sljedecu skupinu prema velicini ¢ine objekti
iz ostalih vrsta smjestaja?, ali vecina tih kapaciteta se odnosi na U¢enic¢ki dom Bjelovar (240 od ukupno
82 kreveta). Unutar obiteljskog smjestaja dominiraju objekti u domacinstvu koji Cine tri Cetvrtine svih
objekata obiteljskog smjestaja, a medu ostalim objektima obiteljskog smjestaja znacajniji udio imaju
sobe za iznajmljivanje (9,7% kapaciteta obiteljskog smjestaja) kao i objekti na OPG-u (7,8% kapaciteta
obiteljskog smjestaja, odnosno 10,9%, ako se zajedno promatraju objektii kampovi na OPG-u). Promjena

veli¢ine smjestajnih kapaciteta na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar prikazana je na Slici 2.7.

Slika 1.7. Promjena veli¢ine smjestajnih kapaciteta u razdoblju 2018. - 2022. godina na podrucju TZ

Bilogora-Bjelovar prema vrstama smjestajnih kapaciteta
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100 @ 4 4 4
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—e— Hoteli Obiteljski smjestaj Ostale vrste smjestaja

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

Kako se vidi iz Slike 2.7., veli¢ina hotelskih kapaciteta se nije promijenila u cijelom promatranom
razdoblju. Broj kreveta u ostalim vrstama smjestaja se smanjio u 2019. u odnosu na 2018. godinu, ali
nakon toga se nije mijenjao. Broj kreveta u obiteljskom smjeStaju je u 2022. godini bilo 63% vise u

odnosu na 2018. godinu, Sto predstavlja prosjecni godisnji rast od 13,1% u promatranom razdoblju. Na

1 Objekte obiteljskog smjestaja Cine objekti koji su u sustavu eVisitor registrirani:
e unutar vrste Objekti u domacinstvu (ukljuCuje podvrste Objekti u domacinstvu i Kamp u domacinstvu)
e unutar vrste Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) (ukljuCuje podvrste Kamp na OPG-u (seljackom
domacinstvu) i Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu)) te
e unutar vrste Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi), podvrste Apartman, Studio
apartman, Kuéa za odmor, Soba za iznajmljivanje i Objekt za robinzonski smjestaj.
2 Objekte ostalih vrsta smjestaja u kontekstu ove analize ¢ine objekti koji su u sustavu eVisitor registrirani
e unutar vrste Ostali ugostiteljski objekti za smjesStaj (Druge vrste - skupina kampovi), podvrste Hostel, Lovacki dom,
Planinarski dom i Prenociste te
. unutar vrste Ostalo, podvrsta Organizirano kampiranje.
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podrucju Grada Bjelovara broj kreveta u obiteljskom smjestaju u 2022. godini je za 67% vedi od broja

kreveta u 2018. godini, dok je u ostatku destinacije zabiljezen rast obiteljskog smjestaja za 54%.

Objektivise i visoke kategorije (4* i 5*) nalaze se uglavnom u obiteljskom smjestaju. Gledano u ukupnom
broju kreveta, udio kreveta u objektima viSe i visoke kategorije je narastao s 10,1% u 2018. na 17,5% u
2022. godini. Ako se promatra samo obiteljski smjestaj, udio kreveta u objektima vise i visoke kategorije
je narastao s 23,0% u 2018. na 33,3% u 2022. godini.

U kontekstu suprastrukturne opremljenosti TZ Bilogora-Bjelovar oskudijeva smjeStajem za vedi prihvat
turista, a dolazak je uglavnhom vezan uz dogadanja i/ili manifestacije (npr. Zrinski Topolovac
manifestacija Babotucka) i dr. kulturne manifestacije. Stoga je nuZna izgradnja objekata ili uredenje
kampova kroz formiranje ugostiteljsko-turisticke namjene. Veliki potencijal u turizmu je seoski /ruralni
turizam te razli¢iti oblici sportsko rekreacijskog turizma. lzgradnja i uredenje objekata te njihovo
medusobno umrezavanje predstavljalo bi znacajan iskorak u broju smjestajnih kapaciteta, ali i

obogacivanja sadrzaja u turistickoj ponudi.

2.4.2. Ostala suprastruktura

Nesumnjivo da je Grad Bjelovar u posljednjem desetljecu sve vise prepoznatljiv na prostoru Hrvatske u
podrucju kulture te privlaci razlicite aspekte kulture (arheologiju, kazaliste, film, arhitekturu, glazbu i
dr.), a isto se moze prosiriti na ruralnu okolicu. Kulturnoj prepoznatljivosti i raznolikosti moglo bi
pridonijeti izgradnja i uredenja atraktivnih tematskih staza u ruralnom prostoru, sportsko-rekreacijskih
sadrzaja (trim staze, mini golf, golf, ribicke staze, i dr.). Brojna ruralna naselja zbog bogatstva Suma ljeti
mogu biti privlacan prostor za odmor, kako zbog hlada (koji pruza hlad za vrijeme ljetnih vruéina), tako i

zbog mira i tiSine — kontakt s prirodom.

Pojedina naselja poput Velikog Trojstva zbog povijesti mogu biti medunarodno atraktivna, ali pritom se
ne smije zaboraviti vojna povijest Bjelovara i okolice koja je nedovoljno istrazena, valorizirana i

prezentirana (od rata s Osmanskim carstvom do Domovinskog rata).

S obzirom da sport i rekreacija imaju dugu tradiciju isti mogu dobiti vecéu turisticku prepoznatljivost s
novim i/ili bolje uredenim sportskim zgradama (dvorane, bazeni, streljane i dr.) i uredenim vanjskim

povrsinama (igralistaisl.).

Nezaobilaznu turisti¢ku suprastrukturu TZ Bilogora-Bjelovar ini i Turisti¢ka zajednica koja prezentira sve

vazne informacije o manifestacijama i objektima.
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Tablica 2.9.Turisticka suprastruktura TZ Bilogora-Bjelovar glavni odabir

Ugostiteljsko-turistic¢ki objekti

Objekti drustveno-turisticke namjene

Sportsko-rekreacijski objekti (vanjski i zatvoreni)

Sakralni objekti

Parkovne povrsine
Objekti na selu

Turizam

Restorani i barovi
Kusaone

Etno park Veliko Trojstvo
Drustveni domovi
Romska kuca
Bilogorski Cardak
Sume

Biciklisticke staze
Jahacke staze

Moto staze
Planinarske staze
Bazeni (privatni i javni)
lgralista

Ribnjaci

Lovista

Crkve

Kapele

Zelene povrsine naselja
OPG s pruzanjem usluga u turizmu

Turisti¢ka zajednica

Vazno je istaknuti da na podrucju Bilogore se kontinuirano dogadaju nove investicije u suprastrukturu,

posebice smjestaju, pri ¢emu je trenutna gastronomska ponuda, iako kvalitetna, u potpunosti

nedostatna za intezivniji razvoj turizma na podrucju destinacije. NuZan je razvoj i tematiziranog

smjestaja, s posebnim naglaskom na vino, priodnu bastinu, te boravak na otvorenom (kampovi).

2.5. Performanse turistickog sektora

Turizam je snazan faktor gospodarskog i drustvenog razvoja odredene destinacije s vaznim aplikativnim
ucincima na sve ostale gospodarske sektore. Na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar turisticki potencijal nije u
potpunosti iskoristen, a postojece stanje utemeljeno na fizickom prometu mogucée je sagledati u

nastavku.
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2.5.1. Nocenja i dolasci

Na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar u 2022. godini je ostvareno 19,6 tisu¢a nocenja i 6,6 tisuc¢a dolazaka,
Sto Cini otprilike Cetvrtinu svih nocenja i dolazaka u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. Vecéina nocéenja i
dolazaka je ostvareno u Gradu Bjelovaru (oko 86% nocenja i dolazaka). Prosjecna duljina boravka turista

je 3,0 nocenja.

Slika 2.8. a) Udio broja nocéenja i dolazaka u TZ Bilogora-Bjelovar u ukupnom broju nocenja i dolazaka u
Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju i b) Udio broja nocenja i dolazaka u Grad Bjelovar u ukupnom broju

nocenja i dolazaka TZ Bilogora-Bjelovar u razdoblju 2018. - 2022.
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- ~® -- Udio dolazaka u TZ Bilogora-Bjelovar = =@ =- Udio dolazaka u Grad Bjelovar
u dolascima u BBZ u dolascima u TZ Bilogora-Bjelovar

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

Iz Slike 2.8. se moze vidjeti da je udio nocéenja i dolazaka u TZ Bilogora-Bjelovar u ukupnim nocéenjima i
dolascima u Bilogorsko-bjelovarsku Zupaniju nije drasti¢no mijenjao u razdoblju 2018. - 2022. godine.
Udio nocenja i udio dolazaka su priblizno jednaki $to implicira da je duljina boravka na podrucju TZ
Bilogora-Bjelovar jednaka duljini boravka u ostatku Zupanije. Sli¢no, udio dolazaka u Grad Bjelovar u
dolascima u TZ Bilogora-Bjelovar je podjednak u svim godinama razdoblja 2018. - 2022., dok je udio

nocenja blago porastao u 2020. godini, da bi nakon toga poceo opadati.
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Slika 2.9. Struktura broja noéenja na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar u 2022. godine. prema vrstama

smjestajnih kapaciteta

28,3% 0,0%

B Obiteljski smjestaj

Grad Bjelovar

Ostale opcine

destinacije 34,4% M Hoteli

M Ostale vrste smjestaja
8,4%

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb
Gledano prema vrstama smjestaja, najveci broj nocenja na prostoru TZ Bilogora-Bjelovar ostvaren je u
obiteljskom smjestaju (Slika 2.8.), a onda i u hotelskom smjestaju. Prosje¢na duljina boravka turista u

obiteljskom smjestaju je bila 3,4 nocenja, u hotelskom 2,4 nocenja, a u ostalim vrstama smjestaja 1,9

nocenja.

Slika 2.9. Broj noéenja u tisu¢ama na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar za razdoblje 2018. - 2022., ukupno i

prema vrstama smjestajnih kapaciteta
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Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

Na Slici 2.9. prikazano je kretanje broja nocenja na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar u razdoblju 2018. -
2022. godine. Najvedi broj noc¢enja je ostvaren u 2019. godini (25.569 nocenja), a u 2020. je uslijedio
ostar pad kao posljedica pandemije uzrokovane virusom COVID 19. Nakon 2020. godine je uslijedio rast

broja nocenja, da bi u 2022. godini ukupan broj no¢enja bio na 76,7% nocenja iz 2019. godine. Prema
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vrstama smjestaja, najbolje se oporavio obiteljski smjestaj, u kojem je u 2022. godini ostvareno 81,3%

nocéenja iz 2019. godine.

2.5.2. Sezonalnost i trzista
Na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar sezonske oscilacije nisu toliko jako izrazene. Nocenja turista su
uglavnom ravnomjerno rasporedena tijekom cijele godine. Manji broj noéenja se ostvaruje u prvom

kvartalu, a najveci broj nocenja se ostvaruje u pravilu u razdoblju od srpnja do rujna.

Slika 2.10. Udio broja noéenja u pojedinom mjesecu u ukupnom godi$njem broju noéenja na podrucju

TZ Bilogora-Bjelovar za 2019., 2021. i 2022. godinu.
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Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

Prema Slici 2.10. udio broja noéenja u pojedinom mjesecu je u svim promatranim godinama priblizno
isti. Vedi broj nocenja se ostvaruje u drugoj polovici godine, najvedi broj nocenja je u 2019. godini bio u
srpnju, u 2021. godini u rujnu, dok je u 2022. godini najveci broj noc¢enja bio u kolovozu. U 2022. godini
je zabiljezen znatan broj nocenja pri kraju godine. Gledajuc¢i razliku udjela mjeseca s najveéim i
najmanjim brojem nocenja, moZe se redi da je tijekom svih promatranih godina, razlika mala: u 2019.
iznosi 6,4 postotna poena, u 2021. je 9,4 postotna poena, a u 2022. iznosi 9,2 postotna poena. Te razlike
su nesto vece u odnosu na Zupaniju, ali su znatno manje od razlike mjeseca s najveéim i najmanjim

udjelom na razini Hrvatske, koja je u 2022. bila skoro 30 postotnih poena.

Slika 2.11. Udio broja nocenja u pojedinom mjesecu u godisnjem broju nocenja u 2022. godini na

podrucju TZ Bilogora-Bjelovar po mjesecima i vrstama smjestajnih kapaciteta
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Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

Slika 2.10. prikazuje mjesecne udjele broja nodenja prema vrstama smijestaja u 2022. godini. U
hotelskom smjestaju je najvise nocenja ostvareno u posljednjem kvartalu 2022. godine, dok je u

obiteljskom smjestaju najvise no¢enja ostvareno tijekom ljeta.

Tablica 1.10. Pregled broja nocenja, dolazaka i duljine boravka turista na podrucje TZ Bilogora-Bjelovar

u razdoblju 2018. - 2022.

Broj noéenja turista Broj dolazaka turista Duljina boravka
(nocenja)

Domaci Strani Domaci Strani Doma¢i  Strani
2018. 13.623(57,5%) 10.072(42,5%) 5.218(61,2%)  3.303 (38,8%) 2,6 3,0
2019. 12.915(50,5%) 12.654 (49,5%) 4.570(57,0%)  3.454 (43,0%) 2,8 3,7
2020. 8.229(50,1%)  8.199 (49,9%) 2.479 (66,1%) 1.273 (33,9%) 3,3 6,4
2021. 10.391(54,9%) 8.539 (45,1%) 3.269 (66,0%) 1.682 (34,0%) 3,2 5,1
2022. 8.617(43,9%) 11.005(56,1%) 3.807 (57,4%) 2.825 (42,6%) 2,3 3,9

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

U razdoblju 2018. - 2022. potpuno se promijenio odnos broja nocenja domacih i stranih turista. Dok su
domadi turisti u 2018. ostvarili 57,5% nocenja, u 2022. godini su strani turisti ostvarili 56,1% svih noéenja
na prostoru TZ Bilogora-Bjelovar. Domaci turisti ostvarili su veci broj dolazaka u svim godinama
promatranog razdoblja, a najvedi udio je bio u 2020. i 2021. godini. Strani turisti dulje borave od

domacdih. Ta razlika je bila ve¢a u 2020. i 2021. godini, ali i u 2022. godini iznosi 1,6 nocenja.
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Slika 2.11. Udio nocéenja domacih i stranih turista u Gradu Bjelovaru i ostalim opc¢inama na podrucju TZ

Bilogora-Bjelovar u razdoblju 2018.-2022.
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Domadi turisti su ostvarivali veéinu nocenja na podrucju Grada Bjelovara do 2022. godine (Slika.2.11.).

U 2.ostalim opc¢inama koje Cine TZ Bilogora-Bjelovar, strani turisti su ostvarivali veéi godisnji broj

nocenja tijekom cijelog razdoblja, da bi u 2022. godini ostvarili tri ¢etvrtine svih noéenja.

Tablica 2.11. Deset drZava iz kojih je ostvaren najvedi broj noc¢enja u razdoblju 2018. - 2022. na podrucju

TZ Bilogora-Bjelovar. Osim udjela u nocenjima stranih turista u cijelom razdoblju i u 2022. godini,

prikazan je i poredak broja nocenja iz drzave u pojedinoj godini razdoblja

Udio u Udiou Poredak prema broju noéenja
. nocenjima nocenjima
Drzava 2018. 2019. 2020. 2021. 2022.
stranih turista stranih turista
2018.-2022. 2022.
Njemacka 14,5% 22,8% 2 3 5 2 1
Bugarska 11,4% 11,9% 4 1 6 5 2
Srbija 10,5% 9,0% 3 2 4 7 3
Bosnai 9,4% 5,2% 7 6 1 1 6
Hercegovina
Italija 7,9% 3,4% 1 4 7 8 9
Ukrajina 4,6% 2,3% 43 13 3 3 12
Kosovo 4,1% 1,3% 29 19 2 4 16
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Slovenija 3,6% 3,3% 9 8 9 10 10
Cedka 3,4% 3,2% 5 7 14 11 11
Madarska 3,0% 1,8% 8 11 13 6 14

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam, Zagreb

U razdoblju od 2018. do 2022. godine strani turisti su ostvarili ukupno 50.469 nocenja. Najveéi broj
nocenja su ostvarili turisti iz Njemacke, a slijede turisti iz Bugarske, Srbije i Bosne i Hercegovine (Tablica
2.11.). Turisti iz zemalja koje nisu navedene u Tablici 2.11. ostvarili su 27,5% svih noéenja. Zanimljivo je
primijetiti da je u 2018. najvise bilo turista iz Italije, u 2019. iz Bugarske?, u 2020. i u 2021. turisti iz Bosne

i Hercegovine, a u 2022. je bilo najvise turista iz Njemacke.

Domacdi turisti su tijekom razdoblja 2018. - 2022. najvedi broj noéenja ostvarili u hotelskom smjestaju.
Strani turisti su do 2019. najvedi broj nocenja ostvarivali u hotelskom smjestaju, a od 2020. vedi broj

nocenja ostvaruju u obiteljskom smjestaju.

2.6. Projekti u funkciji razvoja turizma

Lokalna samouprava i javni dionici u procesu je realizacije te planiranja i pripreme projekata s podrucja
turizma koji imaju potencijal pridonijeti povecanju trziSne prepoznatljivosti destinacije Bilogora te
kvaliteti turisticke ponude i diversifikaciji proizvoda. Na temelju dobivenih podataka od narucitelja,
intervjua i desk istrazivanja dobiven je pregled projekata i svojevrsna baza projektnih ideja koje se

prikazuju u nastavku (Tablica 2.12.).

Tablica 2.12. Projekti u provedbi i planirani projekti u turizmu ili podrzavajuc¢im sektorima

Ime projekta Nositelj Opis/cilj projekta:

projekta:
Projektiranje Opcina Ivanska | Predana je dokumentacija o projektiranju biciklisticke
biciklisticke staze staze Ivanska — Narta.

Ivanska — Narta

Izgradnja Opcina Nova Priprema idejnog rijeSenja, te analiza mogucnosti
multifunkcionalne Raca i financiranja. Naglasak ¢e biti na razvoj hodocasnickog
zgrade uz svetiste u Bjelovarsko- turizma
Novoj Raci krizevacka

biskupija

3 Obzirom na duljinu boravka, moguce je da su kao turisti iz Bugarske prijavljeni radnici iz Bugarske.
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Etno-bastina Bilogore Op¢ina Veliko Projekt apliciran na ITU mehanizme, pozitivno ocijenjen.
Trojstvo Uredenje i moderno opremanje etno park Veliko
Trojstvo+ mlin
Kulturni centar Opcina Veliko | Adaptacija i renovacija starog drustvenog doma u
Trojstvo multifunkcionalne dsobe (za predstave i slicno), rad
Udruga i spomen sobu braniteljima
Ribicki dom Udruga Izgradnja zgrade sa smjeStajnom i ugostiteljskom

Bilogorska sela

funkcijom, uredenje i prosirenje ribnjaka, uredenje

Setnica i rekreativnih sadrZaja.

Biciklisticke staze

Opcina Kapela

Razvoj i obiljezavanje staza van postojecih cesta,

povezujudi resurse podrucja

Projekt uredenja Opcina Velika Uredenje sredisnjeg parka u Velikoj Pisanici. U sklopu

sredi$njeg parka Pisanica projekta ugradeni su rubnjaci, asfaltirane su derutne
povrsine parkiralista, osvjetljeni su info karta Opcéine i
skulptura Uskrsnjeg jajeta - simbola Opcine Velika
Pisanica te je postavljen javni sat.

Projekt: Obrazovanje Opcina Velika | Ciljevi projekta su: povecati znanja i vjestine ucenika i

za odrZivi razvoj Pisanica ucitelja iz podrucja odrZivog razvoja, ucvrstiti mrezu
partnerstva na lokalnom nivou, podici svijest Sire
zajednice o vaZnosti odrzZivog razvoja. Ciljne skupine:
ucenici (140), ucitelji (12) i zaposlenici prijavitelja,
nenastavno osoblje i zaposlenici Opcine (10).

BILOgravel Opcina Veliko | Dodatno promovirati atraktivnost bilogorskih

Trojstvo biciklisti¢kih staza i na taj nacin doprinijeti razvoju

cikloturizma.

Kamp na ribnjacima

Rovisce

Opdina Rovisce

Moguca promijena PPUO u svrhu kreiranja kampa

(tranzitnog) uz postojedi ribnjak.

Izgradnja i uredenje

trznice

Opdina Rovisce

Projekt je u tijeku i ima fuknciju promocije postojece

ponude OPG-ova.

Bilogorska konjicka

staza

Opdina Veliko

Trojstvo

Pozicioniranje podrucja Bilogora — Bjelovar kao konjicke
destinacije. Projekt ima potencijala biti cjelogodisnja
ponuda destinacije. U cilju da ovaj projekt dodatno
napreduje realizirati ¢e se izrada promotivnog turistickog
kataloga (tiskano i online izdanje) koji ¢e pokriti sve

dionike na ruti Bilogorske konjicke staze.
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CikloParking

Opcina Zrinski

Topolovac

Projektom se Zele unaprijediti lokacije na kojima su
potrebni stalci za odlaganje bicikala i romobila. Kao prvoj
jednici lokalne samouprave u Republici Hrvatskoj koja je
podrzala Projekt razvoja Nacionalne baze biciklisticke
parkiraliSne ponude i potraznje, cilj je zajedno s
gradanima unaprijediti postojeci prometni sustav.
Napravljena je aplikacija putem koje gradani sami

trebaju odrediti biciklisticki parking.

Walk&Ride

Opcina Zrinski

Toplovac

Cilj je predstaviti mogucnosti konjickog turizma i
potencijal koji na Bilogori postoji. Potaknuti lokalnu
zajednicu na ukljucivanje u organizaciju i ponudu svojih
proizvoda i usluga te stvaranje dodanih motiva za

istrazivanje tog dijela Bilogore.

Kulturni edukacijski

Udruga Roma

Projekt usmjeren na edukaijsku mladih i volonterski

hostel Lovara turizam. Projekt je u prijavi.

Suradnja s TZ Bilogora - Ova aktivnost odnosi se na pruzanje podrske u

organizatorima Bjelovar organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika

putovanja organizatora putovanja i agenata u suradnji s
regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

Kreiranje promotivnog | TZ Bilogora- Promocija putem online komunikacijskih kanala i kroz

materijala Bjelovar tiskane promidzbene materijale (za starije posjetitelje).
Objedinjavanje svih turisti¢kih sadrzaja i podizanje
kvalitete promocije destinacije Bilogora — Bjelovar i $to
lak3a distribucija informacija i sadrZaja do krajnjeg
korisnika. Povecéanja interesa za programe i turisticke
proizvode na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

Kreiranje i upravljanje | TZ Bilogora- Stvaranje banke fotografije i videa za kvalitetniju

bazama turistickih Bjelovar promociju destinacije Bilogora — Bjelovar. Ulaganje u

podataka proizvodnju multimedijalnih materijala a to se odnosi na
promotivni film na temu opce turisticke ponude
podrucja. Kao izuzetno vazna podloga za izradu svih
planiranih buducih promotivnih aktivnosti neophodan je
kontinuirani otkup fotografija pripremljenih za
izdavastvo.

Turisti¢ko informativni | TZ Bilogora- Turistima omoguditi pravovremene i dostupne

centar (TIC) Bjelovar informacije o destinaciji
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Turisti¢ki informacijski | TZ Bilogora- Prema uputi Hrvatske turisticke zajednice, Turisticka
sustavi i aplikacije Bjelovar zajednica Bilogora — Bjelovar sudjelovati ¢e u razvoju i
/eVisitor upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima kao Sto su: jedinstveni
turisticki informacijski portal te evidencija svih oblika
turisticke ponude/atrakcija na podrucju destinacije
Bilogora — Bjelovar.
Projekt IQM Turisti¢ka U 2023. godini misija je poticanje i lobiranje kod jedinice
Destination zajednica lokalne samouprave projekta izgradnja najmodernijeg,
Bilogora — multimedijskog interaktivnog muzeja s najsuvremenijim
Bjelovar, svjetskim muzeoloskim standardima.
Turisticka

zajednica BBZ
IQM, Grad
Bjelovar,
Veleudiliste
Bjelovar, i
ostali dionici
privatnog i

javnog sektora

Poticanje na o¢uvanje i | TZ Bilogora- Poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji.

uredenje okolisa Bjelovar Uredenost javnih povrsina unutar naselja i van naselja te
promocija zastite ¢ovjekove okoline.

Clanstvo TZ Bilogora- Turisticka Kvalitetnije upoznavanje s moguénostima EU i

Bjelovar u LAG-u zajednica nacionalnih projekata te povlacenje sredstava za njihovu

Sjeverne Bilogora — realizaciju kako Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar,

Bilogora koje okuplja

Bjelovar. LAG

tako i obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva. Kako bi

opcine u sastavu TZBB | Sjeverna se mogli kvalitetnije realizirati turisticki programi,
Bilogora sadrzaji i u konacnici bavljenje turizmom kao dodatnom
djelatnoscu.
Gastronomija TZ Bilogora- Poticanje razvoja tradicionalne gastronomske ponude od
Bjelovar domacdih svjezih namirnica. Projekt ima potencijala biti

cjelogodisnja ponuda destinacije.
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3. ANALIZA TRZISTA

Za odabir buducih pravaca razvoja turizma destinacije od iznimne je vaznosti utvrditi trendove na
turistiCkom trZistu opcenito, kao i analizirati konkurentsku poziciju. U prvom dijelu analize trZiSta
analiziraju se kvalitativna obiljeZja turizma, koja su posebno znacajna za promisljanje turisticke ponude.
Naime, pod utjecajem svih drugih gospodarskih i drustvenih kretanja turizam se neprekidno mijenja u
smislu preferencija i zahtjeva gostiju. Upravo zdravstvena kriza uzrokovana COVID-19 pandemijom,
pokazuje kako se kretanja i prognoze mogu brzo mijenjati te se i u skladu s tim ponuda i potraznja moraju
prilagoditi. Stoga je za sve destinacije u turistickom razvoju veoma bitno paZljivo planiranje i provedba

aktivnosti kojima ¢e se uspostaviti dugorocna ravnoteza u ukupnom razvoju.

3.1. ObiljeZja kvalitativnih trendova od interesa za proizvode podrucja Bilogora-

Bjelovar

Na turisticko trZiSte odraZzavaju se promjene koje se dogadaju u drustvu, politici, gospodarstvu, klimi,
tehnologiji i svim drugim sferama razvoja koje utjecu na ljudske Zivote. Zbog tih promjena koje su sve
brze, ponekad i vrlo drasti¢ne, kupac u turizmu mijenja preferencije, potrebe i Zelje tijekom turistickih
putovanja. Osjecaj zadovoljstva kod gostiju usko je povezan s time koliko se te potrebe i Zelje razumiju i

koliko se radi na kvaliteti i jedinstvenosti ponude.

Suvremeni turizam temelji se na bijegu od rutine, na odmaku, zabavi i otkrivanju neceg novog. Broj
motiva koji pokreéu goste na putovanje sve je brojniji, $to je posljedica obrazovanosti, informiranosti,
velikoj dostupnosti informacija i rastu razlicitih interesa. Trendovi koji obiljezavaju suvremeno trziste i

vazni su za promisljanje turizma u podrucju Bilogore-Bjelovara su sljededi:

- Rastsvijesti o zdravlju i zdravom nacinu Zivota. Briga o zdravlju kao i uloga prevencije u o€uvanju
zdravlja sve je izraZzenija, a time raste i vaznost ponude rekreacije u zdravom i prirodnom
okruZenju, kao i ponuda lokalno uzgojenih sezonskih namirnica i proizvoda. Boravak u prirodi
pomaze odrzavanju fizickog i mentalnog zdravlja.

- lzraZena potreba za uspostavom ravnoteZe. Stres i uZurbani Zivot dodatno optereéen
upotrebom tehnologija, koje ga dodatno ubrzavaju, namecu potrebu za 'digitalnim detoxom' i
boravkom u mjestima u kojima se moZe vratiti ravnoteza i mir. Cijelo turisticko trziSte, a posebno
europsko, karakterizira velik broj 'vremenom siromasnih' kupaca koji traze male avanture koje
mogu pomodi povratku energije. To su, primjerice, pjeSacenje, planinarenje, voinja ¢amcima,
spavanje 'pod zvijezdama'i sl.

- Rast svijesti o ekologiji i odrZivosti. Suvremeni kupci svjesni su potrebe za odgovornim

ponasanjem prema okolisu, cuvanju naslijedenih prirodnih i kulturnih vrijednosti. Odgovorno
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ponasanje i briga za ono $to nas okruzZuje nesto je Sto gosti ocekuju od sebe kao i od destinacija
u kojima borave.

Raste broj iskusnih putnika. Iskusni putnici prepoznaju izvorno i autenti¢no kao i umjetno i
standardizirano. Iskustva koja su stekli kroz putovanja pomazu im u tom prepoznavanju te traze
stvarnu kvalitetu u svim aspektima ponude, a posebno vrednuju gostoljubivost i iskren odnos

domacdina.

Trendovi koji se globalno prepoznaju na svjetskoj sceni do kraja ovog desetljeéa®, tj. do 2040. godine, a

vazni su i za promisljanje turizma, medu ostalim, su sljededi:

Vrijednost vremena. Kupci su svjesni vaZznosti i prolaznosti vremena i zbog toga traZe brza,
lagana i jednostavna rjeSenja. USteda vremena postaje veliki prioritet Sto govori i u prilog
potrebi stvaranja lojalnih potrosaca.

Digitalni Zivot. Svijet danasnjice obiljeZava digitalna povezanost i mreZna iskustva. Tehnoloski
napredak nastavlja ubrzavati i digitalizira sve aspekte dnevne rutine od kupnje, druzZenja,
poslova i obrazovanja. Ono $to je nekada bilo moguce samo uz osobno prisustvo danas prelazi
u virtualni svijet. Prelazak na digitalno otvara put prema ukljucivo globalnoj kulturi, posjetiti se
mogu skoro sva mjesta u cijelom svijetu. Istrazivanja pokazuju da ¢e do 2040. godine 98%
svjetske populacije imati pametne telefone, a 87% ¢e koristiti internet.

Personalizacija i ciljani marketing. Podaci postaju neprocjenjivi za personalizaciju ponude, ali s
druge strane vazno je voditi brigu o privatnosti. Digitalne integracije unaprijedit ¢e ponude i
ubrzati pristup gotovim rjesenjima.

Pasivna potro$nja. Povezani uredaji poput aparata omogucuju ljudima obavljanje viSe zadataka
i kupnju s razlicitih lokacija. U tom smislu, vazno je znati kada i gdje se kupuju turisti¢ke usluge.
Holisticki pristup i 'vise od doZivljaja'. Pri formiranju ponude nuZno je imati na umu
visedimenzionalne potrebe potrosaca kao i Cinjenicu da dolaze iz razli¢itih kultura, zajednica,
navika i potreba. Usluge se moraju voditi idejom da se veliki naglasak stavlja na iskustva i zato
je vazno dobro se povezati s gostima, otkriti te dodirne tocke gdje gosti mogu 'osjetiti vise'.
Kupci vole osjecaj pripadnosti i uklju¢enosti s lokalnom zajednicom, vole osjetiti njihov ritam i
stil Zivota. Pitanje je kako osmisliti najbolje nacine da im se pruZe dozivljaji koji ¢e im upravo to
i omogucditi.

Traganje za vrijednos¢u. Zbog ekonomskih kriza stvorena je navika opreznog tro$enja. Stedi se
zbog straha od buducih 'Sokova'i zbog toga kupci traZe proizvode i usluge koji imaju dobar omjer
kvalitete i cijene. Cijena je vaZzna, ali mora biti uskladena s drugim motivima, poput trajnosti ili
prikladnosti. Zbog toga se kroz promocijske aktivnosti mora jasno i transparentno komunicirati
vrijednost ponude.

Odrzivo Zivljenje i wellness. Ljudi sve vise shvacdaju koliko je vaZzan njihov pozitivan utjecaj na

planet i zajednicu i posveluju sve viSe paZnje etici i moralnim vrijednostima. Istrazivanja

4 Euromonitor International (2023). Transform Your Innovation Strategy with Megatrends.
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pokazuju da se naglasak stavlja na smanjenje bacanja hrane, smanjenje koristenja plastike i
recikliranje i takve je aspekte vazno ugraditi u turisticku ponudu, ali ih i 'ispric¢ati' na pravi nacin
gostima. lzraZena je potreba za holisti¢kim pristupom zdravlju i to sve viSe utjeCe na Zivotne
izbore. Osim fizickog stanja sagledava se i mentalno, duhovno i emocionalno i traze se proizvodi
i usluge koji pomaZzu u boljem spavanju, podizanju raspoloZenja. Potro$aci zdravlje definiraju
kroz mentalno blagostanje, zdrav imunoloski sustav, mogucénost dobrog spavanja, dobrog

'osjecéaja’, emocionalnog blagostanja, zdrave teZine i odsutnosti bolesti.

Za podrucje Bilogore-Bjelovara vazno je posebno sagledati trendove za turisticke proizvode, s posebnim
naglaskom na ruralni turizam, gastronomiju i vinski turizam, proizvode aktivnog odmora u prirodi kao i

proizvode kulturnog turizma, posebno manifestacija.
Ruralni turizam

Ruralni prostor odnosi se na cjelokupni obradivi i naseljivi prostor izvan gradova. U njemu su nastajala
tradicijska sela, ruralne cjeline, tradicijska ruralna arhitektura, vrtovi i obradiva polja, ali i nematerijalna
kulturna bastina, od legendi, pjesama i plesova i mnostva obicaja koji govore o kulturi Zivota i rada.
Ruralni turizam obuhvaca svaki oblik turizma koji prikazuje ruralni Zivot, umjetnost, kulturu i bastinu na
seoskim lokacijama i donosi ekonomsku i drustvenu korist lokalnoj zajednici. Kroz interakciju turista i
lokalnog stanovniStva ovaj oblik turizma moZe uvelike pridonijeti obogacivanju turisti¢kog doZivljaja. On
ujedno obuhvaca sve turisticke aktivnosti unutar ruralnog prostora, a moze ukljucivati Siroku paletu
aktivnosti od ekoturizma, kulturnog turizma, zdravstvenog turizma, aktivhog odmora, lova i ribolova,
konjickog turizma i sl. S druge strane, seoski turizam predstavlja uzi pojam koji obuhvaca aktivnosti na
selu koje mogu biti povezane s poljoprivredom, gastronomijom i etnologijom. Konacno, turizam na
seljatkom gospodarstvu ili agroturizam ukljucuje turisticku djelatnost kao dodatnu djelatnost na

gospodarstvu s poljoprivredom i ponudu proizvoda iz te poljoprivrede.

Jedna od kljuénih rijeci u ruralnom turizma je 'tradicija’, koja postaje jedan od glavnih faktora privlacnosti
dolaska u ruralni prostor, posebno u smislu novih i neuobicajenih turisti¢kih doZivljaja. Ti doZivljaji se
vezu uz tradicijsko graditeljstvo, uredenje, okolis, organsku poljoprivrednu proizvodnju, gastronomiju ili
jednostavno dofZivljaj Zivota na selu. Slike 'Zivota na selu' ¢esto su potaknute slikama iz djetinjstva, iz
slikovnica ili filmova koji na odredeni nacin idealiziraju takav Zivot prikazujuci ga lijepim, idilicnim i

mirnijim.
Glavni trendovi vezani uz ruralni turizam veZu se uz sljedece:

e Rast broja turista orijentiranih na odrZivost. Turizam u ruralnom prostoru predstavlja odmor u
kojem se moZe ostvariti mali utjecaj na okolis, u kojem se mozZe postivati prirodno i drustveno
okruZenje, a za sve vedi broj turista uzivanje u prirodi na odrZivi nacin postaje jedan od prioriteta
prilikom izbora destinacije.

e Orijentacija prema 'well-beingu'. Raste interes za uZivanje u aktivnostima, osjec¢aj ravnoteze

izmedu fizickog, emocionalnog i duhovnog aspekta Zivljenja. Ljubazni, posveceni i gostoljubivi
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domacdini, sigurno okruzenje i izbor razlicitih sadrzaja pruzaju moguénost 'odmaka' i odmora od
stresa svakodnevnog Zivota.

e Rast broja putnika srednje i starije Zivotne dobi. Dob turista prestaje biti prepreka za koristenje
prilika za nove doZivljaje i iskustva. Stariji putnici su otvoreni prema novim sadrzajima, vise su
platezne modi i spremni za otkrivanje novih destinacija.

e Specijalizacija ponude usmjerene na specificne trzisne segmente. Jedinstvena ponuda koja je
prilagodena specifi¢nim potrebama pojedinih grupa gostiju postaje jedan od faktora uspjeha u
ruralnom turizmu. Radi se, primjerice, o gostima koji putuju s kuénim ljubimcima, koji Zele
sudjelovati u aktivnostima vezanim uz vina ili lokalnu hranu, gostima koji zbog aktivnosti traze

specijalizaciju ponude (npr. cikloturisti) te brojnim drugima.
Kulturni turizam

Kulturni turizam obuhvaca putovanja motivirana upoznavanjem kulturne bastine, povijesti, kulture,
umjetnosti i tradicije te 'kulture Zivota i rada' nekog prostora. Rastu interesa za ovim proizvodom
pridonosi i sve brojnija starija populacija s dovoljno slobodnog vremena i dobrim prihodima te sve
obrazovanija mlada populacija. Danasnji kulturni turizam obiljeZzava potreba turista za sudjelovanjem,
ukljucivanjem u aktivnosti, dozivljajem kulture kroz inovativnu prezentaciju i storytelling. Kulturni turisti
sve viSe izbjegavaju guZve te cijene osobnija, manja i autenti¢na kulturna mjesta. Oni u pravilu trose vise
od drugih turista i ¢esto borave dulje u destinacijama. Dodano je vazno naglasiti da preferiraju kontakt

i komunikaciju s lokalnim stanovnistvom.
Enogastronomski turizam

Rije¢ je o putovanjima koja pokrecu 'okusi' kroz koje se moZe dozZivjeti i osjetiti neka destinacija.
Enogastronomski turisti posjecuju festivale hrane, ku$aonice, idu na gastronomske ture, posjeéuju
muzeje i trgovine specijalizirane za enogastronomiju, istrazuju vinske ceste, posjecuju lokalne
proizvodace, vole Setati lokalnim trznicama, idu na kulinarske tecajeve i sli¢cno. Europa predstavlja veliko
emitivno trziste za enogastronomske turiste i neka istrazivanja pokazuju da ¢ak tri do pet posto od svih
europskih turista ¢ine turisti koji primarno putuju zbog gastronomije. Vazno je i istaknuti da za oko 80%
turista koji putuju radi odmora, hrana i pic¢e ¢ine vazan dio cjelokupnog iskustva i zadovoljstva boravkom
u destinaciji. S druge strane, u formiranju ponude iznimno je vazno povezivati enogastronomske
dozZivljaje s kvalitetnim storytellingom. Primjerice, popularna praksa poznatih restorana koji su uvrsteni
u gastronomske vodice je predstavljanje 'pokaznog vrta' gdje gostima pokazuju i naglasavaju porijeklo
namirnica i koliko je vazno da su one lokalno uzgojene, izvorne i sezonske. Dodatno je vaZzno iskoristiti
lokalne trznice, restorane, festivale, lokalne proizvodace i sve zajedno povezati u gastronomske

doZivljaje i ture.
Rekreacija i boravak u prirodi

Podrucje Bjelovara-Bilogore pruza mnosStvo mogucnosti za rekreaciju i boravak u prirodi i to u

specificnom, mirnom, zelenom i pitomom okruzenju. Upravo zbog o€uvane i atraktivne prirode ovaj

62



Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

proizvod treba snazno naglasavati i isticati njegove moguénosti za osjeéaj potpunog odmora i relaksacije.
Proizvodi rekreacije i boravka u prirodi moraju biti uskladeni s principima odrzivosti i podrske lokalnoj
zajednici, planinarenje, hodanje i Setnje, konjicki turizam i dr. povezuju ljude s prirodom, omogucéuju im
uZivanje u krajolicima i vizurama. Za ovaj proizvod vazna je lijepa i o¢uvana priroda i njena slikovitost,
uredene i oznacene staze s vidikovcima, ali i kvalitetan, lokalni i autohtoni smjestaj s ponudom kvalitetne

hrane te specijalizirani sadrzaji za pojedine segmente gostiju.

3.2. Primjeri dobre prakse

Za primjer dobre prakse izabrano je nekoliko primjera razvoja turistic¢kih proizvoda koji su relevantni za
destinaciju Bilogora-Bjelovar. Za primjer gastronomskog i vinskog turizma izabrano je podrudje
Zagrebacke Zupanije, koje je posljednjih godina napravila velike iskorake u razvoju ove vrste ponude, za
cikloturizam izabrano je Medimurje, za proizvod konji¢ckog turizma izabran je primjer iz Slovenije, dok
je za pjeSacenje izabrana Centralna Istra, koja, iako podnebljem razlic¢ita, predstavlja dobar primjer zbog

iznimno razvijene ponude pjesackih staza i ve¢ dobro etabliranog imidza za outdoor aktivnosti.

Gastronomski i vinski turizam R ~—

Zagrebacka Zupanija

lzvor: www.visitzagrebcounty.hr

Pozicioniranje o Neocekivano iskustvo Zagrebacke Zupanije
Gastronomska i vinska o Velikiizbor restorana s ponudom tradicionalne domace
ponuda kuhinje u autohtonom i mirnom ambijentu

o U nekoliko restorana kuhaju poznati chefovi koji su primili
Gaul&Milllau priznanja (poznati svjetski gastronomski vodic,
prisutan i u Hrvatskoj)

o Restorani su se vezali uz vinske ceste u Cijoj se blizini i velik dio
njih nalazi

o Trivinske ceste: PleSivicka, Zelinska i Samoborska, od kojih
svaka nudi svoju jedinstvenost

o Uz cestu se nalazi i cesta sira i brojne biciklisticke staze
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o Plesivicka vinska cesta okuplja 20 vinara — ponuda kusaonica,
restorana, smjestaja; jedinstvena po ponudi pjenusca i
Sampanjca

o Zelinska vinska cesta okuplja 8 vinara — jedinstvena po sorti
vina 'Kraljevina'

o Samoborska vinska cesta okuplja 7 vinara — poznata po
aromatiziranom vinu bermet (uz cestu se nalazi Grgosova

Spilja, rudnik 'Sveta Barbara' i Botanicki vrt Suban)

Manifestacije

o Velik broj enogastronomskih manifestacija 'Dani pjenusca i

jagoda', 'Dani vina', gastro vikendi

Promocija

o Web stranica TZ Zagrebacke Zupanije, TZ Jastrebarskog
o Drustveni mediji

o Promocija vinara i ugostitelja

Outdoor aktivnosti: cikloturizam —

Medimurje
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Pozicioniranje o Klju¢na poruka '‘Medimurje u pokretu'

o Poruka za cikloturiste 'Pokreni svoj kotac srece'

o Biciklisticka kultura u Medimurju prisutna je viSe od stoljeca;
stanovnistvo bicikl koristi svakodnevno (lifestyle)

Biciklisticke rute o 21 tematizirana biciklisti¢ka ruta (od ¢ega 7 jednostavnih, 10 srednjih,
4 zahtjevne)

o Zasvaku rutu pruZaju se detaljne informacije: kartografski prikaz,
duljina rute, duZina trajanja, teZina, vrsta podloge, zahtjevnost,
atrakcije u okruzenju, najniza i najvisa toc¢ka uz moguénost
preuzimanja GPX

Smjestaj i o Specijalizirani smjestaj 'Cyclist Welcome' u koji je uklju¢eno 20
ugostiteljstvo objekata (hoteli, apartmani, kuc¢e za odmor, sobe)

o Bogata ponuda restorana koji nude lokalna jela i pi¢a i s oznakom

specijalizacija (standard kvalitete Cyclist Welcome)
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Manifestacije

Velik broj bike manifestacija od travnja do rujna diljem cijele
Medimurske Zupanije

Velik broj Sportsko-rekreativnih i edukacijskih manifestacija (BIMEP,
Velika nagrada Cakovca, Stazama opéine Nedelié¢e, Prvomajska
biciklijada) i druge

Dva dje¢ja bike kampa (u Cakovcu i Prelogu)

Usluge u destinaciji

Cyclist Welcome: standardi kvalitete koji ukljucuju tri osnovne
skupine ponuditelja turistickih usluga (objekte koji nude ugostiteljske
usluge i smjestaj, objekti koji nude usluge posluzivanja hrane i piéa,
turisticki informativni servisi)

Bike share sustav: osiguran je u gradu Cakovcu

Rent a bike: mogucnost unajmljivanja bicikala na podrucju Medimurja
u Termama Sv. Martin, izletiStu Medimurskim dvorima u Lopatincu te
u trgovini Biciklin u Prelogu, kao i u 10 objekata u sklopu Cyclist
Welcome

Moguénost manjih popravaka bicikala i kupnje osnovnih dijelova u
Cyclist Welcome objektima s Cetiri i pet zvjezdica

Mogucénost unajmljivanja elektri¢nih bicikala

Prijevoz do 20 bicikala odjednom unutar i van destinacije (u suradnji s
prijevoznikom)

U Medimurju djeluju tri biciklisti¢ka kluba

Ponuda brojnih paketa 'Ride & Reley', 'Teambuilding'

Promocija

Specijalizirani web portal www.medimurje-bike.com

Putem web stranica sustava turistickih zajednica

Konji¢ki turizam — Slovenija (KneZak)

lzvor: www.horsesonbreg.si

Pozicioniranje

Netaknuta priroda, uzbudljiva avantura, jahanje

Ponuda

Organizirano terensko jahanje
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o Licenciranivodici s dobrim poznavanjem okolice, povijesti i obicaja

Razvijeni programi Razvijena tematska ponuda jahanja u trajanju od tri do Sest nocéenja:
o Skrivena staza: povezana sa Spiljama i dvorcima
o Obilazak dvoraca: posjet brojnim prekrasnim dvorcima i
kuSaonicama lokalnih vina
o Jahanje po regiji: uzivanje u zelenoj prirodi
o Iskustvo divljine: kratki odmor za avanturiste i ljubitelje
Zivotinja; organizirano noc¢enja u Sumi, kretanje pomocu karte i
kompasa, ucenje pucanja iz luka ili puske
Programi se organiziraju za grupe od 2 do 8 sudionika, ukljucuju
smjestaj i hranu te prijevoz prtljage. Naglasak je na lokalno

proizvedenim namirnicama i regionalnim vinima.

Smjestaj i ugostiteljstvo o Smijestaj u privatnom smjestaju uredenom u lokalnom stilu i
ambijentu

o Naglasak na lokalno proizvedenoj hrani i lokalnim vinima

OkruZenje o Lijepi krajolici s mnostvo kulturnih atrakcija

Promocija o Promocija putem internetskih stranica www.horsesonbreg.si

o Naglasak na ljubav prema konjima, tradiciji, predstavljanje

konja
€
Aktivni odmor u prirodi: trekking - 3]
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Pozicioniranje Izvorna lIstra
Ponuda o 20 tematiziranih staza za pjesacenje (poucne staze, staze po bregima, staze

vezane uz atrakcije i sl.)
o Signalizirane i oznacene staze Cetiri kategorije:
o Crvena (za fizi¢ki iskusne i spremne)
o Zuta (umjerene teZine i za aktivnije rekreativce)
o Zelene (krace i lagane, obiteljske)

o Planinarske (primarno za planinarski segment)
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Detaljno razradena pravila ponasanja i savjeti za sigurno planinarenje

Smjestaj i o Specijalizirani smjestaj za outdoor aktivnosti (koristi se oznaka Bike
ugostiteljstvo hotels)
o Bogat izbor ugostiteljskih sadrzaja s velikim naglaskom na lokalno
kulinarstvo i vinski turizam
o Veliki naglasak na agroturizmu, lokalnim proizvodacima, sirarima,
maslinarima, tartufarima
Manifestacije o Velik broj organiziranih dogadanja kojima se povezuju outdoor
aktivnosti s drugim atrakcijama (BEERun trail - sport i gastronomija,
Sredela Run - sportsko gastronomska manifestacija, organizirane utrke
idr.)
Promocija o Specijalizirana stranica na razini Zupanije www.istra-trails.com
(s moguénoscu selektiranja Sredisnje Istre)
o Brosureikatalozi, karte
o Fotoivideo galerija
o Promocija na web stranicama Centralne Istra www.central-istra.com te

drustvenim mrezama (Facebook, Twitter, Instagram)

Analizirani primjeri dobre prakse ukazuju na nekoliko zajednickih obiljeZja koji se mogu saZeti na sljedeci

nacin:

o Tematiziranje ponude: turistickim se proizvodima daje tematsko obiljeZje kako bi se pribliZili

ciljnim trZiSnim segmentima i njihovim interesima

o Specijalizacija ponude: kod ponude je vidljiva specijalizacija za pojedine segmente, posebno kad

je rije€ o certificiranju smjestajne ponude

o Obogacivanje lanca vrijednosti: sadrZaji i usluge se Sire i nadopunjuju, outdoor aktivnosti vezane

su uz moguénosti obilaska kulturnih atrakcija, u ponudu se dodaju doZivljaji lokalne

gastronomije i vinai sl.
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4. RAZVOJNE POTREBE | MOGUCNOSTI BILOGORE

S ciljem podizanja prepoznatljivosti destinacije Bilogora- Bjelovar kao turisticke destinacije i otklanjanja
razvojnih ogranicenja koristi se analiza razvojnih moguénosti i potreba, kako bi se sistematizirale glavne
prednosti i nedostaci te prilike i ogranicenja razvoja,a ujedno sluZi za definiranje vizije i ciljeva kao i
aktivnosti koje je potrebno provesti za prevladavanje nedostataka i koristenja prilika koje dolaze iz

okruzenja.

U izradi matrice koriStene su:

e Informacije prikupljene iz postojecih strateskih razvojnih dokumenta

* Informacije prikupljene iz dostupnih izvora (DrZavni zavod za statistiku, baza eVisitor i sl.)

e Informacije/saznanja prikupljena tijekom obilaska terena projektnog podrudja i tijekom

razgovora/intervjua s dionicima

* Informacije/saznanja prikupljena tijekom strateske radionice koja je provedena s glavnim dionicima

razvoja turizma.

Destinacija na podrucju Bilogore raspolaze atraktivhom prirodnom osnovom za razvoj Siroke palete
turisti¢kih proizvoda, posebno u kontekstu rasta interesa za novim i neotkrivenim destinacijama koje
nude jedinstvene turisticke price i doZivljaje. To se u prvom redu odnosi na ljepotu i o¢uvanost krajolika
koji na razmjerno malom prostoru objedinjuje vizure pitomih zelenih breZuljaka s vinogradima i

Sumama. Snagu svakako predstavlja i dostupnost, povezanost i blizina emitivnim trzistima.

Kao slabost se moZe navesti jo$ uvijek nedovoljan broj, za trziSte spremnih, turisti¢kih proizvoda sa
zaokruZenim destinacijskim lancem vrijednosti, iako se posljednjih godina taj dio mijenja i primjetan je
sve vedi broj poduzetnika u turizmu koji prepoznaju prilike projekata u turizmu. Za sada, gosti jos uvijek
kratko borave u destinaciji. Isto tako, razmjerno je skroman promocijski budzZet za veée kampanje i
promociju turizma, posebice na razini nacionalnog DMO-a, te u odredenoj mjeri regionalnog DMO-a.
Nastavak negativnih demografskih trendova, odnosno, iseljavanja mladog stanovnistva namece kao
jedna od najvecih prijetnji. Posebno je to vazno zbog sve izraZzenijeg nedostataka kvalificirane radne
snage u turizmu, te nedostatka poduzetnicke inicijative. Potencijalni problem su i eksterni, poput
recesije, pada gospodarske aktivnosti i time pada kupovne modi. Naime, danasnja ukupna gospodarska
kretanja, po utjecajem velikih politi¢kih nesigurnosti, ukazuju na nestabilnost koja u kratkom vremenu
moZe donijeti negativne posljedice za turisticke tokove. Na kraju, iako Bilogoru krasi lijepa i ocuvana
priroda, u odredenoj mjeri je u kontrastu s niskom razinom brige za okolis i uredenje ekterijera dijela

lokalne zajednice.
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Izazov/ problem/ ogranicenje

RjeSenje/Projekt /Aktivnosti/Prilika

Prostor, drustvo, gospodarstvo, infrastruktura i okoli§

Prometna infrastruktura je u losem -
stanju iako je podrucje povezano (lose
ceste, manjak obiljeZja na cestama, -
nepostojedi lokalne prijevozne linije)
Odlaganje otpada -
Manjak interneta
Slaba uklju¢enosti djece i mladih u -
razvojne programe -
LoSe odrZavane i neoznacene -
planinarske i biciklisticke staze
Problem odlaganja otpada u Sumskom -
podrucju
Slaba informiranost -
lokalnog/regionalnog stanovnistva o B
manifestacijama na podrucju
Odumiranje sela (de-agrarizacija)
Neugledan okolis po opéinama
/zapustenost

Nastavak negativnih demografskih

kretanja

Edukacija o zastiti okolisa kroz
obrazovne ustanove, kampanje
Zajednicki projekti koji bi ukljucili i
povezali dionike

Izgradnja komunalne i prometne
infrastrukture

Blizina emitivnih trZista

Promocija usmjerena na kvalitetu Zivota
Oznacavanje i odrzavanje prostora
Cistim

Oznacavanje biciklistickih i ostalih
rekreacijskih staza

Razvijena mreZa udruga

Izvori financiranja razvojnih projekata iz
sredstava EU programa/ fondova

Povezivanje poljoprivrede s turizmom

Atrakcije

Veliki broj atrakcija postoji ali se ne -
koristi i propada
Neadekvatna valorizacija Suma i
ribnjaka
Nedovoljna kadrovska, organizacijska i
financijska snaga JLS-a za intezicniju
turistifikaciju
Za veliki broj atrakcija nije osigurano
odrZavanje nedovrsene i
nevalorizirane atrakcije:

o ,Svijetle pruge”

o Bilogorska mitologija

o Natura 2000

o Sakralni objekti (neodrzavani)

o Sume i Sumski resursi
Nedostatak snazno diferencirajuce
atrakcijske toc¢ke koja pruza
prepoznatljivost (iznimno inovativna
postojeca ili umjetno stvorena

turisticka

Raznolikost i ljepota ocuvanog krajolika
(rijecni tokovi, ribnjaci, Sume)
Potencijal tematizacije
sadrzaja/proizvoda

Poraditi na detaljima (neke atrakcije nisu
dovoljno atraktivne jer su ostale
poludovrsene)

Istrazivanje atrakcija (spoznajna razina)
radi njihovog napretka

Javljanje na natjecaje koji se odnose na
ocuvanje prirode

Razvoj fototurizma Bilogore na
ribnjacima, po stazama itd.
Unaprijedenje interpretacije

Ulaganje u specifi¢nu turisti¢ku
infrastrukturu, interpretacijski centar,
adrenainski park, nogometni kamp
Fokus na jo$ vece podizanje kvalitete

profiliranih programa i manifestacija ili
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udruZivanje manjih te izostavljanje onih

neodrzivih

Turisti¢ka suprastruktura i infrastruktura

Manjak smjestajnog kapaciteta
Nedovoljno razvijena gastronomska
ponuda (kvantitativno)

Ugostitelji nisu dovoljno educirani da
prepoznaju trzisne /turisticke zahtjeve
Nedovoljno jasan koncept razvoja
kontinentalnog turizma u Zupaniji i
susjednim Zupanijama — konkurentima
Neprepoznatljivost gastro ponude na
nacionalnom nivou

Nepostojedi ili iznimno slabo definirani
i neinventivni incoming programi

turistickih agencija

Poticanje jedinice lokalne samouprave
da osigura sredstva

Potaknuti individualni angazman
Postojanje uspjes$nih ugostiteljskih pri¢a
(npr. Coner)

Edukacija ugostitelja/pruzatelja
turisti¢kih usluga kako na Sto autenti¢niji
nacin ugostiti turiste

Ukljuciti turiste u manualni rad (voZenje
traktora, kosnju, branje
lavande/voca/povréa)

Terme Bjelovar kao potencijalna fokalna
tocka

Rast interesa za izoliranim smjestajnim

objektima (kuce za odmor, obiteljske
kuce)
Rast interesa za 'neotkrivenim'

destinacijama u blizini prebivalista

Upravljanje

destinacijom

Nedovoljno brendiranje proizvoda i
promocija istih

LoSa povezanost dionika
Nedovoljna suradnja/individualni
napori

Nedostatak DMC agencija

Problem financiranja, informiranja i

suradnje (nezainteresiranost lokalnih
opcina za ulaganje, manjak investicija
privatnog sektora, nedovoljna
medusektorska povezanost
poduzetnika)

Nedovoljno razvijena praksa i sustav
destinacijskog upravljanja u Hrvatskoj
(nejasne funkcije i odgovornosti)
Sliéne ili jednake destinacije odmakle u
izgradniji i stavljanje u funkciju javne

turisticke infrastrukture

Postojeci sustav potpora malim
poduzetnicima u turizmu
Destinacijsko brendiranje temeljem
razvoja odabranih specifi¢nih oblika
turizma

Usavrsavanje detalja turistickih
proizvoda

Zajednicki rad na promociji destinacije i
svih dogadanja unutar podrucja

Rast interesa za ruralnim prostorima
tokom Covida

Suradnja s drugim kontinentalnim
destinacijama u okruzenju

Jacanje cjeloZivotnog obrazovanja i

specijalistickog obrazovanja u turizmu
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Prilike za razvoj posebno proizlaze iz velike segmentiranosti turistiCke potraznje te istovremeno rasta
potraZznje za turizmom posebnih interesa. Veliki potencijal je upravo u razvoju gastronomije i to lokalne
i specifitne, povezane s tradicijom poljodjelstva i stoCarstva. Posebno se moZe istaknuti i ruralni prostor,
jer upravo za zelenim i mirnim prostorima trziste pokazuje sve vedi interes, posebno u kontekstu
zdravstvenih kriza koje su dodatno potaknule promisljanje i potrebu za odmorom u destinacijama u
kojima nisu guzve i koje pruZzaju zdravo okruzenje.. Konacno, predstoji jaCe povezivanje s drugim
gospodarskim sektorima i subjektima kako bi turisti¢ki proizvodi bili sadrzajno bogatiji i time priviacniji

trzistu.
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KUUCNI IZAZOV | NACELA RAZVOJA TURIZMA

5.1. Klju¢ni izazovi
Temeljem analiziranih sekundarnih izvora podataka, studija, prostornih i razvojnih planova, te izvora iz

struéne i znanstvene literature na temu postojeceg stanja razvoja turizma na podrucju destinacije

Bilogora- Bjelovar, kao i globalnih trendova, a u svrhu realizacije ciljeva Akcijskog plana, detektirani su i

glavni izazovi kao podloga za daljnje osmisljavanje operativnih strategija i mjera u sklopu Strategije.

Izazovi su utemeljeni na glavnoj premisi da se turizam u predmetnoj destinaciji razvija isklju¢ivo zbog

dobrobiti i potreba lokalne zajednice s ciljem istovremenog povecanja kvalitete okolisa. Sukladno

navedenom detektirani su sljededi izazovi:

1)

2)

3)

4)

Neadekvatna prometna infrastruktura
Prometna infrastruktura je jedan od izazova u destinaciji, pri ¢emu je postoje¢a dostupnost
dobra, no dugorocan problem jest nedostatak adekvatnog javnog prijevoza, kao i linija prema

op¢inama iz Bjelovara.

Nedostatnosti ljudskih potencijala u brojnosti i kvaliteti

Prikazani demografski trendovi, jedan su od teze savladivih izazova, pri ¢emu je vazno istaknuti
da se za prevladavanje izazova ne moZemo viSe oslanjati niti na ljudske potencijale iz drugih
dijelova Hrvatske, kao niiz okruZenja, uslijed istovjetnih ili jo$ negativnijih trendova. Osim samog
nedostatka radne snage, vazno je istaknuti i nedostatak potencijala za poduzetnicku inicijativu i
razvoj novih proizvoda. Potencijalni odgovor je u sve vecem broju stranih radnika, pri ¢emu
postaje izazov kako odrzati autohtonost zajednice koja takoder predstavlja vrlo vaZzan

nematerijalni resurs.

Utjecaj kriza i promjene pona$anja/potreba turista

Globalne krize, s naglaskom na pandemiju, imale su razarajudi utjecaj na turisticke aktivnosti,
no uzrokovale su i ove trendove. Osim pandemije koja je ponajprije uzrokovala strah od
putovanja, kontakata i slicno, vazno je napomenuti i utjecaje klimatske krize, recesije, inflacije,
rasta cijena energenata te rata u Ukrajini na same navike turista, koji postaju oprezniji i skloniji

otkazivanjima.

Klimatska kriza

S obzirom na to da su prema istrazivanju UNWTO/ITF, emisije CO, povezane s turizmom porasle
za najmanje 60% od 2005. do 2016., pri ¢emu je CO; povezan s prometom, koji je zbog velikog
udjela dolaska osobnim automobilima i zraénim prijevozom, uzrokovao 5% globalnih emisija u
2016. godini. Turisticko gospodarstvo pod velikim je utjecajem klimatskih promjena koje
pokazuju visoku ranjivost i rizik od golemih utjecaja na svoje prirodne resurse povezane s
turizmom, s naglaskom na klimatske nesigurnosti itd. Sve turisticke destinacije, a posebno one

s prirodnim dobrima visoke vrijednosti, trebale bi poceti odgovarati na prijetnje klimatskim

74



Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

promjenama procjenom svoje sposobnosti prilagodbe i planiranjem strategije prilagodbe, ali i
testirati neke mjere temeljene na ekosustavu, kako bi se procijenila njihova izvedivost i

ucinkovitost u poboljsanju otpornosti turisticke destinacije na klimatske promjene.

5) Neadekvatna valorizacija resursa
Brojni resursi, prirodni, kulturni, materijalnii nematerijalni su u potpunosti neprepoznati, te nisu
u fizickom, ali ni informacijskom smislu dostupni kao temelj za razvoj turistickih proizvoda.
Takoder nedostaje adekvatna interpretacija, kao i uporaba ICT-a i interaktivnosti u prezentaciji

resursa.

6) Nedostatak lokalne potpore razvoju turizma
Turizam kao gospodarska pojava je relativno rijetka na podrucju cijele destinacije, te se ne
smatra prioritetnom djelatnosti za razvoj. Stoga se naglasak ucestalo stavlja na razvoj
manifestacija za lokalnu zajednicu koje su kvalitetne, no bez odgovarajuce potpore politike i
resursa za promociju i ostaju na razini lokalne manifestacije. Unutar same lokalne zajednice
naglasak je na turizmu kao dopunskoj djelatnosti, te se stoga ni ne promislja o stvarnom
sustavnom razvoju turisticke ponude. U konacnici, kvaliteta ukupne ponude je niza i tockasto

prostorno i vremenski disperzirana.

5.2.Nacela razvoja turizma

Nacela razvoja turizma predstavljaju osnovne temelje na kojima treba promisljati viziju razvoja turizma
te planirati aktivnosti koje ¢e se provoditi u podrucju infrastrukturnih projekata, razvoja ljudskih resursa,
turistickih proizvoda i komunikacije prema trzistu. Nacela razvoja turizma proizlaze iz strateskih
dokumenata na nacionalnoj razini, a Nacionalna razvojna strategija odrZivog turizma do 2030. godine i
Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma 2021. - 2027. stavljaju naglasak na odrzivost, proizvode dodane

vrijednosti i posebne oblike turizma.

Strategija, medu ostalim, kod prioriteta javnih politika istiCe potrebu razvoja inovativnog i otpornog
turizma, pri ¢emu se misli na poticanje ulaganja u odrZiv, niskougljicni rast turizma, povecanje
multiplikacijskih ucinaka turizma na podrudju poljoprivrede, prometa, energije i okolisa te sporta i
kreativnih industrija. Takoder, posebno naglasava razvoj funkcionalnosti i odrzivih turistickih regija radi
cjelovitosti turistickog doZivljaja, ponude dodatnih sadrzZaja, turisti¢ku valorizaciju i prezentaciju kulturne
i prirodne bastine, gastronomske i enoloske ponude. Dalje, stavlja naglasak na kvalitetu ponude,
inovaciju kao i na promoviranje Hrvatske kao sigurne i zdrave destinacije koja nudi visokokvalitetnu i

raznovrsnu turisti¢ku uslugu.® Sve navedeno u skladu je s onime 3to destinacija Bilogora-Bjelovar kao

5 Izvor: Hrvatski sabor (2021.) Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. Narodne novine 13/2021.
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turisticka destinacija moze i treba razvijati i $to bi joj u duljem vremenskom horizontu moglo osigurati
poziciju na turistickom trZistu.

Vezano uz nacela razvoja turizma u destinaciji Bilogora-Bjelovar mogucde je izdvojiti sljedede:

Zastita prostora e (Odrzivo koristenje prirodnih resursa

e Primjena 'zelenih' praksi u poslovanju svih poslovnih

subjekata
Kvaliteta u svim segmentima e Pracenje trendova i podizanje kvalitete proizvoda i usluga
ponude e Poticanje investicija u turizmu i povezanim sektorima
Njegovanje tradicije i e  Zastita i ¢uvanje kulturnih, prirodnih i antropogenih
jedinstvenih vrijednosti atrakcija

e Njegovanje naslijeda, kulture Zivota i rada
Kontinuirano unapredenje e Razmjena znanja i informacija

znanja i razvoj partnerstva e Razvoj suradnje i umreZavanje dionika

Zastita prostora jedno je od glavnih nacela bududi da destinacija Bilogora-Bjelovar razvija brojne
turisticke aktivnost vezane uz boravak u prirodi, koja je lijepa i pitoreskna, s proporcijama koje su ugodne
s nizom lijepih, zelenih vizura proplanaka, Sumailivada. Da bi se to ocuvalo vazno je i da poslovni subjekti
uvode 'zelene prakse' i odgovorno se ponasaju u odnosu na prirodu koja ih okruzuje. Dalje, nuzno je
pratiti trendove i u skladu s time podizati kvalitetu proizvoda i usluga, u smislu opipljivih komponenti
proizvoda, ali i svega Sto se odnosi na ljudski faktor (usluznost, ljubaznost, odnos prema gostima). Da bi
se ta kvaliteta osigurala potrebno je poticati daljnje investicije u turizmu i povezanim sektorima,
posebno poljoprivrede i lokalnih izvornih namirnica za koje postoji tradicija u uzgoju i proizvodnji. U vezi
s time, dalje treba Cuvati naslijede, kulturu Zivota i rada, koja ujedno Cini jednu od glavnih jedinstvenosti
podrucja Bilogore-Bjelovara. Za sve to zajedno vazno je izmjenjivati znanja i informacije, prenositi znanja

na nove generacije te umreZavati dionike.
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6. VIZIJA | CILJEVI TURISTICKOG RAZVOJA PODRUCIA BILOGORA-
BJELOVAR

6.1. Vizija razvoja turizma

Kad se govori o viziji razvoja turizma onda je rije€ o Zeljenoj buduénosti turizma, onakvoj kakva bi
destinacija Bilogora-Bjelovar Zeljela ostvariti kao turisticka destinacija. Za ostvarenje vizije potrebno je
vrileme, a da bi se ona definirala vazno je bilo sagledati prednosti destinacije kao i akceptirati
ogranicenja razvoja. Osim toga, potrebno je uzeti u obzir prilike koje dolaze iz okruzenja i potencijalne
prijetnje koje se mogu dogoditi na turistickom trzistu pod utjecajem globalnih drustvenih, politickih,

ekonomskih i drugih promjena kojem je to trziste stalno izloZzeno.

Vizija se izrazava kroz saZeti iskaz onoga $to se Zeli postici u turistickom razvoju iz perspektive razvojnih
dionika na podrucju Bilogore-Bjelovara. Tako je ona ujedno rezultat i konzultativnih procesa s dionicima

koji su provedeni tijekom izrade ovog dokumenta. Slika buduénosti temelji se na prepoznatim

prednostima destinacije, Zeljenim pomacima u razvoju i uvazavanju ogranicenja.
Glavne odrednice vizije odgovaraju na sljededa pitanja:

e  Koji su klju¢ni razlikovni elementi destinacije Bilogora-Bjelovar?

e Koji se glavni turisti¢ki proizvodi razvijaju?

e Kako osigurati dugoro¢no odrZiv razvoj i prepoznatljivost?

S obzirom na detektirane izazove i postavljena nacela razvoja, vizija se moZe iskazati na sljedeci nacin:

DESTINACIJA BILOGORA-BJELOVAR

Podrucje Bilogore-Bjelovara prepoznaje se po jednostavnosti, neposrednosti i blizini u koje se moze
otiéi po 'malo odmora' i dozivjeti ‘domacdu i opustenu atmosferu'. Niz zanimljivih manifestacija koje
prenose tradiciju kraja, zeleno, blago, mirno i pitomo okruzenje idealno je za laganu rekreaciju u
slikovitoj atmosferi polja i Suma. Ocuvani okusi i mirisi, lagane Setnje, konjicki turizam, lov i ribolov,
druZenje s domacinima, jedinstvena dogadanja i brojni drugi sadrZaji privlace sve one koji 'tragaju za
jednostavnoséu'. Uz mnostvo, malih i 'naizgled sitnih' zadovoljstava ova destinacija pruza suvremenim
gostima upravo ono Sto traze — neoptereéenost i prirodnost odmora koji svatko moze 'krojiti po svojoj

mjeri'.
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6.2. Operativni ciljevi

Ciljevi odrzivog razvoja turizma znacajno su Siri od aktivnosti u domeni turistickog sektora, te
predstavljaju konkretne, detaljnije operativne zadatke Cije je ostvarenje moguée mijeriti, nadzirati i
poticati. Odgovarajuci na problem uklanjanja strateskih nedostataka, ciljevi konzistentno i saZeto opisuju
Zeljene kompatibilne ishode razvoja u vremenskom horizontu Akcijskog plana. Polazeéi od analize

internog i eksternog okruzenja, kao temeljni i operativni ciljevi definirani su:

Glavni cilj : Podizanje prepoznatljivosti destinacije Bilogora-Bjelovar i njeno pozicioniranje na turistickom
trzistu
Operativni cilj 1: Razvoj i unapredenje cjelokupne turisticke suprastrukture i javne infrastrukture,

ostvarivanje razvojnog cilja podrazumijeva ostvarivanje sljedecih razvojnih strategija:

e Unapredenje turisticke i javne infrastrukture
e Unapredenje gastronomske ponude
e Upravljanje kvalitetom smjestaja i povezivanje s komplementarnim uslugama u
destinaciji
Operativni cilj 2: Unapredenje turistickog proizvoda i podizanje kvalitete zaStite, valorizacije i

interpretacije resursno-atrakcijske osnove, ostvarivanje sljedecih razvojnih strategija:

e Poticanje razvoja inovativnih i autenti¢nih doZivljaja u ruralnim podrucjima
e (Osmisljavanje interpretacije temeljene na autenti¢nim vrijednostima
e Poticanje kreativnih industrija u turizmu
Operativni cilj 3: Unapredenje sustava destinacijskog menadZmenta i ljudskih resursa, ostvarivanje

sljededih razvojnih strategija:

e Unapredenje destinacijskog menadZmenta

e Unapredenje ljudskih resursa

Operativni cilj 4: Stvaranje prepoznatljivosti, ostvarivanje sljedecih razvojnih strategija:

e |midzZ projekti

e Komunikacijske aktivnosti.

Zavrsno, kao dodatni glavni cilj nuZno je istaknuti vaZnost integracije aktivnosti koje se odnose na
mitigaciju i adaptaciju klimatskim promjenama kroz vecinu aktivnosti predvidenih akcijskih planom. Za
navedeno, nuzna je nacionalna potpora, kako u tehnickom tako i u financijskom smislu, i jasna
koordinacija javnog sektora u svim politikama (promet, prostorno planiranje, turizam i kapacitet

nosivosti, itd.) s regionalnim i lokalnim turisti¢kim zajednicama. Ojacati odrzivost turistickog sektora
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primarni je cilj, polaze¢i od pretpostavke da ucinkovito upravljanje turizmom omoguduje stalna
poboljSanja okolisa, socijalnu i gospodarsku odrzivost. No, za rjeSavanje ucinaka klimatskih promjena na
turisticki sektor u kontekstu Bjelovara i Bilogore, potreban je specifi¢niji pristup o tome '¢ime' upravljati

- tj. ne samo turistickim sektorom, ali i 'kako' povecati otpornost.
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7. KONCEPCIJA TURISTICKOG RAZVOIA

Koncepcija turistickog razvoja odnosi se na promisljanje turistickih proizvoda u prostoru i njihovu
cjelovitost u smislu destinacijskog lanca vrijednosti. Da bi se ti turisti¢ki proizvodi razvijali na nacin da se
medusobno nadopunjuju i stvaraju turisticke proizvode koji ¢e u svim svojim elementima odgovoriti
specificnim zahtjevima pojedini trzisnih segmenata, vazno je osigurati 'glavnu toc¢ku' koja predstavlja
polaziSte za razvoj proizvoda i komunikaciju s trZistem. To polaziste, odnosno, ishodidte predstavlja
brend koncept na kojem ¢e se dalje graditi sve marketinske i menadzerske aktivnosti u destinaciji

Bilogora-Bjelovar.

7.1. Brend koncept i Zeljeni imidZ destinacije

Brend koncept vazan je jer destinacija Bilogora-Bjelovar tek treba izgraditi svoju poziciju i
prepoznatljivost na turistickom trzistu, odnosno, imidz kojim ¢e privladiti goste u svoj prostor. Brend se
mora temeljiti na stvarnim obiljezjima destinacije, pa ono $to se prenosi gostu kroz komunikacijske
aktivnosti kao razlog dolaska i boravka mora odgovarati 'istini', tako da turisti i posjetitelji to zaista mogu
iskusiti i osjetiti.

U ovome trenutku turisticka potraZznja, posebno nakon pandemije, sve se vise okreée mirnim i
netaknutim prostorima, otkrivanju novih destinacija u kojima mogu doZivjeti neka potpuno nova i
nepoznata iskustva. Buduci da je destinacija Bilogora-Bjelovar kao mjesto za turisticki posjet jos uvijek

nedovoljna poznata trzZistu, upravo ovaj trenutak predstavlja priliku da se trzistu predstavi po ne¢emu

Sto je svojstveno ovom prostoru, a istovremeno trZistu vazno.

Brend koncept polazi od izdvajanja atributa jedinstvenosti, odnosno, onih atributa destinacije koji neki
prostor mogu izdvojiti od ostalih i na jednostavan nacin lagano predociti potencijalnim gostima $to je to
Sto tu destinaciju izdvaja i po ¢emu je posebna i drugacija. To mogu biti fizicka obiljezja, ali i 'neopipljiva’
obiljezja koja mogu biti jednako snazna i relevantna suvremenim kupcima. Vazno je da se 'takvo
obecanje' zaista moZe i 'isporuciti' i da gost ono $to mu je reCeno moZe osjetiti i doZivjeti tijekom

boravka.

Brend koncept destinacije Bjelovar-Bilogora temelji se na osnovnoj ideji da destinacija pruZa osjecaj

trenutnog opustanja i odmor:

* zbog osjecaja 'domace atmosfere' — opustenost, nacin i ritam Zivota
* zbog njegovanja mnoSstva zanimljivih manifestacija koje okupljaju i ‘spajaju’ lokalno
stanovnistvo

* zbog prirode koja je prilagodena svima za brojne outdoor aktivnosti
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* zbog njegovanja prirodnostii tradicije u uzgoju i proizvodnji hrane (posebno povrce i sirevi) i

vina.

Slika 7.1. Brend koncept destinacije Bilogora-Bjelovar

GLAVNI ATRIBUTI
JEDINSTVENOSTI

PRIRODA: zeleno i
pitoreskno s blagim
'proporcijama krajolika'

KULTURA: bogata i
ocuvana tradicija 'kulture
stola' i 'kulture
druZenja'(manifestacije)

GASTRONOMIJA:
njegovanje ponude
domacih svjezih namirnica
— sirevi, povrée, sokovi

ODREDNICE DESTINACIJE
BJELOVAR-BILOGORA

Domacde
Prirodno
Jednostavno
Opusteno
Zeleno
Zdravo

TRZISNI TRENDOVI

Potreba za odmorom i
vracanjem snage
Autenti¢ni dozivljaji
Aktivan odmor
Zdrav Zivot
Odmak od svakodnevice

BREND KONCEPT

Jednostavno, domace i
opusteno — u trenutku
(odmah, bez ¢ekanja)
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7.2.  Turisticki proizvodi
Sagledavajuci resursno atrakcijsku osnovu Bilogore i Bjelovara kao bazu za promisljanje i razvoj
turisti¢kih proizvoda, trendove na turistickom trzistu i obiljezjima trziSnih segmenata, mogude je za

destinaciju definirati sljededi portfelj turistickih proizvoda.

Slika 7.1. Portfelj turistickih proizvoda destinacije Bilogora-Bjelovar

PROIZVOD MODALITET BILOGORA BIJELOVAR
KULTURNI TURIZAM Kreativni turizam

Turizam bastine

Manifestacije i dogadanja

Vjerski turizam
ENO | GASTRONOMSKI  Gastronomski turizam
TURIZAM Turizam vina
REKREACIA | Konji¢ki turizam
BORAVAK U PRIRODI Cikloturizam

Lov i ribolov

Seoski turizam/Odmor u ruralnom

prostoru

Ekoturizam/eko-agro turizam

POSLOVNI TURIZAM Turizam sajmova

Sportske pripreme i natjecanja;
teambuilding

POSEBNI PROIZVODI Memorijalni turizam

Primarni
Sekundarni

Tercijarni

Termalni turizam

Najvecdi broj turisti¢kih proizvoda nalazi se u grupi rekreacije i boravka u prirodi ¢ime se valorizira slikovita
i pitoma priroda brezuljaka i ravnica podrucja Bilogora-Bjelovara. Slijede proizvodi kulturnog i eno
gastronomskog turizma koji se medusobno nadopunjuju i obogacuju boravak u destinaciji. Naglasak je
na manifestacijama i gastronomskom turizmu koji spadaju u primarne turisticke proizvode te

kreativnom turizmu u Bjelovaru.

Kombinacijom proizvoda stvarati ¢e se preduvjeti za produljenje turistickog boravka i pretvaranje
izletnicke u vikend potraznje i duljeg boravka. lako su neki od proizvoda ve¢ danas spremni za trziste,
radi se jo$ uvijek o turisti¢ckoj ponudi koja se pojavljuje na nekim mjestima u destinaciji, ali koja jo$ uvijek

nije dovoljno povezana i pripremljena za turiste (paketi) koji bi dulje boravili u destinaciji. Pri tome je
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jako vaZno razvijati ponudu receptivnih turistickih agencija te poticati individualne obilaske kroz

kreiranje i promoviranje tema.

KULTURNI TURIZAM

Opis: Kulturni turizam uvijek je sastavni dio boravka u destinaciji iako ¢esto i sam za sebe privlaci

pojedine trziSne segmente. Turizam bastine obuhvaca cjelokupno kulturno naslijede — obilazak

muzeja i galerija, gradskih sredista, sakralne bastine i drugo. Kreativni turizam, u kojem smjeru

se danas sve viSe razvijaju svi modaliteti kulturnog turizma, podrazumijeva ukljucivanje gostiju u

aktivnosti, kreiranje posebne ponude koja je inovativna i drugacija. Manifestacija i dogadanja,

koja su posebno vazna za destinaciju Bilogora-Bjelovar, mogu samostalno poticati goste na

dolazak, posebno kad je rije¢ o vikend potraznji. Njih je potrebno stalno nadogradivati novim

sadrzajima, medijski pratiti i podizati im popularnost. Vjerski turizam takoder privlaci sve veci

broj ljudi, a ovom segmentu gostiju uz vjerske sadrzaje vazni su i svi drugi kulturni sadrzaji.

Turizam bastine
Kreativni turizam
Manifestacije i dogadanja

Vjerski turizam

Glavni trZisni segmenti Turizam bastine: zrela dob (50-65), mladi, obitelji s djecom

Kreativni turizam: zrela dob (50-65), mladi, obitelji s djecom
Manifestacije i dogadanja: posjetitelji koji Zele vidjeti dogadanja,
gosti koji sudjeluju u dogadanju

Vjerski turizam: hodocasnici, kulturni turisti

Pozicioniranje Destinacija bogata dogadanjima i manifestacijama koja okuplja

domacdine i goste i brojnih kulturnih sadrZaja u ugodnoj atmosferi

malog grada i slikovitih mjesta.

Kljuéni turisticki sadrzaji Turizam bastine: urbana jezgra Bjelovara, etno park Veliko Trojstvo,

Romska kuca

Kreativni turizam: dogadanja i radionice

Manifestacije i dogadanja: Durdevo na Bilogori, Bjelovarsko
kulturno ljeto, Terezijana, Jesen na Bilogori, Tjedan udarljakasa,

manjiski susretii dr.
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Vjerski turizam: katedrala sv. Terezije Avilske, svetiSte u Novoj Raci,

Paulovac

Razvoj proizvoda Turizam bastine: daljnje unapredenje prezentacije bastine,

tematska povezivanja i uvodenje storytellinga, partnerstva i
povezivanja kulturnog i turistickog sektora
Kreativni turizam: razvoj inovativnih dogadanja i turistickih
proizvoda kulturnog turizma u kojima sudjeluju gosti (duzeg
trajanja)
Manifestacije i dogadanja: pravovremena promocija i najava
dogadanja, kontinuirano unapredenje infrastrukture koja prati
dogadanja, izdvajanje i dodatna promocija 'marker' (glavnih)
dogadanja, na kojima se gradi imidZ destinacije Bilogora-Bjelovar,
osmiSljavanje i ponuda paketa usluga (ulaznice, smijestaj,
gastronomija), stalno inoviranje portfelja dogadanja

Vjerski turizam: razvoj hodocasnickih ruta i dijacezenskog muzeja

Komunikacija s trzistem e Provedba posebnih kampanja na drustvenim mrezama
e C(Ciljana promocija pojedinih proizvoda kulturnog turizma
prema cilinim segmentima
e Koristenje specijaliziranih kanala promocije prema specifi¢nim

trziSnim segmentima

REKREACIJA | BORAVK

U PRIRODI

\

Opis: proizvodi rekreacije u prirodi zbog prirodnih ljepota imaju veliki potencijal razvoja.
Posljednjih godina iznimno raste popularnost svih ovih aktivnosti kao protuteza svakodnevnom
ritmu Zivota u velikim gradovima i potrebe za kratkim aktivnim odmorima za vradanje Zivotne
snage. Rije¢ je o proizvodima prilagodenim 'obi¢nim' ljudima koji ne traze posebne pripreme i
kondiciju, ali koji uvelike mogu pomodi za odmaranje duha i tijela. U destinaciji Bilogora-Bjelovar
moze se razvijati siroka paleta ovih proizvoda, s posebnim naglaskom na:

e  Konjicki turizam

e Cikloturizam

e |oviribolov
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e Seoski turizam/Odmor u ruralnom prostoru

e Ekoturizam/agro-bio turizam

Glavni trZisni segmenti

Konjicki turizam: profesionalci i rekreativci, obitelji s djecom
Cikloturizam: mladi profesionalci (26-35), obitelji s djecom, zrela dob
(50-65)

Lov i ribolov: zrela dob (55-65), pasionirani lovci i ribolovci, udruge i
lovacka drustva, ribolovna drustva

Seoski turizam/Odmor u ruralnom prostoru: obitelji s djecom, zrela
dob (50-65), mladi (26-35)

Ekoturizam/agro-bio turizam: individualci i grupe s izraZeni
interesom za prirodu, Skolska djeca (Skole u prirodi), djeca Skolske

/srednjoskolske dobi, obitelji s djecom

Pozicioniranje

Destinacija sa Sirokom paletom moguénosti odmora u prirodi u

lijepom i slikovitom okruZenju u kojem je sve 'po mjeri'

Kljuéni turisticki sadrzaji

Konjicki turizam: Veliko Trojstvo i Velika Pisanica

Cikloturizam: cijelo podrucje

Lov i ribolov: Velika Pisanica, Veliko Trojstvo, Kapela, Zrinski
Topolovac, Sandrovac, Nova Raca i lvanska

Seoski turizam/Odmor u ruralnom prostoru: cijelo podrucje
Ekoturizam/eko-agro turizam: Velika Pisanica, Rovis¢e, Zrinski

Topolovac

Razvoj proizvoda

Konjicki turizam: daljnji razvoj staza za jahanje, popularizacija
konjickog turizma, povezivanje konjickog turizma s drugim
turisti¢kim proizvodima

Cikloturizam: daljnje povezivanje cikloturistickih ruta, opremanje
ruta kvalitetnim odmoristima (nadstresnice, alat), dostupnost
pruZatelja servisnih usluga, specijalizacija smjeStajnih objekata,
izrada specijaliziranih aplikacija, daljnji razvoj i promocija

Lov i ribolov: uredenje platformi za ribolov, opremanje smjestajnih
objekata za lovce i ribolovce, moguénost kupnje ribolovne opreme u
destinacijama, specijalizacija ponude u ugostiteljskim objektima
Seoski turizam/Odmor u ruralnom prostoru: poticanje uredenja
naselja, kuca i okucnica s tradicijskim materijalima, poticanje OPG-
ova na smjestajnu i ugostiteljsku ponudu, organizacija tradicijskih
manifestacija, razvoj programa s moguénostima sudjelovanja u

aktivnostima sela
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Ekoturizam/agro-bio turizam: razvoj interpretacije ekosustava,
didakticke farme, pokazni vrtovi, interaktivha vodstva po

Sumama/livadama/nasadima

Komunikacija s trzistem

e Unapredenje informacija kroz web portal
e Mobilne aplikacije

e Drustveni mediji

POSLOVNI TURIZAM

Opis: poslovni turizam vazan je zbog privlacenja poslovnih segmenata gostiju, a posebno se veze

uz poslovnu zonu Bjelovar i tradicionalni sajam u Gudovcu koji okuplja velik broj sudionika. Osim

toga, poslovni turizam se odnosi i na razvoj infrastrukture za sportske pripreme i natjecanja, Sto

je ponajvise vezano uz prirodne resurse koji za takve pripreme pruzaju veliku mogucnost i

potencijal koristenja geotermalne vode. Takoder valja spomenuti i teambulding programe koji

su sve popularniji, a s obzirom na blizinu, dostupnost i mnostvo sadrZaja za odmor i opustanje,

destinacija Bilogora-Bjelovar ima velike predispozicije za privlacenje ovih gostiju.

e Turizam sajmova

e Sportske pripreme i natjecanja; Teambuilding

Glavni trZisni segmenti

Turizam sajmova: poslovni segment gostiju, tvrtke
Sportske pripreme i natjecanja: sportski savezi i klubovi, sportska
udruZenja i rekreativci

Teambuilding: domace i medunarodne tvrtke, udruge

Pozicioniranje

Destinacija Bilogora-Bjelovar mjesto je za poslovne susrete, ali i

druzZenja u opustenoj atmosferi

Kljuéni turisticki sadrzaji

Sajamski prostor Gudovac

e Poslovna zona Bjelovar

e Urbana jezgra Bjelovara

e Turisti¢ka zona Veliko Korenovo

e Atraktivni lokaliteti u prirodi za sportove na otvorenom

e Sportska infrastruktura
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Razvoj proizvoda Turizam sajmova: daljnji razvoj infrastrukture i sadrzaja, ciljana
promocija prema poslovnom segmentu gostiju
Sportske pripreme i natjecanja: unapredenje suradnje izmedu
sportskog i turistickog sektora, specijalizacija agencija za formiranje
paketa 'sportskih priprema, kreiranje programa usmjerenih na
aktivni odmor, realizacija Termi Bjelovar
Teambuilding: podizanje prepoznatljivosti destinacije Bilogora-
Bjelovar za teambuilding programe, aktivnosti unapredenja prodaje,

intenziviranje promocijskih aktivnosti

Komunikacija s trZiStem e Ciljana promocija na poslovni segment gostiju, sportase i
rekreativce

e Jacanje online promocijskih aktivnosti

ENOGASTRONOMSKI
TURIZAM

Opis: trendovi na turistickom trzistu pokazuju sve vedi interes za proizvodima gastronomije i
vinskog turizma, $to je posljedica drustvenih promjena, sve vece brige o zdravlju kao i potrebe
da se kroz hranu i pi¢e upoznaje neki kraj i njegova tradicija. Osim Sto je hrana uvijek sastavni dio
turistickog dozZivjaja, hrana i pic¢e sve vise postaju i primarni motiv koji pokrece ljudi na putovanja
u neke destinacije (foodiesi). Za destinaciju Bilogora-Bjelovar hrana i pi¢e su izvrstan medij za
prezentaciju autenti¢nosti, lokalnih vrijednost i izvornosti, jer se u destinaciji njeguje uzgoj
lokalnih proizvoda, prerade namirnica na tradicijski nacin (zimnice, sirevi, ocat, vino i sl.). Price o
zdravoj i domacoj hrani uvelike mogu pridonijeti stvaranju imidZa destinacije ('domace’ i
'jednostavno') i generalno stvaranju brenda.
e  Gastronomski turizam

e Vinskiturizam

Glavni trzisni segmenti Zrela dob (55-65)
Mladi parovi (26-35)
Treca dob (65+)
Obitelji s djecom

Ljubitelji vina i foodiesi
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Pozicioniranje Destinacija Bilogora-Bjelovar je destinacija izvornih, autenti¢nih
i jednostavnih namirnica i jela iz ruku 'domacdina' koji ¢uvaju i

prenose tradiciju kroz generacije

Kljucni turisticki sadrzaji e OPG-ovi s proizvodnjom domacih proizvoda
e Restoranis ponudom lokalnih specijaliteta
e Trinice

e Dukat Bjelovar, Koestlin Bjelovar

Razvoj proizvoda e Oformiti grupu strucnjaka (renomirani chefovi iz
destinacije) i izraditi poseban plan za unapredenje eno i
gastronomske ponude

e Osmisliti ponudu manjinskin jela — Bjelovar centar
manjinske kuhinje

e Definirati nekoliko tipi¢nih jela i pi¢a koji se trebaju uvrstiti
u jelovnike

e Unaprijediti prezentaciju kroz 'storytelling'

e Provesti edukaciju za podizanje kvalitete ljudskih resursa

e Izbor 'marker' jela/proizvoda i njihova dodana promocija

Komunikacija s trzistem e Provedba nekoliko imidZ kampanja na temu gastronomije u
destinaciji Bilogora-Bjelovar
e Intenzivna promocija kroz online medije
e Osmisljavanje nekoliko gastronomskih manifestacija i

njihova dodatna promocija

POSEBNI PROIZVODI

Opis: kad se govori o memorijalnom i termalnom turizmu rije¢ je o posebnim proizvodima.
Memorijalni turizam podrazumijeva posjet mjestima stradanja i upoznavanje s povijesnim
dogadanjima. Termalni turizam u ovome je trenutku u planovima razvoja podrucja Bilogora-
Bjelovar, a njegovom bi se realizaicijom stvorila nova turisticka atrakcija koja bi dodatno privlacila
turiste u ovaj prostor i pruzala jos jedan novi aspekt odmora i relaksacije.

e Memorijalni turizam

e Termalni turizam
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Glavni trzisni segmenti Memorijalni: osobe motivirane edukacijom ili empatijom,
Skolska djeca

Termalni: gosti srednje dobi, obitelji s djecom

Pozicioniranje Podrucje Bilogora-Bjelovar je destinacija ucenja o povijesnim

dogadanjima kroz zanimljive price

Kljuéni turisticki sadrzaji Memorijalni:  Lug, Barutana, vojna povijesna bastina i
infrastruktura u Bjelovaru, kuca Josipa Broza Tita

Termalni: Korenovo

Razvoj proizvoda Memorijalni: prilagodavanje infrastrukture, razvoj
interpretacije sadrzaja, razvoj storytellinga, unapredenje

promocije i informiranja gostiju

Komunikacija s trzistem e Intenziviranje promocije kroz online kanale

e Promocija kroz drustvene medije

7.3. Prostorna koncepcija razvoja turizma

Na temelju analize i valorizacije turisticke resursne osnove u Poglavlju 2. predlozena je koncepcija
turisticke prostorne organizacije destinacije Bilogora-Bjelovar. Koncepcija turisticke prostorne

organizacije organski se razvila iz prirodnih i kulturno-povijesnih te gospodarskih datosti prostora.

Sve vise jedinica lokalne samouprave prepoznaje svoje turistiCke potencijale. Stoga uslijed brojnih
modernizacijskih procesa turizam na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar opravdano dobiva na sve veéem
znacenju te postaje jedan od ciljeva razvoja. Da bi se ciljevi razvoja turizma mogli osmisliti i realizirati
potrebno ih je sagledati u prostoru s postojecim stanjem, svim turisti¢kim potencijalima, moguénostima

i trendovima kako na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar, tako i na podrucju jedinica lokalne samouprave.

Turisti¢ka resursna osnova, sa svim realnim i potencijalnim atrakcijama, predstavlja jedan od osnovnih
¢imbenika za promisljanje prostorne koncepcije razvoja turizma. Stanje resursne osnove je kompleksno
i kao takvo, rezultat je dugotrajnog djelovanja antropogenih i prirodnih prilika. Kada se pri tome uzme u
obzir ekoloska i odrZiva komponenata turizma, potencijali zelene transformacije i kreativne kulturne
industrije koja je vazna za osmisljavanje prostorne koncepcije turizma, dolazi se do horizontalne i

vertikalne sloZenosti.

Podrucje TZ Bilogora-Bjelovar ima Siroki spektar jedinstvenih i specifiécnih kulturnih, gospodarskih,
poljoprivrednih, sportsko-rekreacijskih i drustvenih vrijednih atrakcija (prepoznatih po razli¢itim
stupnjevima vrijednosti), s povijesnim gradom Bjelovarom, kao administrativnim sredistem i

regionalnim centrom modi, a koje je moguce prezentirati u turizmu.

Prilikom planiranja razvoja turizma, a kako bi se on ujednaceno distribuirao i razvijao, potrebno je uzeti
u obzir razumijevanje prostornih moguénosti uz prethodno prepoznavanje atrakcija (realnih i

potencijalnih) koje Grad i njegovu okolicu ¢ini jedinstveno prepoznatljivom i zanimljivom. Za razliku od
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hrvatske obale, podrucje TZ Bilogora-Bjelovar nije izloZzeno tako snaznim $pekulativnim dimenzijama
(prometa nekretnina i gradenja), sto mu daje veliku prednost prilikom osmisljavanje prostornog

koncepta turizma.

Prilikom promisljanja dugoroc¢nog razvoja turizma prepoznate su kljucne turisti¢ke prostorne znacajke
koje se ocituju kroz prostorne cjeline i od osobite su vaznosti, a to je Grad Bjelovar, kao snazna
centrifugalna tocka s brojnim manifestacijama. Kako je navedeno, one su kompleksne jer odrazavaju
razlicite vrijednosti materijalne i nematerijalne bastine (prirodna i kulturna bastina, kultura Zivota i rada,
manifestacije te sport i rekreacija — lov, ribolov i dr.), a koje su vidljive u prostoru. Znaci, sagledavanjem
morfoloskih i sadrzajnih komponenti prostor je podijeljen na pojedine prostorne cjeline (dijelove cjelina)
koje istovremeno pruzaju uvid u cjelinu TZ Bilogora-Bjelovar. Sagledavanje pojedinih dijelova prostora u
cjelini vazno je za planiranje prostorne koncepcije razvoja turizma, ali i odrzivog razvoja koji u sebi

sadrzava turizam.

Dok Bjelovar ima prepoznatljivu urbanisticku ideju koja je planski osmisljena (koristeéi jednostavnu
geometrijsku shemu koja podrazumijeva jednostavan, jasan i razumljiv raster ulica pod pravim kutom),
ruralna naselja najc¢esée imaju organicku formu, ali s prepoznatljivom tradicijom poljodjelstva i
stocarstva, tradicijom uzgoja grozda i vina, tradicijom planinarstva, podruc¢jem Natura 2000, raznolikost
manjinskih zajednica, a tu je i bogatstvo prirode sa Sumama i ribnjaci. Razlicke turisticke manifestacije
privlace turiste i boravak na cijelom prostoru Zupanije, najée$¢e samo za vrijeme trajanja manifestacije,

ali ne i kontinuirano.

Stoga su najprepoznatljivije dvije jednako vrijedne prostorne cjeline na podrucju Bilogora-Bjelovar, koje

se ne smiju strogo odvajati vec ih je potrebno sagledavati kao cjelinu, a to su:

Grad Bjelovar sa planski osmislienom prostornom cjelinom, bogatstvom materijalne i nematerijalne
bastine u kojoj se odvijaju brojne manifestacije (kulturne, kulturno-povijesne, sportsko-rekreacijske i
dr.). Novo planirana turisticka zona Veliko Korenovo vaZna je prostorna cjelina koja ¢e koristiti termalne
izvore, a kroz turizam objedinjuje zdravstvenu te sportsko-rekreaciju komponentu. Za razliku od stare

gradske jezgre — novo planirana turisti¢ka zona odraz je novog vremena i novih potreba u turizmu.

Ruralni prsten Grada Bjelovara — koji obiluje pitoresknim ruralnim naseljima uklopljenim u ruralni krajolik

s prirodnim Sumskim i ribnjacarskim povrSinama, ali bogatom kulturom Zivota i rada.

Cak i 'presjek' prostora sjever-jug te istok-zapad podru¢ja Bilogora-Bjelovar ukazuje kako Grad Bjelovar

predstavlja prostorni 'magnet' te upotpunjuje povezanost s okolnim naseljima i kulturnim krajolikom.
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Slika 6.2. Shematski presjek atrakcija podrucja Bilogora-Bjelovar
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Ovakva segmentacija prostora ukazuje na raznolik i vrijedan turisti¢cki odnos na prostoru Bilogora-
Bjelovar iBjelovara kao sredista i ruralnog prstena. Takvom prostoru pristaje planski i organizirani razvoj
turizma (i sam grad je nastao planski). Pri tome se misli da mu ne prili¢i model intenzivnog turistickog
razvoja s mnogobrojnim turistickim resortima, veé razvoj turizma povezan s lokalnim stanovnistvom svih

naselja.

Kartografski prikaz segmentacije prostora pokazuje prepoznatljivu i pojednostavljenu matricu
prostornih turisti¢kih znacajki podrucja Bilogora-Bjelovar koja je pretpostavka za razvoj i unapredenje

turizma, iz Cega se moZe iSCitati pozitivna interakcija svih dionika turizma i lokalnog stanovnistva.

Spoznaje o povezanosti mreZe naselja i JLS na podrucju Bilogora-Bjelovar, pa ¢ak i izvan njihovih
administrativnih granica, moZe biti od koristiti za planiranje razvoja turizma, a pri tome ocuvanju
prostornih karakteristika i prostornog identiteta s urbanim i ruralnim vrijednostima. Nesumnjivo
podrucje Bilogora-Bjelovar predstavlja u smislu razvoja turizma specifican, zanimljiv, ekoloski senzibilan
prostor, ali s bogatom kulturnom, kulturno-povijesnom, poljopriviednom i sportsko-rekreacijskom

bastinom.

Stoga se prostorna koncepcija razvoja turizma bazira na razumijevanju geografskih, povijesnih,
prostorno-razvojnih specificnosti, ali i potencijala te povezivanja planova razvoja ostalih sektora, tj.

razvoj turizma koji uvazava prostorne vrijednosti, trendove razvoja i odrZivost.
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Prostorni koncept razvoja turizma moze ukljucivati digitalnu i zelenu transformaciju kao i kreativne
kulturne industrije. Svakako da odrzivi razvoj turizma moze biti poticaj za oporavak i otpornost prostora

Bilogora-Bjelovar.

Prostor predstavlja osnovni 'medij' u kojem se razvija turisticka ponuda i ostvaruju turisticki dozivljaji.
Stoga njegovo oCuvanje i promisljanje, kako i na koji nacin ga koristiti, predstavlja temelj promisljanja
turisti¢kog razvoja. Posljednjih smo godina izloZeni klimatskim promjenama koje snazno utjecu i utjecat

¢e na obiljezja prostora.

Zbog toga je, kod planiranja turistickih aktivnosti, vazno osvrnuti se i uzeti u obzir klimatske promjene i
njihov utjecaj na prostor danas i potencijalno u buduénosti. Prema najnovijem istrazivanju UNWTO/ITF,
emisije CO, povezane s turizmom porasle su najmanje 60 % od 2005. do 2016., pri ¢emu je CO, povezan
s prometom, koji je zbog tranzita vrlo razvijen na prostoru Bjelovara uzrokovao 5% globalnih emisija u
2016. godini. Istodobno, turisticko gospodarstvo pod velikim je utjecajem klimatskih promjena, posebice
podrucja uz rijeke, koja pokazuju visoku ranjivost i rizik od golemih utjecaja na svoje prirodne resurse
povezane s turizmom, s naglaskom na erozije obale, klimatske nesigurnosti itd. Sve turisti¢ke destinacije,
a posebno one s prirodnim dobrima visoke vrijednosti, trebale bi poceti odgovarati na prijetnje
klimatskim promjenama procjenom svoje sposobnosti prilagodbe i planiranjem strategije prilagodbe i
na kraju testirati neke mjere temeljene na ekosustav, kako bi se procijenila njihova izvedivost i

ucinkovitost u poboljsanju otpornosti turisticke destinacije na klimatske promjene.

Ojacati odrZivost turistickog sektora strateski je cilj, polazedi od pretpostavke da ucéinkovito upravljanje
turizmom omoguduje stalna poboljSanja okoli$a, socijalnu i gospodarsku odrZivost. No, za rjeSavanje
ucinaka klimatskih promjena na turisticki sektor u kontekstu Bilogorsko-Bjelovarske regije potreban je
specifi¢niji pristup o tome '¢Cime' upravljati - tj. ne samo turistickim sektorom - i 'kako' povedati

otpornost.

Medu brojnim potencijalnim tehnikama — inZenjerskim, drustveno-ekonomskim ili financijskim — za
borbu protiv utjecaja klimatskih promjena, one koje se temelje na dostupnim uslugama ekosustava
medu jeftinijim su i dugotrajnijim rjeSenjima. Stoga je primarni cilj poboljsati kapacitete jedinica lokalne
samouprave za razvoj novih strategija za ublaZzavanje i prilagodbu turizma, polazeéi od azuriranog
znanja, a u nekim slucajevima i od vec postojecih klimatskih strategija/procjena i inovativnih metoda
(karte ranjivosti, indeks gradijenta otpornosti, itd.). Nadalje, nuzno je uspostaviti sustav pracenja koji ¢e
omoguciti Zupaniji i JUPP BBZ da mjere postizanja unaprijed definiranih poticajnih uvjeta koji bi trebali
podrzati buduéu provedbu aktivnosti, usmjere na mitigaciju klimatskih promjena. Konac¢no, medu
najugrozenijim podrucjima, pod utjecajima klimatskih promjena, svakako su doline rijeka i potoka, pa
tako i Cesma, kao i ribnjaci u okruZenju integrirana zastiéena podru¢ja i stoga je nuzno, upravo u tom

podrucju, implementirati prve pilot aktivnosti.
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8. AKCISKI PLAN

Akcijski plan utemeljen je na razvojnim potrebama destinacije Bilogora-Bjelovar, te polazistima
utemeljenima na planovima viseg reda. Svaka od aktivnosti sadrzi elemente cija je glavna funkcija jasna

i olaksana provedba iste:

o Cilj aktivnosti

o Opis aktivnosti

o Nositelj (odgovornost u koordinaciji i provedbi)

o Ostali dionici (potencijalni partneri u provedbi i/ili korisnici)

o Vremenski obuhvat (okvirni, do razine kvartala)

o Provedbeni koraci

o Programi/projekti u tijeku (postojedi ili planirani programi) i projekti u funkciji postizanja
ciljeva

o Prioritet (niski/srednji/visoki)

o Okvirni izvori financiranja

o Pokazatelji (definiraju elemente s pomocu kojih vrednujemo provedbu aktivnosti).

Vazno je istaknuti da se niZe prezentirani Akcijski plan odnosi jednako na podrucje ruralnog prstena, kao
i na urbano podrucje Bjelovara. Medutim, planom razvoja Grada Bjelovara determiniran je set aktivnosti
usmjeren iskljucivo na gradsko podrucje, te se stoga navedene aktivnosti detaljno ne opisuju u ovom

Akcijskom planu.

Konacno, vaino je istaknuti da se najvedi dio aktivnosti odnosi na javni sektor (zbog olaksane
implementacije plana), no nuzna je suradnja s dionicima iz privatnog sektora, NGO-a, ali i lokanom
zajednicom i turistima. Stoga su dionici primarno javne ustanove, Zupanijska, gradska i opcinska tijela,
kao i javna poduzeca. Posebnost ovog Akcijskog plana je i to §to su ciljevi fokusirani na ostvarenje
koncepta odrzivog razvoja turizma, $to znaci da sadrzi i elemente koji bi se trebali iskoristiti prilikom
izrade i marketinskih planova i planova rada TZ-a. U skladu s time projekti koji proizlaze iz glavnih ciljeva

Akcijskog plana grupirani su u tri skupine temeljem sloZenosti provedbe:

a) Prvu skupinu (brza implementacija, manji trosak) ¢ine osnovne aktivnosti usmjerene na jacanje
prepoznatljivosti destinacije, a koja ne iziskuju velika materijalna sredstva i dugo trajanje realizacije,
ali bi mogle imati znacajne ucinke. U ovu skupinu pripadaju i akcije koje se ve¢ provode i koje prema

potrebi treba unaprijediti.

b) Drugu skupinu (duga implementacija, veliki tro$ak) cinili bi krupniji zahvati za koje je nuZna

dugotrajnija priprema i znatnija sredstva, stvaranje novih atraktivnih sadrzaja (posjetiteljski centri,
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hot spotovi) ali i upravljanje prostorom. lako je vecina tih zahvata definirana postojeéim planskim

dokumentima, za njih nisu osigurana sredstva, pa su i rokovi realizacije duzi.

c) Treca skupina (kontinuirana implementacija, manji troSak) odnosi se na akcije vezane uz
implementaciju i promociju odrzivih oblika ponasanja, te edukativne akcije usmjerene na domicilno
stanovnistvo i turiste, koje bi se veéim dijelom provodile kontinuirano. Radi se uglavnom o financijski
manje zahtjevnim akcijama vezanim uz stratesko upravljanje u nadleznosti Zupanijskih, gradskih i

opcinskih institucija te JU nadleZnih za zasti¢ena podrucja.

Prva skupna Druga skupina Treéa skupina

8.1. OC1- Razvoj i unapredenje cjelokupne turisticke suprastrukture i javne
infrastrukture

Aktivnost 8.1.1. Upravljanje kvalitetom obiteljskog smjestaja i povezivanje s lokalnom
ponudom hrane i identitetom uz naglasak na unifikaciju kvalitete ponude

Cilj aktivnosti Podizanje kvalitete obiteljskog smjeStaja usluge, osiguranje ujednacene,
standardizirane, visoko-kvalitetne i personalizirane usluge te povezivanje s
lokalnim proizvodacima uz skracivanje lanca opskrbe (vrijednosti) na lokalno
podrucje s ciliem stvaranja unikatne, prepoznatljive ponude Bilogore

Opis aktivnosti Uz znadaj za turizam i malo poduzetnidtvo, obiteljski smjestaj je klju¢an medij
za kreiranje i prijenos identiteta. Obiteljski smjestaj (kuée/stanovi za
iznajmljivanje, turisticki apartmani, sobe) razli¢ite kvalitete i neujednacene
usluge Cine preteZitu, stalno rastuéu ponudu Bilogore i Bjelovara. Stoga je
ulaganje u rast kvalitete, a ne kvantitete obiteljskog smjestaja, jedan od
vaznijih koraka u ocCuvanju autohtonosti destinacije. Velik dio prostora
ruralnog zaleda trebao bi se oCuvati gospodarskom, demografskom i
odrzivom revitalizacijom kroz uspostavu (izgradnjom, prenamjenom,
obnovom) znatnog broja manjih, obiteljski vodenih i tematiziranih pansiona
i ostalog privatnog smjestaja uklopljenih u tradicijski, autohtoni ambijent.
Osim pruzanja usluga smjestaja, mnogi privatni iznajmljivaci pruzaju i uslugu
prehrane koja bi trebala odgovarati lokalnoj ponudi, domacim autohtonim
namirnicama te gastronomiji kraja. Zbog toga, cilj odrzivog razvoja je i
povezivanje dionika smjestaja i prehrane radi skracivanja opskrbnog lanca na
minimum te zadrzavanje svih prihoda unutar destinacije.

Nositelj TZ Bilogora-Bjelovar

Ostali dionici Nezavisna udruga ugostitelja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
Hrvatske udruge obiteljskog smjestaja

LAG Bilogora

97




Strategija turistickog razvoja destinacije na podrucju TZ Bilogora — Bjelovar

Poduzetnici (vlasnici objekata privatnog ili obiteljskog smjestaja)
Ministarstvo turizma i sporta

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije

Vremenski [1.2023. - 11.2027.
obuhvat
Provedbeni e Formiranje radne skupine
koraci e Definiranje preporuka prethodno definiranih u Nacionalnom programu
unapredenja obiteljskog smjestaja i novih zakonskih rjesenja u
kategorizaciji objekata turisticke ponude
e |zrada programa za upravljanje kvalitetom pruZanja usluga smjestaja i
prehrane temeljem sustava poticaja
e Umrezavanje autohtonih poljoprivrednih proizvodaca i vlasnika
ugostiteljskih/ hotelskih objekata kroz radionice ili sastanke
e Organizacija radionica pruzateljima smjeStaja o nacinu revitalizacije
objekata, ekolosko odgovornom poslovanju, implementaciji odrzivosti
smjestaja i kvalitetnijem pruzanju usluga, pripremi dokumentacije za
poticaje i obnovu, nac¢inu implementacije lokalnih proizvoda i sl.
e Unapredenje sustava promocije i komercijalizacije
e Podizanje razine postojecih znanja i vjestina kroz web pristup sadrzaju
Prioritet Visoki
Okvirni  izvori - Sredstva EU programa/ fondova (Europski strukturni i investicijski
financiranja fondovi — bespovratna sredstva za ruralni turizam, Program

'Konkurentnost turistickog gospodarstva', kuée za odmor...)
- Kreditna sredstva HBOR-a

Pokazatelji

e |zrada plana za upravljanje kvalitetom

e Radionice/ sastanci za umreZavanje poduzetnika

e Radionice pruzateljima smjestaja

e Ucitavanje sadrZaja, informacija i dokumenata na posebno mjesto na
odabranoj web stranici turisticke zajednice

Aktivnost 8.1 2.

Uspostava inovativne/eko kamp ponude na izabranim lokalitetima

Cilj aktivnosti

Unapredenje strukture smjestajne ponude i primjeri odrZive prakse u smjestaju

Opis aktivnosti

Zbog boljeg koristenja turistickog potencijala iznimnih prirodnih atrakcija koje su
jos uvijek razmjerno slabo poznate turistickom trzistu, kao i generalno zbog
trendova na trzistu i potraznje za odmorom u prirodi, predvida se inovativna
kamp ponuda na nekoliko potencijalnih lokacija (Rovisc¢e uz ribnjak, Starcevljani,
ribnjaci u Novoj Raci, Bedenicka). Time bi se ujedno valorizirali turisticki slabije
naseljeni ruralni prostori, a formirala bi se ekoloski nenametljiva, tematizirana i
infrastrukturno ne previse zahtjevna smjestajna ponuda u skladu s ogranicenjima
i propisima koje takvi prostori zahtijevaju. lzbor mikrolokacija za svaki od
kampova treba se pazljivo birati, kako ne bi, ni na koji nacin, ugrozio prirodnu
ravnotezu, odnosno, kako bi se svojim konceptom na najbolji mogudi nacin u nju
uklopio.

Nositelj

JLS u suradnji s privatnim sektorom
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Ostali dionici e Turisti¢ki konzultanti
e Privatni poduzetnici
Vremenski [1.2026. - 11.2028.
obuhvat
Provedbeni = Definiranje turisticki najpotentnijih mikrolokacija u javnom vlasnistvu
koraci koje su u prostorno-planskom smislu najbolje za turisticki razvoj
= |zrada koncepta najboljeg nalina koristenja tih lokacija, a vezano uz
veli¢inu, strukturu i kvalitetu prostora i Zeljenih sadrZaja turisticke
ponude
=  Provjera trziSne odrzivosti i financijske isplativosti za realizaciju projekta
na izabranim lokacijama
= Infrastrukturno opremanje lokacija
=  Priprema projektne dokumentacije, raspisivanje i provedba javnog
natjecaja te izbor ponudaca i realizacija projekta
Prioritet Srednji
Okvirni  izvori - Sredstva HBOR-a

financiranja

- EU fondovi
- Privatne investicije

- Sredstva JLS-ova (za komunalnu infrastrukturu u dijelu)

Pokazatelji
vrednovanja
provedbe
aktivnosti

= Definirane mikrolokacije za realizaciju kamp ponude
= |zraden koncept najboljeg koristenja

= Raspisan javni natjecaj

Aktivnost 8.1.3.

Izgradnja tematiziranih hotelskih objekata

Cilj aktivnosti

Razvoj turizma podrazumijeva i povecanje kvalitete smjestaja, boravka,
dozivljaja turista kao i njihovog zadovoljstva kroz razvoj i ponudu novog
integralnog turistickog proizvoda kao Sto su tematizirani hotelski objekti.

Opis aktivnosti

Razvojem turizma dolazi do razlicite ponude vrsta i oblika turizma $to dovodi
do segmentacije turista pa je u buducnosti moguce na turistickom trzistu
ponuditi tematizirane hotelske smjeStaje (tranzitni, poslovni, obiteljski,
kulturni, itd.) koji ¢e imati prilagodenu gastro ponudu. Povezivanje turisticke
ponude sa smjestajem involviraju turiste u doZivljaj. TZ Bilogora Bjelovar moze
se prilagodavati tom trendu jer smjestaj moZe biti jedan od motiva putovanja
ili dodatnih aktivnost tijekom boravka u destinaciji. Ponuda podrazumijeva
suvremenu interpretaciju i prezentaciju kroz digitalne tehnologije, dodatne
sadrzaje za posjetitelje, mobilizaciju kreativnih potencijala i poduzetniStva u
ugostiteljstvu kao odgovora na potraznju turista za smjesStajem.

Predlaze se formiranje radnog tijela koji bi identificirali potencijale smjestaja, a
time predloZili tematizirane hotelske smjestaje, turisticku komercijalizaciju te
izradu koncepta najbolje upotrebe, financijske i drustvene odrzivosti.
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Nositelj

- Nezavisna udruga ugostitelja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Ostali dionici

- Turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar

- Hotel Art'earia

- Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
- Turisticka zajednica Grada Bjelovara

- Turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar

- Hrvatska turisticka zajednica

- Ministarstvo turizma i sporta

Vremenski
obuhvat

1.2025. - IV.2027.

Provedbeni
koraci

= Formiranje radnog tijela koje bi ukljucivalo sve bitne dionike iz podrucja
turizma i ugostiteljstva

= |zrada popisa ugostiteljskog smjestaja s ocjenom trenutne
pripremljenosti za turisticko trziste te potrebnim ulaganjima kako bi se
stupanj doveo do razine pune spremnosti

= |zrada studije financijske i drustvene odrzivosti tematiziranog
ugostiteljskog smjestaja

= Edukacija ugostitelja te stalnih i sezonskih radnika u ugostiteljstvu kako
bi mogli aktivno sudjelovati u ponudi tematiziranog smjestaja

Prioritet

Srednji

Okvirni izvori
financiranja

- Sredstva TZ Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
- Sredstva TZ Bilogora-Bjelovar

- Sredstva HBOR-a

- EU fondovi

Pokazatelji
vrednovanja
provedbe
aktivnosti

= Kreiran popis (registar) ugostiteljskog smjestaja, s naglaskom na
tematizirani smjestaj

= |zradena studija financijske i drustvene odrZivosti hotelskog smjestaja

= |zradena idejno-projektna dokumentacija za stavljanje pojedinih
atrakcija u stanje trziSne spremnosti te osiguranje potrebnih dozvola za
izvodenje projekata

Aktivnost 8.1.4.

Podizanje kvalitete eno-gastronomske ponude i kreiranje imidza gastronomije
utemeljenog na manjinskom bogatstvu

Cilj aktivnosti

Cilj ove aktivnosti je analizirati i poboljsati eno-gastonomsku ponudu koja je
takoder jedan od bitnih faktora koju turist sagledava prilikom odabira destinacije
za odmor.

Opis

Unapredenje i diversifikacija enogastronomske ponude i usluga restorana i
ostalih ugostiteljskih objekata klju¢na je komponenta turisticke destinacije. Kroz
zadrzavanje tradicionalnih komponenata i jedinstvenosti ponude i usluga,
destinacija mora teziti pracenju trendova koje namece trziste, a pri tom osigurati
iskustvo i dozivljaj. Diversifikacija podrazumijeva jacanje iskustva i doZivljaja, u
smislu da svaki objekt njeguje svoj autohtoni izgled i enogastronomsku ponudu,
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ali i da ide korak dalje u smislu modernih trendova u gastronomiji pa ukljuci
inovativhu i unikatnu uslugu, posluZivanje, prezentaciju, kusSanje ili gastro
radionicu posjetiteljima. Tu se najviSe misli na organizirane gastro ture,
enogastronomske suvenirnice i kusaone.

Pritome, u smislu ove destinacije, vazno je naglasititi bogatsvo manjinama, a time
i razli¢itih kuhinja koje bi bilo poZeljno prezentirati kroz manifestacije, ali i
tematske restorane i radionice. S obzirom na manjak radne snage u ugostiteljstvu,
ova aktivnost predlaZze ukljucenje ucenika i studenata srednjih strukovnih $kola
(Prehrambeno-tehnoloske te Turisticko ugostiteljske institucije), kako bi stekli
iskustvo, koje bi bilo od vrijednosti i za samu lokalnu zajednicu. Segment jacanja
zajednice kroz ukljuéivanje mladih je vrlo bitan u ovoj aktivnosti, sto dodatno
omogucuje otvaranje novih radnih mjesta, te istovremeno otvaranje mogucénosti
za unapredenje kvalitete Zivota na podrucju Bilogore-Bjelovar.

Nositelj Nezavisna udruga ugostitelja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Ostali dionici - TZ Bilogora Bjelovar

- Manjinske udruge na podrucju TZ Grada Bjelovara

- Opcine na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar

- Restorani i ugostiteljski objekti na podrucju Bilogora-Bjelovar

- lzletista
- Udruge vinara
- OPG-ovi
Provedbeni L . ) _ . .
koraci e Poticanje enogastronomije vodene kvalitetom i domacéim ekoloskim
uzgojem
e Poticanje i popularizacija enogastronomije temeljene na tipi¢nim i
tradicionalnim eno i gastro specijalitetima, kao i eko i lokalnih proizvoda
i namirnicama podrucja
e Jacanje originalnosti i raznolikosti ponude jela i serviranja, te prezentacije
(storytelling) i usluZivanja jela u svrhu stvaranja iskustva i doZivljaja
e Jacanje prepoznatljivosti internacionalne gastro ponude nacionalnih
manjina (madarska, ceska, romska i druge manjinske zajednice)
e Jacanje kompetencija ugostitelja i povezanih djelatnika
e Jacanje enogastronomije kroz raznovrsne tematske manifestacije i
dogadanija tijekom cijele godine
e Promicanje enogastronomije na raznovrsnim lokacijama uz dostupnost
kupovine tradicionalnih suvenira s tog podrucja
e Unifikacija ugostiteljskih objekata i izgradnja identiteta restorana s
tradicionalnom ponudom hrane i proizvoda
Prioritet Visoki
Okvirni izvori e Potpora opcina i Grada Bjelovara
financiranja e Potpora iz EU fondova, HBOR, Grad Bjelovar
Pokazatelji = Uspostavljen sustav financijskih i nefinancijskih poticaja podrske za

razvoj gastronomske ponude
=  Promjena radnog vremena (radna nedjelja, neradni ponedjeljak)
= Restorani moraju imati ocjenu iznad 4.0 na web recenziji
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Aktivnost 8.1.5.

Etno park Veliko Trojstvo - konverzacija, revitalizacija, interpretacija

Cilj aktivnosti

Kreiranje autohtonog sadrZaja ruralnog turizma i o€uvanje kulturne bastine

Opis Opcina Veliko Trojstvo vec je aplicirala na ITU sredstva s namjerom revitalizacije
postojeceg etno-parka Veliko Trojstvo. Postojedi etno park je izvrsna ishodisna
tocka, koja svoj uspjeh moze temeljiti na viSestrukom atrakcijskom spletu:

- poznata osoba (Tito)
- ocuvana ruralna arhitektura
- bogat etnografski postav
- mjesto za odrzavanje manifestacija i dogadanja.
U tom smislu, nuZna je kontrukcijska obnova objekata, kreiranje koncepta
najboljeg koriStenja u integraciji s lokanom gastronomskom ponudom i
suvenirima, te kreiranje sustava interpretacije u kojem bi etno park bila
ishodisna tocka tematskih itinerera (kulturne bastine, usluga ekosustava
Bilogore, memorijale staze i sli¢no).
Nositelj Opcina Veliko Trojstvo
Ostali dionici - Udruge u kulturi
- Konzervatori i muzealci
Vremenski 1.2024. - 11.2026.

obuhvat

Provedbeni koraci

e Konstrukcijska i hortikulturna obnova

e Konceptualizacija etnografskog i memorijalnog postava

e Kreiranje unificirane interpretacije i trasiranje itinerera

e Povezivanje i kreiranje srodne gastronomske ponude za posjetitelje

Prioritet

Visok

Okvirni
financiranja

izvori

e |TU mehanizmi
e Sredstva opcine Veliko Trojstvo

Pokazatelji

= Obnovljene zgrade i postav etno parka
= Rast broja posjeta za 500%

Aktivnost 8.1.6.

Poticanje tematizacije pjeSackih i ciklo tematskih staza

Cilj aktivnosti

Unapredenje sustava pjesackih i ciklo tematskih staza, te povezivanje s
destinacijskim menadZzmentom kroz upravljanje prirodnom i kulturnom
bastinom te zdrav, aktivan i kvalitetan Zivot stanovnika.

Opis aktivnosti

Pjesacke i biciklisticke staze mogu biti poveznica za upoznavanje bogate kulturne
i prirodne bastine regije. Hodanje i biciklizam pridonose prosirenju fizickih
aktivnosti i unapredenju zdravlja, ali i upoznavanju s bastinom. Na podrucju
destinacije postoji kompleksan sustav staza, no njihovo trasiranje na terenu je
redudantno u dijelu, te su u dijelu nesigurne, jer koriste postojece Zupanijske
ceste. Nadalje, niz je biciklistickih dogadanja koja znacjno pomazu u kreiranju
vidjljivosti destinacije.

Velika vaznost razvoja novih ruta i adekvatnog vrednovanja postojecih je i u

povezivanju ponuda OPG-ova. Nadalje, postojece bicklisticke staze je potrebno
kontinuirano odrZavati, te prosirivati njihovu ponudu kroz kreiranje servisnih i
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okrijepnih tocaka, interpretacijskih hot spotova i modaliteta javnog prijevoza za
bickliste do najvaznijih tocaka. Aktivnost se takoder odnosi i na valorizaciju
postoje¢e mreze biciklistickih staza, njihovo mapiranje i vrednovanje i
unapredivanje sustava ponude na njima, ali i na trasiranje te izgradnju potpuno
novih ruta/ staza bez mogucénosti kolnog prometa (samo za cikloturiste -
rekreativce), osobito u ruralnom prostoru. Osim toga, navedeno se odnosi na
osmisljavanje / uvodenje prepoznatljivog i funkcionalnog sustava informiranja i
signalizacije, ali i izrada dobro osmisljene palete odgovarajucéih informativnih
materijala (karte sa svim potrebnim informacijama, ukljucujuci i popis atrakcija
duz pojedinih ruta, odnosno popis turisticko-ugostiteljskih sadrzaja i drugih
usluga koje korisnicima stoje na raspolaganju). Konac¢no, projekt ukljucuje i
uspostavu/ izgradnju potrebnih sadrZaja servisno-usluzne ponude.

Nositelj TZ Bilogora-Bjelovar
Ostali dionici - Biciklisticke udruge
- Planinarska drustva
- BMD travel
- Upravni odjela za prosvjetu, kulturu, tehnicku kulturu i sport
- Gradski i opcinski odjeli za prostorno uredenje, graditeljstvo i
zastitu okolisa
Vremenski [11.2023. - 1V.2024.
obuhvat

Provedbeni koraci

e Utvrdivanje prioritetnih pjesackih i ciklo tematskih staza za tematizaciju ruta
prirodne i kulturne bastine (u prvoj fazi poZeljno je odabrati do tri lokacije)

e |nventarizacija postojeceg stanja i klju¢nih elemenata za odredivanje trasa i
oznacavanje turistickom signalizacijom te ocjena stanja/ kvalitete

e |zrada projektnog zadataka, te ocjena mogucnosti nositelja aktivnosti za
samostalnu provedbu pjesackih i ciklo tematskih staza

e Provedba pilot istraZivanja za dvije trase

e Analizarezultata, te plan prilagodbe sustava posjecivanja sukladno rezultatima

e Testiranje uspjesnosti izvedbe pjesackih i ciklotematskih staza

Prioritet

Srednji

Okyvirni izvori
financiranja

- Sredstva TZ-a

- Sredstva Zupanije

- Sredstva EU programa/fondova (Interreg MEd, LIFE, COST
programi)

Pokazatelji

= Provedena istraZzivanje na dvije trase i povezivanje s atrakcijama i
proizvodima

= Kreirana analiticka baza kao temelj za unapredenje sustava obilaska

=  Plan unaprijedena sustava obilaska

Aktivnost 8.1.7.

Kreiranje kvalitetnog sustava javnog prijevoza i poticanje njegova koristenja

Cilj aktivnosti

Podizanje kvalitete turistickog boravka i kvalitete Zivota stanovnika regije

Opis

Slaba kvaliteta javnog prijevoza ocijenjena je kao jedan od glavnih problema
turista i stanovnika. Preporucuje se povecdanje broja autobusnih linija koje
povezuju glavna naselja. Raspored linija bi trebao biti uskladen s potrebama
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lokalne zajednice, ali i turista. Osim toga, koriStenje javnog prijevoza utjece na
smanjivanje prometnih guzvi, poboljsanje kvalitete zraka i smanjenje emisija
CO..

lako vedina turista dolazi u destinaciju vlastitim prijevoznim sredstvom, raste
broj turista koji, svjesni utjecaja na okoli§, odabiru javni prijevoz. Iz tog razloga
nuzno je uspostavljanje dodatnih autobusnih linija izmedu opcinskih sredista.
Da bi se potaknulo prijevoznika na uvodenje dodatnih linija, predlaze se
provodenje istrazivanja Cija je svrha utvrdivanje potraznje za uslugama javnog
prijevoza. Jedan dio istraZivanja sastoji se od utvrdivanja udjela turista koji bi bili
zainteresirani za usluge javnog prijevoza. Prvenstveno je tu rijec o turistima koji
nisu dosli vlastitim prijevoznim sredstvom (samostalno ili kao dio organizirane

grupe).

Nositelj Cazmatrans Promet d.o.o.
Ostali dionici - Gradoviiopdine
- Zupanija
- Upravni odjel za zaStitu okolisa, komunalne poslove,
infrastrukturu i investicije
- Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture
Vremenski 1.2024. - 1V.2028.
obuhvat

Provedbeni koraci

e Formiranje radne skupine koja ¢e koordinirati aktivnosti

e Razgovor s predstavnicima lokalnog prijevoznika o mogucénostima
uvodenja dodatnih linija

e Uvodenje pilot dodatnih linija i pratenje ekonomskih efekata (broj
prevezenih putnika, popunjenost)

e Anketiranje turista o koristenju javnog prijevoza

e Evaluacija rezultata pilot linija i ankete turista te donosSenje odluke o
novim dodatnim linijama

Prioritet

Srednji

Okvirni izvori
financiranja

- Bespovratna sredstva drZzavnog proracuna RH (Ministarstvo mora,
prometa i infrastrukture; Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova
Europske unije)

Pokazatelji

= Uvedene dodatne linije
= Broj prevezenih putnika na dodatnim linijama

8.2. OC2 - Unapredenje turistickog proizvoda i podizanje kvalitete zastite,
valorizacije i interpretacije resursno-atrakcijske osnove

Aktivnost 8.2.1.

Razvoj i implementacija koncepta pokaznih vrtova i didakticke farme

Cilj aktivnosti

Kreiranje autohtonog sadrZaja s prostornim identitetom u fokusu

Opis

Trenovi na medunarodnom trzistu sve viSe ukazuju na potrebu in situ
prezeentacije, posebice u aspektu gastronomije, kulture Zivota i rada i kreativnih
industrija. S obzirom na navedeno i tradiciju poljoprivredne proizvodnje kraja,
nuzno je uspostaviti sustav pokaznih vrtova u kojima ¢e posjetitelji na licu mjesta
(npr. uz kusaonu), moci vidjeti kako povrée/voce raste i ukljuciti se u proces
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proizvodnje (branje, pljevljenje i slicno). Pokazni vrtovi bi za vlasnike predstavljali
atrakciju, ali i resurs za proizvodnju.

Dodatno na podrucju Bilogore nuzna je uspostava najmanje jedne didakticke
farme, koja bi omugucavala cjelodnevni ili viSednevni boravak djecje vrticke i
mlade Skolske dobi na istoj te ih ukljucila u sve elemente Zivota i rada na farmi.
Didakticke farme veliki su trend na prostoru Srednje Europe, te su se pokazale
kao vrlo odrziv proizvod.

Nositelj TZ Bilogora-Bjelovar u partnerstvu sa Zupanijom

Ostali dionici - OPG-ovi

- Poljoprivrednici

- Ministartvo poljoprivrede
- Uciteljski fakultet

- Institut za turizam

- Udruga Klub ¢lanova Selo

Vremenski IV.2023. - 11.2025.
obuhvat
Provedbeni e Priprema edukacija o vaznosti pokaznih vrtova i njihove implementacije
koraci e Podrska u osmisljavanju pokaznih vrtova
e Definiranje koncepta didakticke farme i raspisivanje javnog natjecaja za
OPG-ove
e |mplementacija i promocija proizvoda
Prioritet Visok
Okvirni izvori - Sredstva Ministartsva poljoprivrede
financiranja - HBOR
- Interreg

- ERASMUS+ programi (za edukacije)

Pokazatelji = Realizirano najmanje 6 pokaznih vrtova i jedna didakticka farma

Aktivnost 8.2.2. | Kreiranja sustava turistiCke interpretacije prirodnih vrijednosti Bilogore

Cilj aktivnosti Unapredenje ekoturistickog proizvoda

Opis Naglasak ove aktivnosti trebao bi biti na turistickoj valorizacije mreZze Natura
2000, te prirodno-antropogenih krajobraza. Kvalitetan sustav turisticke
signalizacije i interpretacije je vazan c¢imbenik doZivljaja turistickog proizvoda
destinacije. Turisti¢ka signalizacija upucuje goste na atrakcije, a kvalitetna i dobro
organizirana interpretacija omogucuje da gosti upoznaju atrakcije i educiraju se,
$to ih ¢ini posebnim i vrijednim paznje.

Osuvremenjivanjem i nadopunom postojeceg sustava turisticke signalizacije i
interpretacije moguce je ubrzano poboljsati atraktivnosti zasti¢enih prirodnih na
podrucju destinacije. Stoga je vazno da interpretacijske plo¢e budu na vidljivim i
dostupnim mjestima, uz moguénost sigurnog parkiranja, a vaznije lokalitete
opremiti i odmorisnim sadrzajima (klupe, WC). Nadalje, vazna je vizualna
unifikacija sadrzZaja, kao i sadrzajna diversifikacija (fokus na Sume, ribnjake i livade
i pripadajuce elemente ekosustava, ptice, ribe, divljac, leptire, autohtone
pasmine i slicno).
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Isto tako, potrebno je osigurati kvalitetnu informiranost gostiju o destinaciji kroz
turisticke informativne centre, recepcije smjestajnih objekata, centre za
posjetitelje, muzeje i galerije i sva druga mjesta gdje turisti mogu dobiti
informacije.
Nositelj JU Priroda BBZ
Ostali dionici - Udruge posvecene odrzivom razvoju i zastiti prirode
- Sveutili$te u Zagrebu (Sumarski fakultet i PMF)
- JLS-ovi na podrucju
- Lovacka i ribicka drustva
- MINGOR
Provedbeni e |nventarizacija postojeceg stanja turisticke signalizacije i interpretacije te
koraci ocjena stanja/ kvalitete
e Formiranje tima strucnjaka za izradu koncepta interpretativnih ploca,
karata i drugog informativnog sadrzaja
e |zrada projektnog zadataka za uredenje pojedinih lokaliteta uz glavne
atrakcije te natjecaj i odabir specijalizirane tvrtke za izradu informativno-
interpretativnih materijala i uredenje pojedinih lokacija
e |zradainterpretacijskih ploca, postavljanje, odrzavanje i nadopunjavanje
e Edukacije za vodice o svrsi interpretacije (biolozi, Sumari, ihtiolozi,
agronomi i slicno)
e Redovito azuriranje izvora informacija (web portali) te opskrba info
centra s promotivnim materijalima
Prioritet Visok
Okvirni izvori - Sredstva drzavnog proracuna (Ministarstvo turizma i sporta,
financiranja Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja)
- Sredstva EU programa/fondova (Interreg, Life)
Pokazatelji = |zraden projektni zadatak za uredenje i interpretaciju
= |zradene i postavljene ploce
Aktivnost 8.2.3. Razvoj agro-bio turizma i ekoturizma utemeljenog na vrijednostima ekosustava
Bilogore
Cilj aktivnosti Povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice i kvalitete boravka i destinacijskog
dozZivljaja turista i njihovog zadovoljstva kroz razvoj turistickog proizvoda,
odnosno turisticke ponude.
Opis aktivnosti Ekoturizam mozZe ukljucivati i biti proZet i razli¢itim drugim oblicima turistickih

proizvoda koji svoju resursnu osnovu crpe iz prirodnog okruZenja. Primarno se
namece uspostava inovativnih i tematskih staza uz izvrsnu interpretaciju i
signalizaciju. Naglasak interpretacije treba biti na uslugama s eko sustava, s
funkcijom dubinskog ukljucivanja posjetitelja u proizvod.

Nadalje, interes za ekologijom nuzno je povezati s ponudom autenticnih i lokalnih
eko (poljoprivrednih) proizvoda, $to otvara moguénosti lokalnim proizvodacima
zdrave hrane i OPG-ovima za sudjelovanje u turisti¢kim tokovima izravno ili
plasmanom vlastitih proizvoda kroz ugostiteljsku ponudu. Revitalizacija
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tradicionalne  poljoprivredne  aktivnosti, uz dinamiziranje turistickog
privredivanja, jedan je od razvojnih prioriteta. Vinarstvo, uzgoj i branje ljekovitog
bilja, stoc¢arstvo i drugo, uz pokretanje manjih obiteljskih ekoloskih preradivackih
pogona, revitalizaciju kuca u zaseocima, posljedi¢no bi s vr.emenom dovelo do
razvoja eko-etno sela kao ruralne bastine i bastine kulture rada i Zivota, izgradnje
vila namijenjenih turistima te zadrZavanje stanovnistva. Da bi se moglo i¢i u tom
smjeru potrebno je potaknuti dovoljnu kriticnu masu poljoprivrednih
proizvodaca koji bi mogli ponuditi izletnicki doZivljaj turistima i plasman svojih
proizvoda u ugostiteljsku ponudu destinacije. Ponuda moZe ukljucivati kupnju,
kuSanje i konzumaciju proizvoda, edukacije ili sudjelovanje u procesima
proizvodnje ili obrade, obilazak vinskih cesta ili cesta sira, specijalizirane izloZbe
i slicno, uz prisutnost domacina u jedinstvenom ambijentu.

Primjer dobre prakse je manifestacija Ljekovitim stazama nase Bilogore, koja
moZe posluZiti kao benchmark za ostale opcine.

Nositelj

Opcina Velika Pisanica

Ostali dionici

- Ostale opcine na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar

- OPG-ovi

- Ugostitelji — vlasnici i voditelji ugostiteljskih objekata
- TZBilogora- Bjelovar

- Eko udruge (----)

- HBOR

- MINTS

Vremenski
obuhvat

[.2023. - 1V.2025.

Kontinuirano poticanje, razvijanje proizvoda te umrezavanje svih dionika

Provedbeni koraci

e Plan interpretacije bioraznolikosti utemeljen na prezentaciji usluga eko
sustava

e Definiranje ruta, procjena troSkova uredenja ruta, signalizacije i
interpretacije na rutama te eventualne izmjene i dopune u prostorno-

planskoj dokumentaciji

e |zrada projektne dokumentacije, ishodenje potrebnih dozvola i
raspisivanje javnog natjecaja za provedbu projekata

e Uspostava prikladnog sustava poticaja privatnim poduzetnicima i OPG-
ovima zainteresiranim za ukljuenje u projekt kroz pokretanje ku$aonica
vina, sokova, likera, sireva, preradivackih pogona poljoprivrednih
proizvoda, proizvodaca ljekovitog ili aromatiziranog bilja i drugo na
rutama

e Povezivanje proizvodaca poljoprivrednih proizvoda i ugostitelja

Prioritet

Srednji do visok

Okvirni izvori
financiranja

e Sredstva opcinskog proracuna
e Sredstava Vlade RH (MP, MRRFEU, MINTS), EU fondova i projekata

e Sredstva privatnih investitora
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Pokazatelji
vrednovanja
provedbe
aktivnosti

= (Qdrzane informativne edukacije lokalnog stanovnistva, OPG-ova i
privatnih poduzetnika o moguénostima i benefitima ukljucivanja u rute
te identificiranje zainteresiranih dionika

= Definirane rute temeljene na ekoloskoj raznolikosti i izradena projektna
dokumentacija

= Provedene izmjene i dopune prostornog plana, po potrebi, te ishodene
sve potrebne dozvole

= Raspisan javni natjecaj za provodenje projekta

= (Qdrzani B2B sastanak umrezavanja lokalnih proizvodaca, ugostitelja i
trgovaca

Aktivnost 8.2.4.

Unapredenje usluga u Gradskom Muzeju, Knjiznici i Arhivu — naglasak na
istrazivacki rad o bastini

Cilj aktivnosti

Unapredivanje usluga u sektoru kulture kroz Gradsku Knjiznicu, Gradski Muzej i
Arhiv usko je vezan uz povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice i kvalitete
boravka i iskustva turista i njihovog zadovoljstva kroz razvoj i ponudu novog
integralnog turisti¢kog proizvoda tijekom cijele godine.

Opis aktivnosti

Digitalna transformacija kao i kreativna kulturna industrija imaju velike
potencijale u turistickoj ponudi. Valorizacijom i unapredenjem kulturno-
povijesne materijalne i nematerijalne bastine, tj. objedinjavanjem institucija u
kulturi moguce je ponuditi cjelogodisnji integralni turisticki proizvod. Povezivanje
kulturne bastine institucija u kulturi s razli¢itog aspekta moze biti vazan motiv
putovanja ili dodatna aktivnost tijekom boravka u destinaciji. Ponuda
podrazumijeva suvremenu interpretaciju i prezentaciju kroz digitalne tehnologije
i tehnologije proSirene stvarnosti, dodatne sadrZaje za posjetitelje, mobilizaciju
kreativnih potencijala i poduzetniStva u kulturi kao odgovora na potraznju turista
za bavljenje smislenim, edukativnim i kreativnim aktivnostima tijekom odmora.

Vazno je za istaknuti da funkcionira i kulturni trokut (sinergija Arhiva, Knjiznice i
Muzeja) s ciljem jacanja spoznaja i interpretacije kultno-povijesne bastine Grada.

Nositelj

Drzavni arhiv Bjelovar, Gradska knjiznica Bjelovar i Muzej Grada Bjelovara

Ostali dionici

- Centar udruga u kulturi

- Poduzetnici u kulturi

- Turisti¢ka zajednica Bilogora-Bjelovar
- Ministarstvo kulture i medija

Vremenski
obuhvat

1.2023. - IV.2025.

Provedbeni koraci

e Formiranje radnog tijela koje bi ukljucivalo sve bitne dionike iz podrucja
kulture

e |zrada mogudénosti koristenja digitalne transformacije sa aspekta
kulturne bastine te ocjenom trenutne pripremljenosti za turisticko
trziste kao i potrebnim ulaganjima kako bi se stupanj doveo do razine
pune spremnosti

e |zrada studije financijske i drustvene odrZivosti
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e Izrada vodica/ priru¢nika za aktiviranje potencijala institucija u kulturi

e Edukacija dionika u kulturi te stalnih i sezonskih radnika u turizmu kako
bi mogli promovirati potencijale institucija u kulturi

Prioritet

Srednji

Okvirni izvori
financiranja

- Sredstva Grada Bjelovara
- Sredstva Ministarstva kulture i medija

- EU fondovi

Pokazatelji
vrednovanja
provedbe
aktivnosti

= Kreiran popis aktivnosti institucija u kulturi

= |zradena projektna dokumentacija za stavljanje pojedinih aktivnosti u stanje

trziSne turisticke spremnosti te osiguranje potrebnih dozvola za izvodenje
projekata

Aktivnost 8.2.5.

Valorizacija i revitalizacija kulturno-povijesnih vojnih atrakcija

Cilj aktivnosti

Povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice i kvalitete boravka i iskustva turista i
njihovog zadovoljstva kroz razvoj i ponudu novog integralnog turistickog
proizvoda tijekom cijele godine.

Opis aktivnosti

Valorizacijom i revitalizacijom kulturno-povijesne materijalne i nematerijalne
bastine moguce je ponuditi cjelogodisnji integralni turisticki proizvod.
Povezivanje kulturne bastine, prije svega s vojnom bastinom (vojna povijest
Bjelovara i Vojne krajine), a potom i sakralnom bastinom, gastronomskom
bastinom, konjickom ponudom, uz podrsku kreativnih i digitalnih praksi koje
involviraju turiste u doZivljaj, Bjelovar moZe odgovoriti na zahtjeve kulturnih
turista koji su sve brojniji, bilo da im je to primarni motiv putovanja ili dodatna
aktivnost tijekom boravka u destinaciji. Ponuda podrazumijeva suvremenu
interpretaciju i prezentaciju kroz digitalne tehnologije i tehnologije prosirene
stvarnosti, dodatne sadrzaje za posjetitelje, mobilizaciju kreativnih potencijala i
poduzetnistva u kulturi kao odgovora na potraznju turista za bavljenje smislenim,
edukativnim i kreativnim aktivnostima tijekom odmora.

Predlaze se formiranje radnog tijela kojim bi se povezali svi klju¢ni dionici -
nositelji potencijalnih kulturno-povijesnih atrakcija, identifikacija primarnih i
sekundarnih atrakcija koje je moguce staviti u turisticku komercijalizaciju te
izrada koncepta najbolje upotrebe, financijske i drustvene odrzivosti pojedinih
atrakcija kulturno-povijesne bastine regije.

Postoji i Idejni projekt interpretacijskog centra Vojne krajine, koji bi uvelike
pridonesao razvoju destinacije kao potencijalni benchmark projekt.

Nositelj

DrZavni arhiv Bjelovar

Ostali dionici

- Gradski muzej Bjelovar

- Gradska knjiznica

- Bjelovarski Husari

- Poduzetnici u kulturi

- TZ Bilogora-Bjelovar

- Ministarstvo kulture i medija
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Vremenski obuhvat

[1.2023. - IV.2024.

Provedbeni koraci

=  Formiranje radnog tijela koje bi ukljucivalo sve bitne dionike iz podrucja
kulture (kulturno-povijesne bastine)

= |zrada popisa s opisom svih primarnih i sekundarnih kulturno-povijesnih
turisti¢kih atrakcija s ocjenom trenutne pripremljenosti za turisticko
trZiste te potrebnim ulaganjima kako bi se stupanj doveo do razine pune
spremnosti

= |zrada studije financijske i druStvene odrZivosti atrakcijske osnove

= |zrada projektne dokumentacije za sve atrakcije za koje postoji potreba
ulaganja kako bi se doveli u stanje trZiSne spremnosti te ishodenje svih
potrebnih dozvola

= Edukacija lokalnog stanovnistva te stalnih i sezonskih radnika u turizmu
kako bi mogli postati ambasadori ponude kulturno-povijesne bastine

Prioritet

Visok

Okvirni izvori
financiranja

- Sredstva Grada Bjelovara
- Sredstva Ministarstva kulture i medija

- EU fondovi

Pokazatelji
vrednovanja
provedbe aktivnosti

= Kreiran popis (registar) klju¢nih atrakcija kulturno-povijesne bastine, s
naglaskom na vojnu bastinu te ocjenom njihove trziSne spremnosti.

= |zradena studija financijske i drustvene odrZivosti bastine

= |zradena projektna dokumentacija za stavljanje pojedinih atrakcija u
stanje trziSne spremnosti te osiguranje potrebnih dozvola za izvodenje
projekata

Aktivhost 8.2.6.

Razvoj eko-agroturizma i ekoturizma utemeljenog na vrijednostima eko Bilogore

Cilj aktivnosti

Povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice i kvalitete boravka i destinacijskog
doZivljaja turista i njihovog zadovoljstva kroz razvoj turistickog proizvoda,
odnosno turisti¢ke ponude.

Opis aktivnosti

Ekoturizam moze ukljucivati i biti prozet i razli¢itim drugim oblicima turistickih
proizvoda koji svoju resursnu osnovu crpe iz prirodnog okruzenja. Primarno se
namece uspostava inovativnih i tematskih staza uz izvrsnu interpretaciju i
signalizaciju. Naglasak interpretacije treba biti na uslugama s eko sustava, s
funkcijom dubinskog ukljucivanja posjetitelja u proizvod.

Nadalje, interes za ekologijom nuzno je povezati s ponudom autenti¢nih i lokalnih
eko (poljoprivrednih) proizvoda, Sto otvara moguénosti lokalnim proizvodacima
zdrave hrane i OPG-ovima za sudjelovanje u turisti¢ckim tokovima izravno ili
plasmanom vlastitih proizvoda kroz ugostiteljsku ponudu. Revitalizacija
tradicionalne  poljoprivredne  aktivnosti, uz dinamiziranje turistickog
privredivanja, jedan je od razvojnih prioriteta. Vinarstvo, uzgoj i branje ljekovitog
bilja, stocarstvo i drugo, uz pokretanje manjih obiteljskih ekoloskih preradivackih
pogona, revitalizaciju kuca u zaseocima, posljedi¢no bi s vremenom dovelo do
razvoja eko-etno sela kao ruralne bastine i bastine kulture rada i Zivota, izgradnje
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vila namijenjenih turistima te zadrZavanje stanovnistva. Da bi se moglo i¢i u tom
smjeru potrebno je potaknuti dovoljnu kriticnu masu poljoprivrednih
proizvodaca koji bi mogli ponuditi izletnicki dozivljaj turistima i plasman svojih
proizvoda u ugostiteljsku ponudu destinacije. Ponuda moZe ukljucivati kupnju,
kuSanje i konzumaciju proizvoda, edukacije ili sudjelovanje u procesima
proizvodnje ili obrade, obilazak vinskih cesta ili cesta sira, specijalizirane izlozbe
i slicno, uz prisutnost domacdina u jedinstvenom ambijentu.

Nositelj Opcina Velika Pisanica
Ostali dionici - OPG-ovi
- Ugostitelji — vlasnici i voditelji ugostiteljskih objekata
- TZBilogora- Bjelovar
- Ekoudruge (----)
- HBOR
- MINTS
Vremenski 1.2023. - IV.2025.
obuhvat

Kontinuirano poticanje, razvijanje proizvoda te umrezavanje svih dionika

Provedbeni koraci

= Plan interpretacije bioraznolikost utemeljen na prezentaciji usluga eko
sustava

= Definiranje ruta, procjena troskova uredenja ruta, signalizacije i
interpretacije na rutama te eventualne izmjene i dopune u prostorno-

planskoj dokumentaciji

= |zrada projektne dokumentacije, ishodenje potrebnih dozvola i
raspisivanje javnog natjecaja za provedbu projekata

= Uspostava prikladnog sustava poticaja privatnim poduzetnicima i OPG-
ovima zainteresiranim za ukljucenje u projekt kroz pokretanje kusaonica
vina, sokova, likera, sireva, preradivackih pogona poljoprivrednih
proizvoda, proizvodaca ljekovitog ili aromatiziranog bilja i drugo na
rutama

= Povezivanje proizvodaca poljoprivrednih proizvoda i ugostitelja

Prioritet

Srednji do visok

Okvirni izvori
financiranja

= Sredstva opcinskog proracuna
= Sredstava Vlade RH (MP, MRRFEU, MINTS), EU fondova i projekata

= Sredstva privatnih investitora

Pokazatelji
vrednovanja
provedbe
aktivnosti

= (Qdrzane informativne edukacije lokalnog stanovniStva, OPG-ova i
privatnih poduzetnika o moguénostima i benefitima ukljucivanja u rute
te identificiranje zainteresiranih dionika

= Definirane rute temeljene na ekoloskoj raznolikosti i izradena projektna
dokumentacija

=  Provedene izmjene i dopune prostornog plana, po potrebi, te ishodene
sve potrebne dozvole

= Raspisan javni natjecaj za provodenje projekta
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= QdrZani B2B sastanak umreZavanja lokalnih proizvodaca i ugostitelja i
trgovaca

8.3. OC3- Unapredenje sustava destinacijskog menadzmenta i ljudskih resursa

Aktivnost 8.3.1.

Jadanje znanja i kompetencije nositelja izvrSne vlasti na podrucju TZ Bilogora -
Bjelovar

Cilj aktivnosti

Kvalitetan razvoj turizma ne moze se osigurati bez jacanje znanja i kompetencije
nositelja izvrSne vlasti na podrucju TZ Bilogora-Bjelovar. Znanje je vazan segment
radi povecdanja kvalitete Zivota lokalne zajednice i kvalitete boravka i iskustva
turista i njihovog zadovoljstva.

Opis aktivnosti

Ja¢anjem znanja i kompetencije nositelja izvrSne vlasti lakSe je provesti
cjelogodisnju integralnu turisticku ponudu. Povezivanje obrazovanja odnosno
znanja s turizmom vaZan je preduvjet za planiranje odrZivog razvoja turizma i
moze lakSe odgovoriti na izazove u turizmu.

Znanje i kompetencija podrazumijeva razumijevanje trendova na turistickom
trzistu kroz upoznavanja s mogucnostima digitalne tehnologije kao odgovora na
potraznju turista za bavljenje smislenim, edukativnim i kreativnim aktivnostima
tijekom odmora.

Nositelj

TZ BBZ

Ostali dionici

- TZBilogora-Bjelovar

- JURABBZ

- Jedinice lokalne samouprave i njihove uprave
- Poduzetnici u kulturi

- Poduzetnici u turizmu

Vremenski obuhvat

[1.2023. - IV.2025.

Provedbeni koraci

= |zrada priru¢nika o potencijalima turizma na podrucju TZ Bilogora-
Bjelovar

= Fokus grupe nositelja izvrine vlasti o moguénosti i potencijalima turizma

Prioritet

Visok

Okvirni izvori
financiranja

- Sredstva Grada Bjelovara

- Sredstva TZ Bilogora-Bjelovar

Pokazatelji
vrednovanja
provedbe aktivnosti

= Qdrzane edukacije za nositelje izvrine vlasti

= |zraden prirucnik za edukaciju nositelja izvrSne vlasti o vaznosti i
potencijalima turizma za pojedinca i zajednicu

Aktivnost 8.3.2.

Razvoj i ponuda agencijskih programa

Cilj aktivnosti

UmreZavanje dionika i stvaranje sloZenih turisti¢kih proizvoda
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Opis Suvremeni trendovi, a posebno potaknuti posljednjom krizom, pokazuju rast
potraznje za turistickim doZivljajima koje se temelje na lokalnim vrijednostima i
specificnostima nekog prostora te otkrivanje novih i nepoznatih destinacija. Zbog
toga je vaZzno poticati ponudu receptivnih agencija u smislu ponude temeljene na
lokalnim resursima i atrakcijama, formirane kroz zanimljive turisticke pakete
usmjerene na izletnicku kao i na stacionarnu potraznju. Ti paketi mogu biti
tematizirati oko glume, slikarstva (Edo Murti¢), autenti¢nog stila Zivota, vezani uz
domacde Zivotinje ili nesto drugo Sto predstavlja kulturno i povijesno nasljede ovog

kraja.
Nositelj TZ u partnerstvu s agencijama
Ostali dionici  Grad Bjelovar/opcine na podrudju

e | okalne ustanove (Muzej, Knjiznica, Arhiv, Biskupija) i gospodarski subjekti
javnog sektora

¢ Privatni sektor

Vremenski Kontinuirano 2023. — 2028.
obuhvat
Provedbeni koraci e Daljnji razvoj sloZenih turistickih proizvoda

e Povezivanje i poticanje razliCitih turistickih posrednika za kreiranje
slozenih turistickih proizvoda

e QOrganizacija radionica za poslovni segment

e Organizacija studijskih putovanja za posrednika

Prioritet Visok

Okyvirni izvori - BudZet TZ-a
financiranja

Pokazatelji = Oformljena najmanje tri nova paketa

Aktivnost 8.3.3. Podizanje razine svijesti o potencijalima turizma

Cilj aktivnosti Poticanje lokalnog stanovnistva u ukljucivanje u turistic¢ki razvoj

Opis S obzirom na nepostojanje duge tradicije u turizmu na podrucju ove destinacije
Bilogora-Bjelovar, kao i generalno na podrucju kontinentalne Hrvatske u odnosu
na priobalni dio, vaZzno je potaknuti lokalno stanovnistvo na poduzetnicke
aktivnosti. Vezano uz to, korisno je provoditi aktivnosti internog marketinga kako
bi se distribuirale informacije Sirokom krugu ljudi i podigla svijest o resursima,
atrakcijama i drugim vrijednostima koje se mogu valorizirati kroz turizam.

Aktivnosti internog marketinga mogu se provoditi kroz lokalne medije, intervjue
s dionicima iz turizma koji su ostvarili neke projekte i poslovne uspjehe, o
uspjeSnim projektima u turizmu, o planovima koji se provode, o novostima na
turistiCkom trzistu i generalno o svim temama i projektima koji mogu potaknuti
na poduzimanje nekih aktivnosti u smjeru turizma.

Konacno, s obzirom na postojeéi problem niZe razine svijesti o potrebi
hortikulturnog uredenja nuzno je educirati stanovnistvo o vaznosti, te u
partnerstvima s JLS-ovima kontinuirano raditi na ozelenjivanju i skladnom
uredenju hortikulture javnih i privatnih povrsina.

Nositelj Ugostiteljsko-turisti¢ka skola
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Ostali dionici - Institut za turizam

- TZ Bilogora-Bjelovar

- Lokalni mediji

- Dionici vazni za turisticki razvoj
Vremenski Kontinuirano 2024. — 2028.
obuhvat

Provedbeni koraci

= Kontinuirano plasiranje vijesti o projektima i aktivnostima koje se
odnose na turizam u destinaciji i Zupaniji

= QOrganizacija radionica na temu turizma i mogucnostima koje razvoj
turizma donosi lokalnom stanovnistvu

=  Promocija dogadanja vezanih uz turizam, primjeri dobrih praksi koji su
relevantni za turisticke proizvode destinacije

Prioritet

Srednji

Okvirni izvori
financiranja

- budzetTZ-a

Pokazatelji

= Najmanjel0 objava godisnje u lokalnim medijima s naglaskom na
uspjesnost turisti¢kih projekata

Aktivnost 8.3.4.

Pradenje pokazatelja odrzZivog razvoja turizma, certificiranje i eko oznacavanje

Cilj aktivnosti

Poticanje odrZivog razvoja destinacije i dionika u sastavu destinacije s ciljem
povecanja kvalitete Zivota lokalne zajednice

Opis

Rezultati provedbe turisticke politike ovise o planiranju i provedbi mjera kao i
pracenja njihova rezultata kroz kvalitetnu bazu pokazatelja, na temelju koje ce se
modi pratiti smjer (odrZivosti) destinacije. Potrebno je definiranje odrzivih
pokazatelja uskladenih sa sustavom turistickih pokazatelja odrZivog
destinacijskog menadZmenta Europske unije (ETIS — European Tourism Indicators
System for sustainable destination management) i uspostavljanja procesa njihova
prikupljanja i obrade. Mjera podrazumijeva i razvoj azurnog i dinamic¢nog
(informatickog) sustava diseminacije informacija/ podataka razvojnim dionicima.
Kao polazna tocka moZe posluziti i CROSTO opservatorij. Vazno je da se izabere
set pokazatelja koji ¢e obuhvacati temeljna podrucja odrzivosti, ali i pokazatelje
specificne za destinaciju.

Nadalje, iznimno je bitno uspostaviti vremenski kontinuitet pracenja, jer on daje
najbolji uvid u smjer kojim destinacija ide. Isto tako, bilo bi poZzeljno da destinacija,
ali i dio gospodarskih subjekata, pristupi sustavima dobrovoljnog certificiranja, te
stekne neki od prepoznatljivih ekoloskih oznaka, poput Green Globa, Grean Keya,
EU eco labela, Travelife ili odrzivih shema upravljanja (EMAS). Bitno je utvrditi koje
oznake bi mogle dovesti do najvece moguce prepoznatljivosti na trzistu, uz
standardiziranje upravljackih procesa.

Nositelj

TZ Bilogora-Bjelovar

Ostali dionici

- JLS-ovi
- JURABBZ
- Poduzetnici u turizmu
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Vremenski

obuhvat

Kontinuirano 2024. — 2028.

Provedbeni koraci

e Imenovanje lokalnog koordinatora za pracenje pokazatelja odrZivosti

e  Formiranje lokalne radne skupine

e  Odabir pokazatelja detektiranjem izvora podataka

e  Odabir specifi¢nih pokazatelja destinacije

e Provedba primarnih istrazivanja (ankete turista, lokalne zajednice,
gospodarskih subjekata)

e  Prikupljanje podataka, izracun pokazatelja, izrada izvjestaja

e Kreiranje aktivnosti utemeljenih na podacima

e Edukcija o certifikatima, eko oznakama i prednostima

e PruZanje potpore u procesu prilagodbe zahtjevima certifikata pravnim

osobama
Prioritet Niski
Okvirni izvori - Za pracenje pokazatelja dostatna su postojeéa sredstva TZ-a, uz

financiranja

eventualno financiranja primarnih istraZivanja

- Za certifikate i eko oznake sredstva Zupanije (sufinanciranje dijela iznosa
za certifikat)

- Sredstva Fonda za energetsku ucinkovitost i krediti HBOR-a za prilagodbu
okolisnim praksama

Pokazatelji

=  Prikupljeni pokazatelji o odrZivosti za najmanje dvije godine

8.4. OC4 - Stvaranje prepoznatljivosti

Aktivnost 8.4.1.

Izrada baze imidZ materijala (‘lkone')

Cilj aktivnosti

Podizanje prepoznatljivosti destinacije Bilogora-Bjelovar

Opis

Kroz promotivne materijale i aktivnosti destinacija Bilogora-Bjelovar treba u Sto
vecoj mijeri isticati svoje glavne 'ikone', kako bi tijekom vremena trZiste
povezivalo te atrakcije sa samom destinacijom. Jo$ uvijek na trZiStu nisu
prepoznate jasne slike destinacije i njenih glavnih atrakcija i posebitosti
prostora. Vezano uz to, potrebno je izabrati nekoliko snaZnih, upecatljivih i
‘fotogenicnih' atrakcija koje ¢e na najbolji nacin prenijeti ozracje i ambijent
destinacije i prikazati njene glavne jake strane. Pri tome se mogu koristiti i
detalji atrakcija, dozivljaj ljudi prilikom posjeta destinaciji te posebno
naglasavati emotivne komponente doZivljaja prilikom posjeta i boravka —
uZivanje, opustanje, druzenje s domacinima.

Nositelj

TZ Bilogora-Bjelovar

Ostali dionici

- Fotografi, umjetnici, snimatelji
- Gradski muzej Bjelovar

- Gradska knjiznica

- Poduzetnici u kulturi

- Ministarstvo kulture i medija

Vremenski obuhvat

IV.2023. —1.2025.

Provedbeni koraci

e (QOdabir/selekcija 'ikona'

e Definiranje projektnog zadataka (Sto se o svakoj 'ikoni' Zeli turisticki
ispricati i koji doZivljaj prenijeti)

e Angaziranje stru¢njaka
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e |zrada baze

Prioritet Srednji

Okyvirni izvori e BudZet TZ podrucja Bilogora-Bjelovar
financiranja

Pokazatelji = |zradena baza ikona

Aktivnost 8.4.2.

Prikupljanje i izrada materijala za storytelling

Cilj aktivnosti

PruZiti gostima visokokvalitetan i autentic¢an dozivljaj

Opis Kvaliteta turistickog doZivljaja usko je vezana uz interpretaciju pojedinih

elemenata jedinstvenosti prostora, nacin na koji se prezentiraju povijest i
kultura, posebno kad je rije¢ o kulturi Zivota i rada. Nabrajanje Cinjenica Cesto
ne izaziva efekte iznenadenja i zabave, niti ih gosti mogu pamtiti pa time niti
povezivati s destinacijom. Zato je vazno gostima boravak uciniti leprsavim i
zabavnim kroz pri¢anje prica.
Price je potrebno sakupiti i obraditi $to je ¢esto radi iz knjiga, publikacija ili
usmeno od lokalnog stanovnistva koje je te price prenosilo s narastaja na
narastaj. Jednom kad se price sakupe vazno je educirati vodic¢e o njima i na koji
nacin ih treba ispricati. S tim se ciljem provode radionice, objavljuju kratki video
materijalii sl. (B2B dio web portala).

Nositelj TZ Bilogora-Bjelovar

Ostali dionici - Lokalno stanovnistvo, povjesnicari

Vremenski IV.2023. - 1V.2024.

obuhvat

Provedbeni koraci

e  Prikupiti zanimljive price (natjecaj)
e Tematski organizirati price

e |zraditi materijale za edukaciju

e Provoditi radionice

Prioritet Srednji

Okvirni izvori - BudZet TZ podrucja Bilogora-Bjelovar
financiranja

Pokazatelji = Kreirani materijali za edukaciju

Aktivnost 8.4.3.

Razvoj i promocija programa 'kratkih' odmora

Cilj aktivnosti

Poticati turisticku potraZznju iz okruZenja (gradovi) na posjet i boravak

Opis

Trziste pokazuje sve vedi interes za boravkom u prirodi tijekom vikenda ili
proSirenog vikenda. Cilj takvih boravka je vra¢anje snage i odmaranje nuzno za
stresan i uzurban zZivot, kakav sve vise postaje u ve¢im gradovima. Osim toga,
boravak u prirodi omogucuje neoptereéeno druzenje s prijateljima ili druzenje
s obitelji za koje se ¢esto nema vremena u svakodnevici.

Zbog toga se predlaze osmisljavanje i promocije nekoliko programa na
'‘weekend' i bijeg u prirodu, ciljano usmjerene na pojedine trziSne segmente.
Ponajvise se radi o mladim poslovnim ljudima (drustvo) i obitelji s djecom.
Takvim bi programima bilo zanimljivo dati zvucne nazive i dodati ime destinacije
— Bilogora-Bjelovar, ¢ime bi se mogao izazvati interes i zanimanje.

Nositelj

TZ Bilogora-Bjelovar

Ostali dionici

- Turisticke agencije
- Privatni poduzetnici u kulturi i turizmu
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- Turisticka zajednica Bjelovarsko—bilogorske Zupanije
- Kulturni i multimedijalni centar Bjelovar
- Centar za cjeloZivotno ucenje i kulturu Bjelovar

Vremenski
obuhvat

1.2024. — IV.2025.

Provedbeni koraci

e Kreiranje tema pojedinih programa i formiranje radnih skupina po
temama

e (Osmisljavanje programa za trziSne segmente

e Promocija programa putem online i offline kanala komunikacije

e Priprema aplikacije s tailormade kratkim programima

Prioritet

Srednji

Okvirni izvori
financiranja

- BudZet TZ podrucja Bilogora-Bjelovar
- Natjecaji HTZ- a

Pokazatelji = Kreirano najmanje 5 kratkih programa

=  Plan komunikacije kratkih programa u online kampanjama

= Pradenje interesa za programima od strane turistickih agencija
Aktivnost 8.4.4. | Kreiranje autohtonih suvenira Bjelovara i Bilogore

Cilj aktivnosti

Osnovni ciljevi ove aktivnosti je kreiranje autohtonih suvenira koji bi bili dostupni
turistima na raznim lokacijama u cilju promidZbe toga podrucja.

Opis Ova aktivnost podrazumijeva mogucénost pruzanja tradicionalnih suvenira

turistima. Suveniri mogu biti od razlicitih autohtonih materijala (drva, vune, gline),
do eno gastronomskih proizvoda.
Podrucje je vrlo bogato obiteljskim obrtima koji su vec razvili autohtone
proizvode, ali je nuZno pruziti im mogucnost promidzbe i izlaska na trZiste.
Suvenirnice bi, u idelnoj viziji razvoja destinacije, bile neophodne u svakoj opcini
kao i u sastavu svakog povijesnog lokaliteta radi prepoznavanja tradicionalnih
obiljezja i vrijednosti toga podrucja. Za kreiranje prepoznatljivog suvenira nuzno
je provesti Sire istrazivanje medu lokalnom zajednicom i posjetiteljima o
elementima diferencijacije destinacije.

Nositelj TZ Bjelovar Bilogora

Ostali dionici - Privatni, poslovni i samostalni subjekti za izradu i promidZzbu suvenira

- Hrvatska turisticka zajednica

- Grad Bjelovar

- Gospodarska i obrtnicka komora

- Opcine na podrucju Bilogore

- Gradski muzej Bjelovar

- Privatni poduzetnici u kulturi i turizmu

- Turisticka zajednica Bjelovarsko—bilogorske Zupanije

Vremenski [1.2024. - 11.2025.

obuhvat

Provedbeni e Analiza stavova lokalne zajednice i posjetiteljima o elementima

koraci diferencijacije Bjelovara i Bilogore

e (Odabir dva do tri suvenira i njihovo oblikovanje (uporabni predmeti,
memorabilije ili gastronomski proizvodi)
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e Ugovaranje izrade i kontinuirane isporuke s lokalnim
obrtnicima/proizvodacima

e Plasman odabranih suvenira putem postoje¢e mreze galerija, ducana i
suvenirima, te buduceg TIC-a

Prioritet

Visok

Okvirni izvori
financiranja

- Grad Bjelovar
- Opcine na podrucju Bjelovara i Bilogore
- TZ podrucja Bilogora-Bjelovar

Pokazatelji = Provedeno istrazivanje o elementima diferencijacije
= Kreirani za trzi$ni plasman spreman suvenir (ili vise njih)
Aktivnost 8.4.5. | Odabir teme i najboljeg koncepta interpretacijskog centra

Cilj aktivnosti

Izgradnja/ osnivanje javnog interpretacijskog centra kao benchmark objekta
destinacije

Opis

Dosadasnja ponuda nije bazirana na cjelovitoj interpretaciji materijalne i
nematerijalne kulturne bastine zbog ¢ega je osim digitalizacije i tehnoloske
opremljenosti muzeja u programu nuzna organizacija in-situ interpretacije.
Nuzno je definirati temu koja ¢e biti povezana s lokalnom bastinom, ali i
prepoznatljiva na nacionalnoj i medunarodnoj razini.

Neke od opcija su:

- Interpretacijski centar okusi Hrvatske
Interpretacijski centar manjina
Interpretacijski centar Vojne krajine
Interpretacijski centar hrvatskih velikana

Tematizaciju je nuzino izvrSiti temeljem analize trzista i povezivanjem s
atrakcijskom osnovom regije. Nuzno je uz sam centar razvijati sadrZaje u
okruZenju koji ¢e ga nadopunjavati. Primjerice, ukoliko bi Interpretacijski centar
okusa bio u Bjelovaru, tematske staze bi u opéinama trebale povezivati OPG-ove
koji nude domace okuse kraja.

Nositelj

Grad Bjelovar

Ostali dionici

- Turisticko-ugostiteljska Skola Bjelovar

- Turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar

- Gradski muzej Bjelovar

- Privatni poduzetnici u kulturi i turizmu

- Turisticka zajednica Bjelovarsko—bilogorske Zupanije

- Kulturnii multimedijalni centar Bjelovar

- Centar za cjeloZivotno ucenje i kulturu Bjelovar
Udruge nacionalnih manjina

Vremenski

obuhvat

1.2024. - 1V.2025.

Provedbeni
koraci

e Definiranje benchmark teme i njeno testiranje u lokalnoj zajednici

e Priprema projekta interpretacijskog centra

e  Kreiranje inovativnih i tematiziranih programa i tura te povezivanje s
postoje¢im manifestacijama
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Digitalna, dizajnerska i interpretacijska (storytelling) modernizacija i
inovativnost interpretacijskog centra

e Jacanje kompetencija djelatnika (storytelling, predavanja, vodenje,
znanje)
e Turisticka valorizacija interpretacijskog centra
e Daljnja partnerstva i povezivanja kulturnog i turistickog sektora
Prioritet Visok
okvirni izvori - Sredstva Zupanije, Grada Bjelovara, TZ-a i Gradskog muzeja Bjelovar

financiranja

Financiranje investicijskih projekata: EU fondovi/programi/poticaji,
HBOR, komercijalne banke

Pokazatelji

Uspostavljen interpretacijski centar
Tehnoloska opremljenost interpretacijskog centra i muzeja
Broj vodenih individualnih i grupnih tura
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8.5. Akcijski plan — vremenski okvir

2023.

2024.

2025.

2026.

2027.

2028.

I ‘ 1 ‘ v

I‘II‘III‘IV

I‘II‘III|IV

I‘II‘III|IV

I‘II‘III|IV

I‘II‘III|IV

Operativni cilj 1.
Razvoj i unapredenje cjelokupne turisticke suprastrukture i javne infrastrukture

Aktivnost 8.1.1. Upravljanje kvalitetom obiteljskog smjestaja i povezivanje s
lokalnom ponudom hrane i identitetom uz naglasak na unifikaciji kvalitetne

ponude

Aktivnost 8.1.2. Uspostava inovativne/etno kamp ponude s izabranim

lokalitetima

Aktivnost 8.1.3. Izgradnja tematiziranih hotelskih objekata

Aktivnost 8.1.4. Podizanje kvalitete eno-gastronomske ponude i kreiranje

imidZa gastronomije utemeljenog na manjinskom bogatstvu

Aktivnost 8.1.5. Etno park Veliko Trojstvo - konverzacija, revitalizacija,

interpretacija

Aktivnost 8.1.6. Poticanje tematizacije pjesackih i ciklo tematskih staza

Aktivnost 8.1.7. Kreiranje kvalitetnog sustava javnog prijevoza i poticanje

njegova koristenja

Operativni cilj 2. Unapredenje turistickog proizvoda i podizanje kvalitete zastite,

valorizacije i interpretacije resursno-atrakcijske osnove

Aktivnost 8.2.1. Razvoj i implementacija koncepta pokaznih vrtova i didakticke

farme

Aktivnost 8.2.2. Kreiranja sustava turisti¢ke interpretacije prirodnih vrijednosti

Bilogore
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Aktivnost 8.2.3. Razvoj agro-bio turizma i ekoturizma utemeljenog na

vrijednostima ekosustava Bilogore

Aktivnost 8.2.4. Unapredenje usluga u Gradskom Muzeju, Knjiznici i Arhivu —

naglasak na istrazivacki rad o bastini

Aktivnost 8.2.5. Valorizacija i revitalizacija kulturno-povijesnih vojnih atrakcija

Operativni cilj 3. Unapredenje sustava destinacijskog menadZzmenta i ljudskih resursa

Aktivnost 8.3.1. Jacanje znanja i kompetencije nositelja izvrSne vlasti na

podrucju TZ Bilogora-Bjelovar

Aktivnost 8.3.2. Razvoj i ponuda agencijskih programa

Aktivnost 8.3.3. Podizanje razine svijesti o potencijalima turizma

Aktivnost 8.3.4. Pradenje pokazatelja odrzivog razvoja turizma, certificiranje i

eko oznacavanje

Operativni cilj 4. Stvaranje prepoznatljivosti

Aktivnost 8.4.1. Izrada baze imidZ materijala ('lkone')

Aktivnost 8.4.2. Prikupljanje i izrada materijala za storytelling

Aktivnost 8.4.3. Razvoj i promocija programa 'kratkih' odmora

Aktivnost 8.4.4. Kreiranje autohtonih suvenira Bjelovara i Bilogore

Aktivnost 8.4.5. Odabir teme i najboljeg koncepta interpretacijskog centra
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9. UPRAVUACKI MODEL ZA PRACENJE | VREDNOVANJE STRATEGIJE

Efikasno i kvalitetno upravljanje procesom implementacije Strategije zahtijeva osnivanje radne skupine
za provedbu, gdje kljuénu ulogu u organizaciji ima TZ Bilogora-Bjelovar i jedinice lokalne samouprave na
podrucju, no uz suradnju sa svim detektiranim dionicima (nositelji aktivnosti Poglavlje 7). To implicira
ukljucivanje lokalnog stanovnisStva i predstavnika tzv. civilnog druStva u dono3enje razvojnih odluka od
zajednickog interesa, kao i stvaranje poticajne investicijske/poduzetnicke klime. Medusobno povjerenje
i ostvarivanje partnerskih odnosa te osiguranje posvecenosti relevantnih razvojnih dionika kljuéni su
¢imbenici uspjesne provedbe koncepcije razvoja i prioritetnih operativnih strategija. Koordinaciju rada
radne skupine trebao bi preuzeti Upravi odjel za gospodarstvo Grada Bjelovara u koordinaciji s TZ
Bilogora-Bjelovar. Nadalje, nuZzna je uspostava nadzornog/korektivnog tijela nadleznog za monitoring
procesa realizacije, otklanjanje ogranicenja, kao i eventualno korigiranje planiranih mjera/aktivnosti.

Tijelom predsjedava direktorica TZ Bilogora-Bjelovar, a njega ¢ine procelnici te neovisni struc¢njaci.

Uspostavljanje sustava kvantitativnih pokazatelja uspjesnosti provedbe Strategije za destinaciju na
podrucju TZ Bilogora-Bjelovar, povezano je sa svim pokazateljima definiranim po pojedinacnim
aktivnostima. Medutim za nadzor ukupne uspjesnosti provedba Strategije, sustav pokazatelja treba

minimalno ukljucivati:

* broj turista i nocenja prema vrstama objekata

* broj posjetitelja na manifestacijama, sajmovima i klju¢nim atrakcijskim to¢kama

* zaposlenost u gospodarskim subjektima u turistickim djelatnostima (prema vrsti)

» zadovoljstvo jednodnevnih i visednevnih posjetitelja boravkom (posebno istraZivanje)

* uspostavljen sustav turistickih pokazatelja odrzivog menadZmenta destinacijama (uskladen sa ETIS-

om)
* broj nominiranih i dobivenih projekata EU financiranjem iz podrucja okoliSne odrzivosti
* planiranai plasirana sredstva u razli¢itim sustavima financijskog poticanja poduzetnicke aktivnosti
* javne i privatne investicije u planirane projekte (prema vrsti i aktivnosti)
* broj osoba u edukativnim programima (prema vrsti)

* broj posjetitelja web stranice TZ Bilogora-Bjelovar.
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|ZVORI

Bioportal, https://www.bioportal.hr/gis/

Informacijski sustav za prijavu i odjavu turista, eVisitor

Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima na podrucju Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije, https://www.zastita-prirode-bbz.hr/o-ustanovi/

KOS, G., KLARIC, Z. i FELETAR, P. (2014). MODEL VODENJA CIKLOTURISTICKIH RUTA NA PRIMJERU
BJELOVARSKO-BILOGORSKE ZUPANIJE. Podravina, 13 (26), 76-98. Preuzeto s
https://hrcak.srce.hr/131413

Kunst, I. (2012). Razvoj turizma na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije: stanje, oganicenja i kako
ih prevladati. Radovi Zavoda za znanstvenoistrazivacki i umjetnicki rad u Bjelovaru, (6), 91-102.
Preuzeto s https://hrcak.srce.hr/91568

Lokalna razvojna strategija Lokalne akcijske grupe Sjeverna Bilogora 2014. - 2020.

Lonéar, N. i Zganjer, K. (2017). Prirodnogeografske zna&ajke Bjelovarsko-bilogorske Zupanije u funkciji
razvoja turizma. Podravina, 16 (31), 148-162. Preuzeto s https://hrcak.srce.hr/190708

Markovié, . i Fuerst-Bjelis, B. (2015). Prostorni identitet kao pokretacka snaga razvoja turizma:
komparativna analiza regija Bjelovara i Cakovca. Hrvatski geografski glasnik, 77 (1), 71-88.
https://doi.org/10.21861/HGG.2015.77.01.04

Nacionalne turisticke strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i Nacionalnog plana razvoja
odrZivog turizma 2021. —2027. (NN 2/2023)

Operativni plan razvoja cikloturizma na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije od 2017. do 2020.
godine

Plan razvoja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije 2022. — 2027.

Plan ukupnog razvoja Opcine lvanska za razdoblje 2014. - 2020.

Prostorni plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (Zupanijski glasnik broj 2/01, 13/04, 7/09,
6/15,5/161/19)

Prostorni plan uredenja opcine Ivanska (Zupanijski glasnik Bjelovarsko-bilogorske Zupanije broj 10/05 i
Sluzbeni vjesnik Opcine Ivanska broj 2/08, 3/11, 6/18, 10/18 i /21)

Prostorni plan uredenja opéine Kapela (Zupanijski glasnik broj 6/06, Sluzbeni glasnik Opéine Kapela broj
1/14, 6/16, 3/17-procisceni teksti 7/19)

Prostorni plan uredenja opcine Rovi$ée (Zupanijski glasnik Bjelovarsko-bilogorske Zupanije broj 24/06)
Prostorni plan uredenja Opéine Sandrovac (Opéinski glasnik Opcine Sandrovac broj 23/05, 5/13, 4/15,
3/19)

Prostorni plan uredenja opcine Velika Pisanica (Zupanijski glasnik Bjelovarsko-bilogorske zupanije br.
02/03, 12/06, Sluzbeni glasnik Opcine Velika Pisanica 6/13, 12/18 i 2/2020)
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Prostorni plan uredenja Opéine Veliko Trojstvo (Zupanijski glasnik broj 9/04, Sluzbeni glasnik Opéine
Veliko Trojstvo broj 3/11, 6/1311/17)
Prostorni plan uredenja Opéine Zrinski Topolovac (Zupanijski glasnik broj 10/07, Sluzbeni glasnik Opéine

Zrinski Topolovac broj 1/17 i Sluzbeni glasnik Opéine Zrinski Topolovac broj 8/22

Prostorni plana uredenja Opc¢ine Nova Raca (Zupanijski glasnik broj 20/09, 4/14, 5/15 i 1/21)
Provedbeni plan opcine Kapela

Provedbeni program opcine Velika Pisanica za razdoblje 2021. - 2025. godine

Registar kulturnih dobara RH, https://registar.kulturnadobra.hr/
Strategija Prostornog razvoja Republike Hrvatske (NN 106/2017)
Strategija razvoja Grada Bjelovara 2016. — 2020. (2021.)

Strategija razvoja Opcine Severin za razdoblje 2016. - 2020.

Strategija razvoja Opcine Zrinski Topolovac za razdoblje 2014. - 2020.

Strategija razvoja veéeg urbanog podrucja Bjelovar za financijsko razdoblje 2021. — 2027.
Strate$ki plan gospodarskog razvoja Opcine Sandrovac 2015. - 2019.

Strateski razvojni plan Rovisée 2015. — 2020.

Strateski razvojni program Opcine Kapela (2015. — 2020.)

Strateski razvojni program Opcine Nova Raca
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