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Zadacli | procedure

8 L]IYU HQMX SURMHNWQRJ |IDGDWND SURMHNWQL WLP SULPLMHQLR MH VWDQGDUGQH SURF
SURYRTHQMD VYLK SRWUHEQLK NRUDND X LVWUD;LYDQMX DQDOL]L L HYDOXDFLMVNLP WHK:

SURFHGXUH L DQDOL]H NRMH VPR SULPLMHQLOL X L]JUDGL SUYRJ L]YMH WDMD VX VOMHGHAF

+ S3UHJOHG L DQDOL]D UHOHYDQWQH SRVWRMHAH SODQVNH GRNXPHQWDFLMH

t $QDOL]D RSALK SRGDW DNL QRUIHRQWR/NHUNKS®D QLMH QD UHJLRQDOQRM UD]JLQL WH QD UD]LQ!
WXULVWLENL UD]JYRM

+ 3UHJOHG L HYDOXDFLMD WXULVWLENLK DWUDNFLMD

I $QDOL]D WXULVWLENH SRQXGH L SRWUD;QMH

r $QDOL]D VWDYRYD L PL OMHQMD GLRQLND SURYHGHQR NUR] LQWHUYMXH L VDVWDQNH Wt
dionika

+ (YDOXDFLMD VWDQMD HOHPHQDWD WXULVWLENRJ ODQFD YULMHGQRVWL SXWHP RGODVNEL
LQWHUHVD WH GHVN DQDOL]J]RP WXULVWLENLK DWUDNFLMD L UHVXUVD

f QLFLMDOQD UDGLRQLFD VD GLRQLFLPD X %MHORYDU QD GDQ V FLOMHP SURYMH
VWUDWH NLK RSUHGMHOMHQMD EXGXAHJ UD]YRMD WXUL]PD

f 6WUDWH ND UDGLRQLFD VD GLRQLFLPD X %MHORYDUX QD GDQ V FLOMHP SURYMH
ID % %:

2YDM L]YMH WDM SUHGVWDYOMD NRQDEQL L]JYMH WDM SUHGDQ .OLMHQWX JRGLQH
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2SAL RNYLU WXUL]PD



2SAH NDUDNWHULVWLNH SURVWR
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Zagrebacka
Zupanija

PISANICA
NOVA RACA

f VWRHOL VUHGL Brivaidke i
geografski prostor Bilogore (S, Sl),

REXKYDAD
rubnih
ORVODYDEN

EHVPD

masiva Papuka i Ravne Gore (I),
gore (JZ) te ravnica / dolina rijeka

llova (Z, J, centralni dio)

f Zauzima SRYU Il X 638,86 km?2 na kojoj je
VPMH WHgaRova, 18 R S ALI@ZB naselja

f 8 JUDGRYD ;;LYL RG XNXSQRJ EU

VWDQRYQLND :XSDQLMH VD S
Viroviticko- trendom smanjenja ukupnog broj stanovnika
2iieis pocravssa (2021./2011. pad  14,6%)
Zupanija
Sisa¢ko-moslavacka DEZANOVAC f *XVWRAD QDVHOMHQRV WLispa@ VW
T e e prosjeka RH sa 68,7 sttkm  2) i vidljivo
. Optina Pozesko-slavonska Zupanija QHXMHGQDEHQD UDVSRGMHI@® VWD
E— ' UHJLRQDOQD PLJUDFLMD VWDQR?
,JYRU 'U;DYQD JHRGHWVND XSUDYD REUDGD AHWNRYLA 6DUD

urbanim cjelinama)



.OLPDWVND RELOMH;MD

25,0 umjerenog NL QRtjppa (umjerena kontinentalna
kima) sa SURVMHEQRP JR@rmp&@aiRm od

12 €
f 1DMVO L E Q@brisizhc SURVMHEQLK PMHVHEQL
| o temperatura nalazi se na kontinentalnom dijelu RH.

HN Temperature u najtoplijem periodu godine su
..

o

20,0 197 !

o 16,0

10,0 |

5, ugodnije nego u usporednim kontinentalnim

o | il I destinacijama RH  obzirom da se prosjek

‘ Vi s oi K Tfravhnj Svibanj Lipanj Srpanj Kolovoz Rujan Listopad Studeni Prosin temperature Od 21 '22 Stupnja Smatl’a

50 najugodnijim. U zimskom periodu, SURVMHEQH
m - 1 Zagreb mSjever Hrvatske m Slavonija i BaranjamLika m Dalmacija P M H V H Et@ﬂﬂ)erature se N U H A X L] P EI T D( 4
WE}ei v ui* v % o]v <]} m@EvVv E P stupnja i tijekom zimskog perioda Y D ; Digazov AH

120,0 predstavljati RVPL OMDYh@wdd i VDGU;DMD

usluga koji AHSULYODELWL Y gos$iec @ tomMmQH
872 periodu godine.

78,8 79,4 79,7
80,0 76,6 76,8

58 626 f % % :E L O Mdtatino stabilne N R O L padalida kroz
| cijelu godinu sa PMHVHE@adtskom od 68 mm

100,0

58,0

60,0
padalina. 8V SRUHITX MaX Aliugim regijama  RH
P R ; Hse primijetiti obrazac Y HALK N R @ad&ihaQuD
“I % %1 Zagrebu u odnosu na ostale regije.

48,1 47,6 48,8
40,
oo 1A L. Lk Nl “I IIII III B Nk 1A

Al vi s oi K pavdnj Svibanj Lipanj Srpanj Kolovoz Rujan Listopad Studeni Pros f U % % je N D U D N W H UI I—\Y/ M/H:I-E B QR h/}éw FR(EIQ I—
20,0 QDMEH AHtigkonHzimskih mjeseci  te uglavnom
B+ [ Zagreb mSjever Hrvatske m Slavonija i BaranjamLika ® Dalmacija donOSi Vedl’O | hladnije Vl’ijeme
Izvor: DHMZ 7

o

o




Promet / dostupnost

Cestovna udaljenost Bjelovara do odabranih gradova

Grad Stanovnika] Udaljenos V(ue[n e.
Allvi

Zagreb, Hrvatska 767.00( 86 km 1h20m
Osijek, Hrvatska 96.848 191 km 2h 51 mi|
Rijeka, Hrvatska 128.624 248 km 2h 54 m
Split, Hrvatska 161.312 494 km 4h 53 mi
Ljubljana, Slovenija 284.293 228 km 2h 48 m
Maribor, Slovenija 112.088| 183 kn 2h 39 mi
L Ju% “B  E-l 1.706.851 299 km 3h 35 min
PecsD (E-l 145.347 140 km 2h 21 min
, Austrija 1.962.779 390 km 4h 58 mir
Graz, Austrija 292.630 250 knf 3h 23 mi
Bratislava “ 0 }A | 475.503 353 km 4h 39 min
Brmno, “l Z %op o]l 379.466 478 km 5h 56 min
Munchen Ei u | 1.488.202 636 km 7h 05 min

Izvor: www.viamichelin.com, pristupljeno 14.10.2022.

f Na. SRGUXEMX :XBKkbfpad Mufjina cesta prema skupinama razvrstanih cesta
iznosi 1. 231,10 km, od EHJR QDMYWMIBL ; X SD QL Moédta (496, 21 km) koje
sljede G U ;D Yd@dte ( 439,86 km).

f 'U;DY QcHste kojima
ODIDUVNRP42 i D43, koje spajaju
Ostale G U ; D Ya@dtk uglavnom spajaju dijelove

se distribuira promet za :XSDQ LsM Xesta D5 (granica sa
:XSDQIsMB2 [(XUTHY DO Rutocestom A3.
- XSDQI(eBE, D28, D544).

f :HOMH]Qurdieét. se odvija putem dvaju lokalno kategoriziranih pruga L 203
.UL;H-Y.PIR Wi WU204 (Banova Jaruga- 3E H O haikojima se ukupno preveze oko
100 WLV Xpuldika no ne predstavlja primarni oblik javnog prijevoza radi
RJUD Q L EbkziQaM ita navedenim prugama.

na SRGUXEMX : Xdbavipal beHsa 110 autobusnih
se odvijaju preko Bjelovara, Daruvara,

f Autobusne linije (javni prijevoz)
linja s ukupno 427 polazaka i uglavhom

ED]PH *UXELPQRD *DUH QLFH
e - duljine cesta prema skupinama razvrstanin cesta (Km)
600,00
400,00
200,00
295,03
0,00

B ET Av ol e % V]iel & okalne ceste

Izvor e u%o Vv]iel U% E A 20223



Gospodarstvo

» - Sektori gospodarstva prema ukupnim prihodima u 2021.

Ostalg 2,9%
B Turizam 1,4%
Opskrba energijom1,7%
Informacije i komunikacije 1,7%
Opskrba vodom, otpadne vode, otpad, sanagi0%
l ANSEUW V U v veSA v 18 Zv22% i o Svies]
WE]i A} ] *106,9%5 vi
'E Alv FEBA}
W1loil% E1AE U “pu E28%IU E] E-35A}
Trgovina; 22,5%
WE E A

| ];\B929K E ] i

» - Zaposlenost prema sektorima u 2021.

Ostalo; 7,9%
UJv]*S3E S]JAvV ] %o}u} v peo;2]2% i 0 Sv}e§]
Opskrba vodom, otpadne vode, otpad, sanacif8%
ASEP V U Ilv veSA v 18 2Zv34% i 0 Sv}es]
Turizam 4.7%

W1}oi}% EJAE U “pu EO%AIU E] E-5A}
WE]i A}l ] «107,9%3 vi
"E  Alv E4SH0

Trgovina; 12,6%
WE E ]A

| ]\88,006 E ]i

Izvor: FINA, pristupljeno 13.10.2022.

f U ukupnim prihodima u

2021 . QDM Yudj¢ta su imali prihodi od
SUHUDILYiDdadrie ( 38%), djelatnosti trgovine (  22%), te
poljoprivreda, X P DUV Wibdstvo ( 12 %). Turizam sudjeluje sa
1,4% udjela u ukupnom prihodu % % :

Od ukupno 15.235 zaposlenih, na SRGUXEMX %%: @DM

zaposlenih u  SUHUDITLY MBUStRiM( 38%), trgovini ( 13%) i
JUDTHY L QD UWI28) XTurizam sudjeluje sa ukupno 711

zaposlenih;
Turizam direktno (sektor hoteli 1 restorani) predstavija u
strukturi ukupni prihoda vrlo skromnu djelatnost na razini

' XSDQ.LMB podupire i ELQMHGQ@RaF Bektor poslovanja
nekretninama LQDEH VQBekipQ u regijama koje imaju
turizam kao dominantnu djelatnost) je WDNRIRU QL;LP
razinama udjela u ukupnom gospodarstvu.

Ukoliko se  skromnom doprinosu  turizma  pridodaju
komplementarne djelatnosti poljoprivrede, pai REUWQLlkdeY R
u podacima FINA-e nije zastupljeno) PR;Hse ]|DNOMXE&ELW
turizam ima malo Y H Adogu od V O X ; E HoQda#taka.



Gospodarstvo (2)

s - gospodarstvo prema JLS-ovim&021 sa udjelom turizma

f 84% ukupnih prihoda i 86% ukupno zaposleninh odnosi se na
Vgl TGt - .| Od toga broj SR G X]HdyBtrirana u 5 gradova % %dok ostatak je u RSALQDPI
(HRK) | u turizmu (HRK] zaposlenih Za&?isz'fn”u'h“ mjestima % % :Ekvivalentno, broj zaposlenih u turizmu u 5 gradova
: XS DQIsMmijgluje sa 82% u ukupnom broju zaposlenih :XSDQLNM
GRADOVI dok je ostatak zaposlenih u turizmu u R S AL Q DiP Mjestima
Bjelovar 5.045.438.178  70.912.839 7.860 395 :XSDQ.LMH
lu 878.883.226 8.184.632 1.651 49
Daruvar 765.777.535  14.979.323 1.762 63 f Kada se sagleda tabela sa top 10 SRGX]HWDXSDQ Lgvema
'E “Vv] 722.495.528 4.576.219 1.274 43 ostvarenim prihodima PR ; Hse vidjeti da dominiraju S R G X]HKaD
'Ep ]“Vv} %}oi 492.960.742 6.300.025 577 34 i u strukturi prihoda) iz SUH U DL Mridé&styije.
Hercegovac 81.897.649 253.968 102 2 prema ukupno ostvarenim prihodima.
Ivanska 71.914.306 1.865.216 148 13 N ..
Kapela 114.793.426  8.301.484 159 23 - t0p 10 %o } ”I %o (E U %o CEQZL}g(}dml H
f}A] i 299.432.747 2.960.780 296 20 Prima Commerce d.o.0. WE E JA | ]v u-60E200.336 2.302.361
]VCE : 134.018.907 584.336 129 3 Kronospan CRO d.o.o. WE E ]JA | ]v p-53E340.134 58.807.546
as (vi_ 106.646.584 833.031 2 ! lu §E ve WEpU § WE]i A}l ] +lo ]"§197.999.252 8.127.838 600
Velika Pisanica 23.774.307 392012 41 - PPK-Bjelovar d.d. Trgovina 181.137.158 2.849.354 243
s o]I] '"& A 64.868.664 1.161.302 149 4 Zdenka uo]i V] % EPOA} ] WE E ]JA | ]v -5 EAL68.706 1.254.410 207
Veliko Trojstvo 26.180.617 1.752.071 96 22 BKL d.0.0. Trgovina 171.550.866 12.527.308 25
Severin 126.066.128 142.709 192 1 Intersnack Adria d.o.o. WE E JA | v p-51E41.264 591.671 153
a v E}A 15.059.201 472.150 35 6 a %o .CEo. Trgovina 149.002.647 6.244.104 3558
Velika Trnovitica 37.167.567 686.066 64 3 Koestlin d.d. WE E ]JA | v p+34E987.704 1.174.137 276
UKUPNO 9.388.840.341 127.797.874 . Ceste d.d. WE]i A} ] «lo ]°§181.193.521 11.004.864 243
Izvor: FINA, pristupljeno 13.10.2022. Izvor: FINA, pristupljeno 13.10.2022.
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Resursno-atrakcijska osnova

PRIRODNE ATRAKCIJE

[ Rijeke E HV P Dlova, Glogovnica, Pakra,
Toplica

f Jezera 3R G JD, Pletkrac

f Termalni izvori Daruvarske toplice,
6 L U D/Elika Ciglena, Korenovo 7
f =D WLA Hrigodne cjeline ORVODYDEN (¥4

gora, drvo Ginka u Daruvaru, Krndija-
Turski potok ]D WLWQD XPD-gratdDULA
]D WLWQD XPD

f (NROR ND PNAHiID 2000 i
« 3RGUXEMD REXYDQM®VQDEDM ¢
VWD Q Ltk (POVS) Ribnjaci

.RQEDQPeliana, 6LV E ,DRplnica,
Narta

« 3RGUXEMD REXYDQM&a p@PEDMQD
(POP)  Bilogora, Ribnjaci uz EHVPX
Poilovlje sa ribnjacima

11



Resursno-atrakcijska osnova

KULTURNO-POVIJESNA % $ 7,1%

f Kylturno-povijesne cjeline Bjelovar,
ED]PD Daruvar, O M H E L O korfpleks
Daruvarske toplice

f SUKHROR ND ED ¥driQfad ED]PD
Cijepci, Pavlinski samostan Svih svetih,
Jasenova, Severin VHOL WH

[ Sakralna ED WLQIPreko 60 registriranin
crkava na SR G U X®RbX

f Sakralno-profana  graditeljska ED WLQD
graditeljski sklop katedrale Sv. Terezije,
sklop JUDTH Y mgnBstira Pakra

f Profana graditeljska ED WLQD dvorac
-DQNRY kdsarna .UL:HY D Erginente,
stari grad * D U-grAd, stari grad Dobra NXAD
stari grad 6 W X SE D Quofad 'L R, kompleks
tvornice Koestlin

f Memorijalna  SRGUXEMD JUD T Hpome
soba Mato Lovrak, rodna N XABde OXUWLAL
spomen SR G U XHaMtHna, spomen SRGUXEMH
Lug, spomenik revolucije naroda Moslavine

R
Hi

. .
f
e | |
R l I
I |
il
R
Ly RN |
. IR |
¥ 2 | I
| Hg
- \ { 1« thh R
' + s bttt B
w i
! SR
B -
WL RINE 4
L]
4

I
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Resursno-atrakcijska osnova

SPORTSKO-REKREACIJSKI 6$'5:%-,

f Bazeni / vodene SRYU L@ibpark ED]PD
biobazen, termalni vodeni park Aquae
Balissae, gradski bazen Bjelovar, olimpijski
bazen DQGUR Yareni Velki *UTHYDF

[ Sportsko-rekreacijski centri/tereni
hipodrom Daruvar, 5 & Kukavica
f Planinarski domovi Petrov Vrh,

Kamenitovac

f /IRYL WIDRYDENH NXAH GU:DYQD
gaj, Garjevica, Obrovi, Javornik itd .),
X]1J D M D O L(Blthica, . RQEDQLFi.),
=DMHGQLEND O MWL wMedi Bjelovar,
ED]PD *DUH QLFD *BofEilDapuRar

f 3R XE-@MRatska staza Dolina EHVPHa
Medjamama, SR X E Qd2a Poilovlje,

f ,]OHWL Skbblar, Pleterac, Stara N X AtD .
f .RQML &arél % % :

f %LFLNO Istéax® L% 96 H

f Planinarski putevii SMH D EiNHY% %:

13



Resursno-atrakcijska osnova

POSJETITELJSKI / INTERPRETACIJSKI OBJEKTI
| CENTRI

f Imanje Salaj
f Kulturni centar Mate Lovrak

f Zeleni vrtovi Poilovlja centar za posjetitelje
Natura 2000 u *DUH QLFL

f . XA Dudruga izvornih Roma Lovari
f Etno park Veliko Trojstvo
f Bilogorska etho NXAD




'2*$0$-,

IPEW
OHIXQDURGQL

tjedan 2.

XGDUDOMND D

2. Vincekovo 3.

*DUH QLFD 'L QLN

Resursno-atrakcijska osnova

KALENDAR '2*3$1$1-%

0D NDUH *UXEL QR \mali BOK Fest
Polje R
) 2. GAF *DUH QLENL
Delta winter rally ID QLN 2.
show ED]PD
- 3. Earth Hour
OHIXQDUR&anL 3.

Y Rie LED] P D Q Wiidkap
PHIXQDURGQD

WXULVWLENLK
u Daruvaru

_ L]OR MhB
OHIXQDURGQL
SEHODU \shjam, 5. Supermaraton
,]OR; Eila Zagreb- ED]PD - S.
Utrka 2 G Kaptola
do .DSWROD 6.
7.
8.
9.

Uskrsna S U L Edbitelji BOK Fest 1. Vinodar
Salaj 2. Dani piva 2. Dani krumpira
Pisanicom do Uskrsa u 3. :XSDQLMV Nbvatska Bramborak
Bjelovaru liga u ribolovu Jane's 3. |YDQDEKies
Dani Zrinskih u walk Proljetna Lovrakovi dani kult
Zrinskom Topolovcu bilogorska biciklijada ovrakovi dani kuiture
Prolietni PHIXQDURGQL Dani EH Ndlture > :nizgi”er ELFLNOLVW
bjelovarski sajam 5. Marinjeu *DUH QLFL
10 d t - 6. Bilogora Trail
ana - astronomie 6. Biciklijada za Praznik .
Daruvar rada Smotra GMHEMH.
Uskrsni . VWYDUDOD WYD
*S rsni sajam 7. Moto budnica i proslava . -
DUH QLFD Praznika rada u EIFt' | DUH Q UrFilty
Uskrsni koncert MVS VUHGL QbthdiP estiva
I XUTHY Ra Bilogori 8. Gastroflora 9. Terezijana
Posyeta ' kpnjg, 9. Bicikjadau *DUH QL FlQ Moto susreti Daruvar
Jurjevdansko umivanje i 11. Lietni solsticii i
paljenje krijesa 10. ?(aLU\éaLSEa klapska ' é HTXQDUR GJ 0 Lpark
BOK Fest tamnog neba 9uUDQL
11. Daruvarski proljetni .DPHQ
cvjetni sajam
12. Biciklijada (Hercegovac) 15
13. Vinodar



Resursno-atrakcijska osnova

'2*$($-, KALENDAR '2*$1$1-%

1. Zapovijed pod lipom OLNORX 1. Marinje *UXEL Poke 1. BiloKlik - Bilogorski foto 1. Gospodarski sajam i 1. Ad\(ent u *UXEL QRP
2. Ljetou ED]PL 2. Maska - Mali sajam susreti Veliko Trojstvo ?a{gm sira *UXEL QR Polu
ot olje . A
3 'MHE u Bojani N D] D O DawMar 2. G U [ Petrov vrh ! 2. BOja_n_I. _% R WABojani -
3. Amadeus fest Bjelovar - - - 2. Martinje *DUH QLFD tadicjski  %R;InA selu
4. Rockabilly festival Daruvar : 4 3. Daruvarski jesenski Velika Trnovitica ED]PD
ii i cvjetni sajam . N
5 Ljetou *DUH QLFL 4. Komedija fest Bjelovar : ) : Ckinge 3 Martinie Daruvar 3. %R;LEQD S OHit&D
. . , 5. Fun Run Bjelovar 4. Jesenska icikljada Salaj
6. Ljetno kino pod zvijezdama u Daruvaru ) Bjelovar . Veliko 4. Etno festival % LORJRUR J
. . .. * . - . . Ny
7. Bielovarsko kulturno ljeto 6. Bicikljada *DUH QLFD Trojstvo %c,_rcgt te nosim Veliko 4. ;?elFf)\’/el;rA @ala  koncert
8. 30R ELANR PD Na@sReQ M H 7. Ekosajamu EDJPL 5. Jesen na Bilogori oo
8. Dani OMLirékla 6LUDE 5 9HEHU nacionalnih 5. Adventu *DUH QLFL
9. Proslava blagdana Velike Gospe u Novoj : 6. *UTHYDEND NRPX LM D GdRjina Bjelovar 6. Advent £ D]P DGrad
5DEL 9. OHI t>< Q EEJ) E E Gauﬂnlr:n[e)r 7. Dani hvatskog  SXENRG  agvent u Bjelovaru ' svietla
10. Blues Rock festival u Daruvaru susreti Q teatra Hercegovac © Advent 5 _
: - ) : vent u Daruvaru i
11. Dani krumpira u Hercegovcu 10. zl‘ LMD Gika kajaka 8. 1RA YMH WD NiRlo %R ; L A4jam
12 Garialazbiiad DUH QLFD putovanje
. Gariglazbijada . -
11.Flig —  OHIXQDURGQJ FRA MA FU festival
festival limenih glazbi UHSRUWID :tdportera
(aruvar Daruvar
12. Jesenski PHIXQDURGQL
bjelovarski sajam
13. Rujan na vodi *DUH QLFD 16

14. DOKUart Bjelovar



Planski okvir



Plan razvoja Bjelovarsko- ELORJRUVNH ;XSDQ L-M6BR7.

JU Razvojna agencija Bjelovarsko- ELORJRUVNH ; XSDQLMH OLSDQM

Svrha izrade Plana razvoja Bjelovarsko-bilogorske X SD Q zM khzdoblje 2022 . - 2027 . godine jest XWYUTLYDQMH V okur® Vé#vojd R J
: X S D Q kdjt He definiran na temelju prethodno provedene analize NOMXEQLK SrazsdjaX & MOV Y U T HhQénkijala i potreba.

6UHGQMRUW®EaQ&rvoja : :XSDQLMD REXY D Q RttadtheR ®ultude ED W L@Herena zelenom razvoju, razvoju ljudskih resursa,

participativhom i djelotvornom upravljanju radi postizanja gospodarske konkurentnosti i visoke kvalitete ;LYOMHQMD
Prioriteti javnih politika u VUHG QMR UrRzBdDIR Psa 13 posebnih cilieva i 33 mjera):

1. Razvoj inovativnog i R G U; L YJespodarstva - ulaganja u razvoj povoljnog poslovnog RNUX;H@EMBREROM KkoQkiMréhtnosti
gospodarstva, kroz MDEDQMH RpBlzvdd¥jel i prerade hrane te kroz usmjerenost prema podizanju razine obrazovanja u funkciji

gospodarskog razvoja u :XSDQLML

2. Podizanje kvalitete 'LYRWAD SRG U X &ijMeX ; XS D Q- MiHganja u demografski razvoj :XSDQLMH X QD Susidai faM$tvene |
socijalne skrbi te V Q D ; Quladdhja u razvoj kulture, sporta i organizacija civilnog GUX WYD
3. Zelena i digitalna tranzicija - ulaganja u realizaciju posebnih ciljeva usmj erenih na M D E D @ndrgetske tranzicije; razvoj RNROL QH

infrastrukture; M D E Digtdgtitanog prometa  te ulaganjau RE XY DfiMd#he ED W.LQH

4. Kvalitetno upravljanje : XS D QL M tshijeren prvenstveno na RV QD;LYIugkihotencijala i suradnje te na M D E DdibMa prostornog
planiranjai ]D W% BRGUXEMX :XSDQLMH

Od NOMXEQLK V \rojekua kdjiL Kse G R W tuBizéa spomenuti  su: Daruvarske toplice - razvoj posebnog oblika zdravstvenog turizma kroz

dogradnjui XYRIHQMWiH VD GU ;EkbDrizam 360 i Terme Bjelovar 18



Prostorni plan Bjelovarsko- ELORJRUVNH ; X& kheelabduid)

=DYRG ]|D SURVWRUQR XUHIHQMH %%: R;XMDN

Prostornim planom Bjelovarsko-bilogorske XSDQLMH
XWYUTXMH SUlLsh Dpstibvha  podjela SURVWRUD SRYL
Bjelovarsko-bilogorske  XSDQIlpMHa RELOMH;MX NRUL '
namjeni prostora (tekstualni dio Plana), a koja je JUDILENL
prikazanau JU DL E Nijel® Plana.

Turizam se u Planu tretira putem sekcije 3.9. E O D GBFil66) i
definta LUD SR G gogédieD za razvoj turizma:

t zdravstveno- O M H E kdnpleRsLu Daruvaru,

T atraktivni lokaliteti ribnjaka i rijeka, XPDbrda, EUH;XOMDN
(vidikovaca), pogodnih za W X ULV WbibuX sportsko-
ribolovnog, rekreacijskog, L]OHW QIL¥ « REGIR furizma,

fruralna SR GUXE MBstronomsko- HNROR No@rRidom u

vidu seoskog turizma,

flovna SR G U XrfaNmstoru cijele  :XSDQLMH JJYRU 33 %%: 9 LIPMHQH L GRSXQH *UDILENL SULORJ
19



ODVWHU SODQ SURPHWOQRJ V XiMajadimacreo % :

Dokument definira dvije vrste ciljeva

2 S Adiljevi:

1. Ekonomska
prometnog sustava

2. 2NROL QD
RGU;LYRVMbmMetnog

sustava

3. Sigurnost prometnog
sustava

4. Gradska, prigradska i

ruralna mobilnost

2 S Adilievi imaju i definirani
splet od 11 mjera koje se
GRWLEX kategorija
infrastrukture i organizacije.

2 S Adiljevi imaju i definirani
splet od 11 mjera koje se
GRWLEX kategorija
infrastrukture i organizacije.

R S A2a ukupni prometni sustav) i

.RQ]JRUFLM L]JUDILYDED WUDYDQM

VSHFLIdIjEWQka VSHFLI b XYrometa

6 SHFLItileq:L

RGU;LYRVW :HOMH] Qo L :3
1.
HNROR ND funkciji
2.

3.
4.

3MH DIERILLF LN O promet (PB)L

1.

Cestovni promet (CP)

:HO M H]Q lirfffrdbBuktura u 1. Cestovna infrastruktura u funkciji
javhog  prijevoza javnog prijevoza putnika

putnika 2. Cestovna infrastruktura u funkciji

:HO MH]Q lirffrAsBuktura u tranzitnog prometa

funkciji teretnog prometa 3. Cestovna dostupnost

Kvaliteta voznog parka 4. Cestovna povezanost )

S8ELQNRYLWRVW : H OPM Hi\@litgtay RIR V W R déstovive PUH ; H

sustava

= U D Bp@pinet (ZP)

Dostupnost SMH DENRP 1. Sustav hitne medicinske VOX;mH
ELFLNOLVWLENRP ]UD E Q prémetu
infrastrukturom 2. Razvoj aerodroma i SRYU LgzaD

slijetanje i uzlijetanje
3. Integracija S RYU Lz Dxlijetanje i
ELFLNOLVWLE N Rglijetanje

3MH DENEILFLNO Lsustdv E N L
po mijeri korisnika

Integracija za poljoprivredu
sustav i javnog prijevoza
putnika

6 SHF L Itille@ Imaju definiran splet

cestovni,

itd .).

Urbani promet (UP)

1.

2.

3.

Javni

Inovativnost

urbanog prometa
SBUDYQRWH;HQRYV
prometa u mirovanju
2NROL QD HNR(
RGU ;LY R \Jtanog
prijevoza

prijevoz putnika

(JPP)

1.

Konkurentnost
javnog prijevoza
putnika
Integriranost

javnog prijevoza
putnika
Kvaliteta
parka

voznog

od 44 V SHF LI Inje@al(Bvisno prema vrsti prometne grane).
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7XULVWLENL PDVWHU S ODQEWMRIRRMINH NS D Q

Institut za turizam, svibanj 2009.

6 W U D Wdtnj@&trhce razvoja turizma: Vizija :
1. =D WLWD RNROL D Do 2020. godine ; XS D Q LAVHRM prepoznata kao jedna  od Y R G H Akdnknentalnih destinacija

RH namijenjenih SR Q D M yoistitda srednje S O D W KHp@3dbnosti iz Zagreba i okolnih  ; XSD QLMD

2. Isticanje tkomparatlvnlh prednosti Nadalije, W X U L Vproizéodl L % % fokusirat A He S UH W Hnal MZRoj zdravstvenog wellnessa, na
ovog prostora aktivne vikend odmore SRVYHAHQH R E2MDj& M2dravom ;LY O M HkQdMiX na brojne
3. Zauzimanje za W XULV WazéN L selektivne oblike turizma namijenjene SR QD M YZetkicima, a WRAHsve biti SRGU;DQR
SULODJRTHQ Wehdbvipa P SRYHAD QuvbfaR kvalitete tematiziranih VPMH W Dobjé)at& i drugih  VDGU;DMD WXULVW
ugostiteljske ponude. 'LQDPLENL W XabiitkV L% % hit A Hezultat ne samo visoke kvalitete
4. Zauzimanje za stvarane GUX WYHQHUDVSROR;LYLK Vgditvbdaw LERX KD QRJ RN Rahé Mige za kulturnu ED WLQX i YHA
klime koji SR G U ; Da¥\®j turizma PHIXVREQRJ XPUH;DYDQM DpohvideUiL VO/RLYEHNAHD 1@Aih® educiranosti svih sudionika
W X U LV Wdzftkar J
6 W U D Watvojrli ciljevi: Prostorno __razlikovna koncepcija: Prioritetni W X U L VWgiz\ioél:L
1. Stvaranje poktéicajnog _ socijalnog  BLGARSKO DLOGORSA TP 1. Spa i wellness
RNUX;HQhP AH SRGU;DYDW
£ .. Myesto prog 2 2 e cpusaie gde ofmone . .. .
W X U L Viéi#uof N4 cijelom prostoru RS 2. Promatranje pticai ;LY RW L Qaijéti R J
% % :
o ] i 3. Lovni turizam
2. Uspostava WXULVW I H i . ni turi
suprastrukture  koja AH PRAL f F 4. Ruralni turizam
udovoljiti  zahtjevima SRWUD;QM (Seeiscamast) (‘samsonebiuss | 5. SRUWrWIdv, au RGUHTHmERM
inducirane WU;L QRP "wmma ”’”*h.?:;“’"“" , o
komercijalizacijom novih WXULVWLE 1 A p | 6. Kulturni turizam
GR;LYOmbRhDy SRGUXEMD )
Zvor Inshitut 28 lur@am Zagred
3. Diverzifikacija WXULVWLENLK
proizvoda/atrakcija
4. Uspostava W U ;L peHoznatljivosti

i SR;HOMQRVWL 21



,GHQWLILNDFLMD NOMXEQLK SURMHNDWD ]D LPSOHPHQWDFLMX

Projekti od interesa za cijelu Projekti od interesa za Projekti od interesa za daruvarski Projekti od interesa za ED]JPDQVN
% % : bjelovarski klaster: klaster : klaster :
1. Interni marketing 1. SRC Kukavica - koncept 1. 6 WU D WgtanNrazvoja turizma 1. 7XULVWLE N Lrekreacijski
. n . najbolje uporabe grada Daruvara centar ORVODY DGdxD
2. 7XULVWLE Mkvojni I
investicijski centar/centri 2. DODa fest (i WXULVWLENL7U;L QR repozicioniranje 2. Interpretacijski centar
o _ D UD Q; P Brgijeha) Specijalne bolnice u *D U Lghad
3. Edukativni  programi za Daruvarskim Toplicama )
izradu akcijskinh i/ili 3. Lokalitet Stara Ciglana 3. Etno-eko resort 6L ADQL
PDUNHWLQ pNéanéva i (Velika Pisanica) GMHEML3. Izgradnja novog EROQLENRJ O )
programa zabavni park paviljona u  Daruvarskim 4. %R;LAQD SULED
Toplicama . .
4. Uspostava cjelovitog 4. Ribnjak Narta - koncept P 5. szahtet Skresovi
informacijsko- najbolje uporabe 4. Novi wellness hotel u DUH QLFD
interpretativnog sustava Daruvarskim toplicama : : <
P 9 5. Lokalitet Bara *UXEL Q R P 6. Lokalitet Medjame ED ] PD
5. Akcijski plgn razvoja Polje) - koncept najbolje 5. Razvoj malih obiteljskih hotgla 7. Lokalitet Vustie ED]PD
ribolovnog turizma uporabe za potrebe Daruvarskih Toplica
; 8. Ribnjak Uljanik *DUH LFD
6. Akcijski plan marketinga 6. Lokalitet (ribnjak) Severin - 6. Dvorac -DQNRYLA J J Q
WXULVWLENLK G R J D 1 Dayledi primjer  razvoja o ) 9. Ribnjak *DUH QL Biedtovac
% %-a lokacije za potrebe 7. Ribnjak .RQEDQLFD *DUH QLFD
. ribolovnog turizma
7. Osnivanje ruralnih ~ WXULVWLENLK J 8. ,]OH WReti\HVrh 10. Ribnjak _.ORNREHY
Klastera 7. gl?c?'tii m;ig% 'I-;r:’ara 9. Muzej pivarstva U prostoru *DUH QLFD
8. Akcijski plan za uspostavu : IP QHNDGD Q Mdkovare u 11. ,]OHWRlest’c ED]PD
cjelovitog sustava 8. Put ciganske EHUJH Daruvaru .
planinarskih, NRQML EMiLK 12. O3RXBW@za 'L QLN

ELFLNOLMWLENLK

9. Plan razvoja vinskog turizma

*: podebljani projekti su prioritetni projekti

, QVWLWXW |]D WXUL]DP

YHOMDED

10. Akademija vina u Daruvaru

11. Tematska

staza i
3XWHP starih
(Daruvar)

HWQLFD
POLQRYD
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$NFLMVNL SODQ XVSRVWDYH FMHORYLWRJ VXVWDYD SMH DENLK ELF
Institut za turizam, rujan 2014.

Projekt podrazumijeva RVPL OMDIYRGQMHILY Be@apdjedinh  SMH DENLK ELFI/iN OM B WD EN4, KX Y R1TH QédiRstvenog sustava

informiranja i signalizacije na njima, uz bogatu ponudu R GJRY DU DiNfotrdtithin materijala (karte sa svim potrebnim informacijama,

X N O M X EiXpdpisAdirakcija G X jpojedinih ruta, odnosno popis W X U L V-igaskteljskin VD G U ; D ¢udih usluga koje korisnicima stoje na

raspolaganju).

Planinarsko- SMH D EiH %LFLNO MV LENH .RQM L Eifé Hstaze:
1. Poveznica Bilogora-Papuk 1. 8UHIHQMH OHIXQ e B&amHl 1. Osigurati  UDVSROR;LYRVWro¥ HAHJ
2. Kvalitetna podloga na trasi Lonjsko polje dobro RVPL OMHG@obt® R]QDEHQLK
+RGREDVQpUEaNRJ 2. 8UHTHQOMH SRVWRMHAHteXSDQLMVNHR QML EN4 Kudaljenih ~ od  javnih
3. Daruvar 9RALQ 3. Manji razvojni projekti koji bi se cesta/prometnica; )
4. 3R XE &dxa Bilogora (Kamenitovac) financirali  sredstvima :XSDQLMH 2. Uspostaviti ~ sustav  ruta  koji AH
5. 3R XE &d#&xa Papuk (Markovac-Petrov lokalne  zajednice  (vinogradarska RPRIJXADYDWL Waiho Lahanys X
Vrh) ruta, Bilogorska ruta, Sajamska biit SULODJRIHQ MDKDELPD UD]
6. 3RXEQDtaza ORVODY D Egéia ruta, Lokalna ruta  5RYL Adkalna YMH WiriQ BH P ¥alja imati i nekoliko
(Grabovnica) ruta ED]P D Q Kaplol) GXJDENtK (preko 75 km) s
7. 3RXEQDtaza ORVODYDEgem 4. Program poticanja rada  ELFLNOLVWLENL®RIXAQR AX YL HG&anaQRJ
( 3R G J DHuimka) udruga 3. Opremiti rute adekvatnim VPMH WDMQLP
8. Programi SRMDEDQRJ RGU ;D YD QRdtizanje SR G X]HW Q laKiMioi i/ili RGPRUL Kkapa&itetima (za ljude
SRV W R Mtara L K vezanih za biciklizam i konje),
0. Programi poticaja razvoja 4, Razmijestiti VPMH WDiMQRIGPRUL QH
suprastrukture ugostiteljstva i ostalih kapacitete  na prikladnu udaljenost
usluga jedan od drugog, uvijek u neposrednoj
blizini rute,

5. Osigurati  (besplatne) informativne
EUR XU Hprecizne Kkarte sa svim
UDV SR O Rnutavh R informacijama o
lokalnoj  povijesti,  atrakcijama i
GRJDIDQMLRM®UX: M X 23



Vizija : Bjelovarsko-bilogorska

Operativni plan razvoja cikloturizma
Alcina ,

Glavne _ aktivnosti za _razvoj cikloturizma na

S R G U XHjelb¥arsko-bilogorske ;X S D Q &M H

1. Sagraditi i adaptirati ELFLN O Latarelako H bi
ih bilo barem 20% YL H

2. Povezati SRVWRMBVAHELFLNOLMSLENH

3. Postaviti prikladnu signalizaciju za bicikliste na
sve staze

4. Pored ELFLNOL VWA Epudtdeiti  prikladne
V D G U ; Dobjekte (vidikovci, RGPRULWEH,
kampovi, servisni punktovi i sl.)

5. Potaknuti otvaranje VPMH W Dddj€kat& koiji
nude Bed&Bike

6. Razviti nove W XU LV \WsIlLGEN Hproizvode za
cikloturiste

7. 2P RJXA kbvtinuiranu edukaciju osoba koje
S U X ; Dudlxge cikloturistima (kvaliteta usluga,
trendovi, mjerila kvalitete, oznake kvalitete na
objektima koji S U X; Dusluge i sl.)

8. Izraditi mape, prospekte, Y R G Lisidart-phone
aplikacije za cikloturiste

9. Organiziranje svih ELPEHQUNDizZMU %% :

kako bi se uspostavila ko-operacija sa svrhom
S U X ; D @Q&Modite ponude cikloturistima

Ukupno J O H G DeXhiledloge operativni plan

; XS D Q pddtBie nezaobilazna

QD SRGUXEMX % % :2020.

studeni 2017.
FLNORW X Wdéstinacije&e INHDvatsko.

Emitivha WU: L WDQa Projekti razvoja cikloturizma na SR GUXBawx
cikloturizam % % : za razdoblje 2017 .- 2020 :
1. Hrvatska - Zagreb i 1. Infrastrukturni projekti

=DJUHEDEND
Primorska Hrvatska

srednja Dalmacija

NOo Oobhowd

je definirao

Austrija
1MHPDEND
EH ND
Poljska
ODIDUVND
Slovenija

50 -tak prijedloga

; XSDQLMM@) Stara pruga Bjelovar- *DUH QLFD
b)  Spring route (Daruvar- 6L U-DE
Daruvar)
Cc) ruta prema Petrovom vrhu
d) ruta Daruvar .RQEDQLFD

e) ruta do ,]OHWTophtB

f)  Trasiranje, ucrtavanje i
ELFLNO LKW Stazd 1116

g) 'MHE®Bs country staza (Bara)

h) 5XWdvai ULERORYD

)] (NRtho UXWD

R]QDEDYDQMH

) Infotablei RGPRUL WD

K)  Projekti vezani uz zakonsku
regulativu

l)  Projekti vezani uz edukaciju

m) Projekti vezani uz XQDSUHITHQMH
ponude

n)  Projekti informiranja i marketinga

X QD S UH I HrézMo cikloturizma  na SR G U X % 90X 24
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6PMH WD MQUas o e

Ukupne pos telje 2022: GRADOVI/ OP UINE

E Bjelovar

® Daruvar

T Velika Pisanica
Gare &ica
Grubi &no Polje
yazma

Ostalo

Ukupne pos telje 2022: VRSTE SMJE arAJA

4.6%

8.8%

13.3%

JJYRU 7= %%:

EHoteli

B Apartmani

B U feni ki dom
Sobe
Ku (e za odmor
Hostel

Ostalo

f U ;XSDQs&eMhalaze UBRWPMH WDMeR® a ko UDVSRGD;x0a

VPMH WDadigpca K Ua Utkupnih postelja, od E HJDa Usalnih postelja
i OUSRPRA Qdskelja @
PPRVMHEQL VP \NbjekVimd @dnje od BVPMH WDédiGidakk QH WR

YL &t U Ukupnih postelja, W R osjetho manje od nacionalnih prosjeka
od PRVPMH W Qe K U Yultupnih postelja  po objektu @

6PMH WDgdmRda je koncentrirana u dva grada: Bjelovar i Daruvar,
zajedno s oko a% ukupnih postelja, dok P HI Xostalim gradovima i
RSALQDPD QDWuUphihH postelia redom imaju Velika Pisanica,
*DUH QLFD *UXMlie QRED]PDa potom Kapela, Berek, Veliko
Trojstvo, 5RYL AH 6itdJDE

Hoteli UDV SR QDY ukupnih postelja, dok ostatak ponude uglavnom
imaju sobe, apartmani i NXA#h odmor te jedan XEHQ Ldoi,Ljedan
hostel i druge vrste komercijalnin objekata, a postoje i nekomercijalni
objekti @
9 H A L DR Ukupnih postelja u hotelima se nalazi u samo jednom hotelu
u sklopu Daruvarskih toplica koji ima Y U Bkupnih postelja, dok je UUY
ostalin ukupnih postelia ~ UDV SRUHITHQR pelPrdji hotela @
Sobe, apartmanii N X Azd odmor E L Qridnje od P% ukupnih postelja, a
kategorizirani su kao objekti u GRPDALQVMWjaKK na obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima ili ostali komercijalni objekti /]

26
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6PMH WD MQUas > ¥ oe

Ukupne pos telje 2022: KATEGORIJE

m T Objekti kategorizirani zvjezdicama imaju blizu UY VPMH W Dpohqe,
' Lo odnosno U U Uukupnih postelja, od EHJRUA4 objektima s tri zvjezdice,
yetin zvjezdice potom UaW objektima s EHWhkWekdice i UPb WU objektima drugih
ETri zvjezdice kategorija (%)
" Dvije zvjezdice T Objekti kategorizirani suncima imaju a aukupnih postelja, a svi redom su
Ostale kategorije kategorizirani kao objekti na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima %]
Sunca T Objekti bez kategorizacije zvjezdicama ili suncma ELQH YadHUOP
Bez kategorije VPMH WDpbhQdd te imaju b aakupnih postelja, a XN OM X fedan X

X EHQ Ld@omL jedan hostel, dva SUHQRAIri WORY D Eidbhia, jedan
pansion i druge objekte, dok je a Wkupnih postelja u nekomercijalnim
objektima @

Nekomercijalno

Ukupne pos telje 2022: OBJEKTI
ORGHAL VP M idbjekiDpgviedha broju ukupnih postelja su redom a

I Hotel Termal Y s depandansom Arcadia Y. Ua&% PMH W Dadigdals YUR

" Hotel Termal ukupnih postelja a

BU [eni (ki dom

Hotel *DULYA PBVPMH W Rdh@dds R lkupne postelie &
s ostalo Hotel Bilogora Y: UR/PMH W Qedligcalé P ¥Yikupne postelie &
oo t 3UHQRAMlaw®ULA WPMH W Dellii@cals b Wkupnih postelja, itd @,

Hotel Bilogora

I 8EHQLdJON Bjelovar: aRvVPMH W DeMigicals U buktupnih postelia &
'HAOIe' Centr_al + Hotel Central Y: PaVPMH W Qediigicals & Wkupnom posteliom &
53.4% ::;K:::v:a I Hostel 5&Kukavica: aVPMH W DQedigicalé & Wkupnih postelja &
I
I

2.5%

,JYRU 7= %%: SRGDFL ]D XNXSQH VPMH WDMQH NDSDFLWHWH X UXMQX



7XULVWLEND SRWUD;QMD

Turis ti [ka potra &ja: ODABRANA RAZDOBLJA

105000
90000
75000
60000
45000
30000 -
15000 - I
N IIrI-III_II
L-XI 1=XI =X 1-XI =Xl . .
2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2010 2020 2021 2000
B Dolasci turista ™ No (enja turista
JJYRU 7= %%: SRGDFL ]D XNXSQL WXULVWLENL SURPHW RG GR
: X S D Q ljgMije pandemije imala rekordne razine WXULVWLENH 6RMzUDYQWIHY Xidldxzaka i QH WR Yid HUU

WLVXAD QRaktl Q M .Utdkoiu U U.Uss SURV M HIiiv@kBm od oko YR QR A H @avidblasku @
:XSDOQ leMddtvarila VQD ;fotast WXULVWLENH &R WUmpQWHU@AE U,8% u dolascimai U&d% u QRAHQMAPD
koja je u UU.lbdtala na V OL E@irRma, dok je u U U.(kbog pandemije pala u odnosu  na UU.Uza b &% u dolascima i
Y@ u QRAHOQMd BeDpotom SREH®davijati u UU.Udbk bi se do kraja U U.Unibgla SULE Oézinavd iz UU.Ua
uuBa
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7XULVWLEND SRWUD;QMD

No tenja 2017 - 2022: TURISTI yKE ZAJEDNICE

I 3RGUXEBaMivhr  Papuk ostvaruje YL 68t JUQRAHQ@MEHPX QDMYL

3%4.5%

u Daruvarskim toplicama, a ostatak u drugim VPMH W D bbigktitha
" Daruvar - Papuk S R G U X priveBstveno u Gradu Daruvaru @
=Bilogora - Bjelovar 1 S3RGUXEilbgera  Bjelovar ostvaruje manje  od Y@ QRAHQMIEHP X
QDMYu Gradu Bjelovaru, ali i u RGUHIHQLP RS AL$)bpR bvog
“ Sjev. Moslavina S R G U XKkad/ DW 8u Kapela, Velika Pisanica, Veliko Trojstvo, itd @
Grubi &0 Polie f 3RGUXDMah W XULYV WzajeddicK zajedno sudjeluju s oko 0%
QRAHQaMPHIXnima QDMYHAL W Xidhat \whiaE NSLR G U X Géwedna
Ostalo Moslavina i to prvenstveno Grad *DUH QLdob Grad *UXEL ®dfe i

Grad E D]P Bstvaruju manje brojke, a SR G U X E M HgraD bejrdanje @

No tenja 2017 - 2022: VRSTE SMIE aTAJA + Hotelii VOLBh@kti ostvariju YL Bd QUQRAHQMDEHPX QDML F

Hotelu Termal s depandansom Arcadia u sklopu Daruvarskih toplica, a
ostatak u drugim VP MH W Dddjéktirra @

lHqteIiiin fni B
objekt f Sobe, apartmani i N XA#& odmor koje su kategorizirane kao objekti u
® Objekti u GRPDALQ\O8Warju oko UY QRAHQMB objekti na obiteljskim
doma (instvu . . . . . . . . . . .
o poljoprivrednim gospodarstvima i ostali komercijalni objekti zajedno )
“ Objekti na OPG-u sudjeluju s oko U¥W QRAHQMD XN CkdkiX §oKeV dpArtmane i N X Ad
Ostali komerciialn odmor kategorizirane u sklopu ovih vrsta VPMH WiakdD druge vrste
jalni .
objek ti objekata @
ygj';?(”gefc“a'”i T Nekomercijalni objekti imaju gotovo zanemarive razine prometa %)
JYRU 7= %%: GDFL ]D XNXSQL WXULVWLENL SURPHW 29

od 01.01.2017. do 31.10.2022.



t

7XULVWLEND SRWUD;QMD

Turis ti [ka potra aja: MJESE yNA SEZONALNOST
10000

9000
8000
7000
6000
5000

4000

3000
2000 -
1000 -

I Il Ml v \% \ Vi Vil IX X Xl Xl

0 -

B Dolasci turista ™ No (enja turista

lzvor: 7= %%: PMHVHEQL SURVMHFL ]D XNXSQL WXULVWLENL SURPHVWG®RBVQR |D GR
dvije predpandemijske godine

:XSDQLIM®D uglavhom ravnomjernu distribuciju WXULVWLENH Sijekahv @yodind,H prvenstveno ]DKYDOMXM X

zdravstvenom turizmu Daruvarskih toplica, a koji ima kako FMHORJR @dslo@avj¢] tako i vrlo veliki udjel u ukupnom
; XSDQLMWNZREBE @

Razine WXULVWLENH SIRQH BV;® Mjekdn lieta i jeseni u odnosu na razine tijekom zimei  SURO MakpAdm udjeli
pojedinih  JRGL Qdddaki ukupnoj W XULVWLENR MnSd W0 DUGNljekom SUR O MHKA D% ljeti, od U% do U%
tijekom jeseni te L]JPHIX%i UM zimi. 20



7XULVWLEND SRWUD;QMD

No (enja 2017 - 2022: PREBIVALI arE TURISTA

B Hrvatska
EEXYU
“DACH

Srednja Europa

Ostalo

No (enja 2017 - 2022: STRANI TURISTI

+

Hrvatsko W U ; LjeVgldvni izvor WXULVWLENH SRWBDAGMPHRAH QML
dok sva inozemna W U ; Lzajédno ostvaruju blizu Y4 QRAH@MD

Zemlje ELY Blugoslavije bez Hrvatske zajedno sudjeluju s oko O[7]
QRAHQaVMPHI1Xnjima QDM YRodta i Hercegovina, Srbija i Slovenija,
dok Kosovo, Sjeverna Makedonija i Crna Gora ostvaruju QL ; Iazine

SRWUD@ZQMH

0 HTX ostalim regionalnim WU;L WLPD SRWUD;QMHsuQDAZHQ D E |
1 M H P D HeN Bustrija i YLFDUVNdInos QH WR Yd B QRAHQMD

i Srednja Europa: EH ND ODIDURONsKR i 6ORYDENd@Nos QH WR
manje od o QRAHQ@MD

Razine WXULVWLENH B&RIWGhD ;RGIU X$&IM/Bo niske uz izuzetak
ltalije @

9 R G HiZvari inozemne S R W U Dp@rivatbroju ostvarenih Q RAH&uv&lom &

" BIH + Bosna i Hercegovinas oko U% QR AH &udriih turista &
"Njema [ka T 1MHPDBNL 6t U% QRAH &Mrh turista &
45 59% "ta"‘:f"‘ $ ltaljasblizu 0% QRAH&drih turista &
Sroia T Srbijjas L]PHT®oi U% QRAH &drih turista &
lovenij . o
Slovenia T Slovenijas YL ¢ B QR AH &udrh turista a
ye &a , . . .
+ EH Ndoblizu B QR AH &drih turista te
8.0% Ostalo .
ao% 61% T Austrijasblizu ® QRAH &udrih turista o
JJYRU 7= %%: SRGDFL |D XNXSQL WXULVWLENL SURPHW 31

od 01.01.2017. do 31.10.2022.
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RONXUHQWVNL SROR;DM

Kontinentalne aipanije : SMJE 4TAIJNI KAPACIT ETI 2022

15000

13500
12000

10500

9000

7500

6000 -

4500 -

3000 A

1500 A

0 -
Ka Va OB a KZ a Za VS a M &a BP a SM a PS a BB a KK & VP a

B Smje &ajne jedinice ¥ Stalne pos telje
Izvor: '=6 5+ SRGDFL ]D NRPHUFLMDOQH VPMH WDMQH NDSDFLWHWH RG D VYDNXR;XSDQLMXS QL EHPX ]
PMHVHF NDGD VX ELOL QDMYHAL SUHPD 8UHGEL EURM OHXRIR\ENVRIR B DM DR HQWIDF L WDMHABDR

U Ykontinentalnih ~ ; X SD Q lbe¥DGrada Zagreba UDVSRG®:;H.&éaYVPMH WDddiddd i Y.4P R &talnih postelja u
komercijalnim VP MH W DdWjéktirRa, a od kojih se blizu P¥ nalaziu .DUORYDENRM d¥kSjp Qstatdk UDVSRUHITHQ

drugim ;XSDQLMDmPPHITXkojma SUHGQMDEH 9DUD;GL QWaidhjska VhdpiEskdzagorska | =DJUHEDEND
' XSDQ®MD

Bjelovarsko-bilogorska ;XS D Q JeM@Upo redu od U ¥ontinentalnih  ;XSDQEMDU;L Qdjgima od YO u VPMH WDMQL
jedinicama i U&6 u stalnim posteljama komercijalnih VPMH W Dodjekdi& a WiR YL Hd jedno od .RSULYQLENR

NUL;HYDENURY Lypodreavske ;XSDQLMH 32



19.6%

7.3%
7.4%

9.1%

Kontinentalne &apanije

20.5%

. RONXUHQWVNL SROR;DM

Kontinentalne aipanije : DOLASCI 2017 - 2022

B Karlova [ka
B Krapinsko-zagorska
B Zagreba [ka
Osje [ko-baranjska
Vara ainska
Me yimurska

Ostalo

- NO GENJA 2017 - 2022

EKarlova [ka
® Krapinsko-zagorska

" Osje [ko-baranjska

+ Od U Ykontinentalnih ; XS D Q LhezD Grada Zagreba, Q D MY Mdoldzaka

ostvaruju .D U OR Y DIiE Krépinsko-zagorska  XSDQLEaRdNnO s P®
dolazaka, a potom redom =DJUHEDEND 2baMrijskaN RODUD;GLQVN
OHILPXUVND ;XSkafednel 3 oko Y% dolazaka, dok a preostalih

; X S D Q kdjgdno sudjeluje s blizu  U% dolazaka @

Bjelovarsko-bilogorska ' XSDQLUMDU.Upo redu od U Ykontinentalnih
; XS D Q pbdna ostvarenim dolascima s WU ;L Qdiglom od B, a WR

je YL bhd .RSULYQINENRHYDENH 3RvdhskéRi 9LURYLWLE
podravske ;XSDQ®MH

Od U Ykontinentalnih ' X S D QLD Grada Zagreba, QDMYL H QRAF
ostvaruju . D U ORY D Kmdjiinsko-zagorska ;XS DQ Lzdj&no s oko P®

Q RAH Qavigdtom redom 2V M H batajska, =DJUHEDEND OHILIPXL
ODUD;GLQVND ;X%jeddd dbko Y% QRAHQW&bB & preostalih

: X S D Q kdjgdno sudjelues L]JPHIX9Wi U% QRAHQ@MD

Bjelovarsko-bilogorska ' XSDQL#MDE po redu od U Ykontinentalnih
X SDQ bénia ostvarenim QRAHQMLWD ;L Qdidom od YW, a WR

8.2% Zagreba fka ~ A
Me §imurska je YL ot BrodsAko-posavske, 3R;H MIBvonske, .RSULYQ INEUNLRRH Y DEN
0 89 - 9LURY L-potrBuske ;X SD Q LAddg osjetno G X;HJ SURV MiSIB@R J
Vara dlinska odnosno broja QRAH Q@ Dolasku, a koji je u Bjelovarsko-bilogorskoj
o1 Ostalo ; XSDQLMu ofRo&lW na sve druge kontinentalne ' XSDQ®@MH
Izvor: '=6 5+ SRGDFL ]D NRPHUFLMDOQL WXULVWLENL SURPHW RG 33

01.01.2017. do 30.09.2022.



RONXUHQWVNL SROR;DM

Kontinentalne aipanije : NO GENJA 2019 | 2022

600000

500000

400000

300000

200000

100000

BBa BPa Ka KK & KZ a M a OBa PSa SMa Va VPa VSa Za

H|-1X2019 #1-1X2022
lzvor: '=6 5+ SRGDFL ]D NRPHUFLMDOQL WXULVWLENL SURPHW RG R WH RG

t Kontinentalne ;XS D Q b&z Hsrada Zagreba su u prvih devet mjeseci U U.UdsStvarile aéaaw LV Xidldazaka i (Ja Unilijuna

QRAHQMDNR za 406 manje dolazaka i za Y& manje QRAHQ@Mdnosu na isto razdoblie UUU®M EHPY &
' XSDQoadM&@ilo YHAD QRAtdgdM DU UUdok je a;XSDQLAMIR u zaostatku za QRAHQN.LPD Ba

1 D MY Hefakivni porast QRAHQeMbstvarila 3 R;H MRBvonska ;XSDQL&MBnda redom 9DUD;GLQVND .RSULY(
NUL;HYDEND OHILRXpuhskb-iagorska, @ =DJUH E DIE RYDM H baidhjska ;XSDQLAMID QD MY taddtaju redom
6LVDERNRVODYDEND 9 L-phbBrivsRA, L Bjsl®varsko-bilogorska, Vukovarsko-srijemska, .DUORY DIE Biddsko-

posavska ; XSDQ®MD ”



S8SUDYOMDQMH L SURPRFLMD WXUL]

Na SR G U X&MXjeluju: 7= %%43URUDpPXQVNL SULKRG22.
+ 7 X ULV Wajdsnid Bjelovarsko-bilogorske XSDQLMH

ES 1.200.000 B %RUDYL&E&QD SULW
¥ 7 XULYV Wajetihda Bilogora-Bjelovar
T 7 X ULV Wajddhid Daruvar Papuk e = PHULVWLRND bOb
t 7XULVWd4jdiNd Grada ED]PH JUDGD RSULQH AX
$ 7 XULV Wajdthid Sjeverna Moslavina 00000 prnodi od sustva 12 o
f 7XULVWajdtiNid@ Grada *UXEL Rpfe oot o s
T 7XULVWajdnd *DUGARd Bereki WHIDQMH 0o I I I I prethodne godine

- . m B B B B m B H Ostali prihodi

$QDOL] LAluI{DIINhe( AEX G ; Halskhva W X U LV \&aleHich K ’ 2019, 2020, - 2021, 2022,
]DNOMXEs¢Mkibko QDMYHALP EXG;HWRP U mor: 7= %%erogramradaza 2022 . godinu
' XSDQLMVND W28jgdni¢aVv L BMDW R ¥d 2Hmil. HRK
bez prihoda od fondova HTZ-a), od E HJj® 330.000 kuna TZ %%a 3URJUDP UDGD SURUDDPXQVNL UDVKF

izravnih prihoda od WXULVWLENH EODRDIYLIQB
pristojpe. 1 D MY HiZvbine prihode ostvaruje TZ grada

.RPXQLNDFLMD L RJOD 29,1%

Daruvara. SDIYRM WXULVWLPNR?
) Administatni posiov

Na razini EXG;HWD 7 XU kajedhlc& N HX S D Q L(RDE2 . VWUDALYDOMH L vwuowHa IR o

godine), vidljivo je kako rashodi komunikacije i ' _

RJOD DYDQMD SRMHGLQDEQR JOHG@MMXA L
ukupnim rashodima ( 29,1% ), u kojima prevladavaju

'"HVWLQDFLMVNL PHQI

yODQVWYR X VWUXNRYQLP RUJPp@I%4DFLMDPD

ulaganja u online i offine RJOD DYMEQRBIUNHWLQ N Rezeva | 0,0%
poslovne suradnje. Druga stavka prema udjelu u
WUR NR de:_ PF@ZVOj WXULV WMEN@Q sa 27 ’9% lzvor : 7= % %Rrogramradaza 2022 . godinu

udjela te administrativni W U R NsR 2d,4% udjela. 35



$QDOL]D WXULVWLENRJ ODQFD YULTI



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Metodologija

OUHGQRYDQMH WXULVWLENRJ ODQFD YULMHGQRVWL WHPHOML VH QD SURFMHQL UD]OL
SULSUHPH |D SXWRYDQMH L WLMHNRP SXWRYDQMD X]JLPDMXAL X REJLU VYH SR]JLWLYQ!|

Procjena lanca vrijednosti ima za cilj:
+ NRPELQLUDWL QD QDMXELQNRYLWLML QDELQ WXULVWLENH SURL]JYRGH XVOXJH L D

¥ GHILQLUD VYH VDGD QMH VODERVWL L QHGRVOMHGQRVWL X FMHORNXSQRP WXULVWI
V XYRTHQMHP RGJRYDUDMXALK PMHUD L LOL DNFLMD ]D LVSUDYOMDQMH VODEOMF

nedosljednosti.
7XULVWLINL ODQDF YULMHGQRVWL X WXUL]PX

. Boravak u
Prije dolaska ‘ N ‘ Nakon odlaska
destinaciji

Informacije i prezentacija 6PMH WDM Suveniri / lokalni proizvodi

+UDQD L SLE

Dostupnost i transport

7XULVWLINL UHVXU

IMXGVNL UHVXUV
faktori

I1zleti i ture

Usluge potpore

37

Izvor: HD Consulting, listopad 2022.



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Informacije i prezentacija
Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

T Regija MR uviek slabo percipirana kao } Blizina Zagreba (i ]U D E [Qke Zagreb)
W X ULVMWYE M5 Q H¥shriacija,  OHIXQDURG&E6sdvna dostupnost putem
T Niska PDUNHWL Qrepbbnatost ponude u autoceste A3i GU;DYddte D 10/D 12

odnosu na druge kontinentalne destinacije

T Nekoordinirana i nejasna online  prisutnost
(dizajn i informacije, ideje aktivnosti,
RVPL Oind&ii VOLEQR

¥ Online ponuda sa slabim PRIXAQRVWLPD
komercijalizacije / kupnje i rezervacije

¥ 1HPRJXAQR\6Wine kupnje  dodatne
W X ULV \pdnioe Hizlet, ELFLNO Lpakwtl, E|N |
sportski paketi, itd.)

¥ 1HSRVWR Mrdrbina online  platforma

sastavnica regije (web stranica, GUX WYHQRH
P U H ; Hinobilna aplikacija, neadekvatan story
telling, PHITXVRE Q lHoveznice LIPHITX

subjekata regije).

38



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Informacije i prezentacija

Ocjena (1-5)
"Offline " (TV, outdoorR tiskanioglasi , EUR&AXUH L GUXJL WLVNDQL REOLFL

dostupnost 2
kvaliteta 3
"Online"
GRVWXSQRVW RQOLQH LQIRUPDBLMD R
kvaliteta online informacija 2
razina do koje informacija na internetu korespondira realnom stanju na terenu 3
kvaliteta i dostupnost informacija u destinaciji (kada je gost u destinaciji) 4

ORIJIXUQRVW RQOLQH UHJ]HUYDFLMH
(BURFMHQD PRJIJXUQRVWL |]D VYH) REOLNB SXWF
INFORMACIJA | PREZENTACIJA REZULTATI 2,71
*1- ORBHIRGOLPQR

39



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Dostupnost i promet

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

¥ Sustav  javnog prijevoza PHIXVRE|QD t 0RJXAQ R&mMmalvozila (rent-a-car)

povezanost gradova i naselja, vozni redovi) ¥ ED]PDWUK® Vokalni subjekt za redovni /
¥ Taxi wusluga (cijene, regulacija, kontrola W X U L \VpvijdvazN L

kvalitete, itd.) T Kvalitetne G U ;D Yd@dte te podravski ipsilon
T Stanje ;XSDQLMKNK cesta T Kvalitetna prometna signalizacija

¥ Touring infrastruktura uglavnom nedostaje
XUHTH®Qapremliena R GP R U L Wiikbvci,

interpretacijski punktovi, sistem
R]JQDEDYDQMD SUR P RanotamsReM Di
tematske ceste, rute)

T Parkirni kapaciteti unutar destinacija/ WREDN|D
od interesa (dovoljan broj parking mjesta,
autobusni promet u mirovanju, sustav )

40



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Dostupnost i promet

Ocjena (1-5)
Cestovna dostupnost 4
3XWQD PUHAD L]JPHYX JUDGRYDuUL RSUL@D X %¢

.YDOLWHWD PHyXJUDGV{NRPISYNLNUFRRYD)L RSULG@D
-UDpQD SRYH]DQRVW VD HPLWLYQLR WUAL

AHOMH]QLpPND GRVWXSQ@RVW
.YDOLWHWD aHOMH]QLpPpNRJI SULMHY
Dostupnost taxi prijevoza 4

Dostupnost i kvaliteta javnog prijevoza 3
DOSTUPNOST | PROMET 2,88

*1- ORGHRGOLPQR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

6PMH WDM

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

T Sporo i RWH;DQR SUL YsR$iH@avashih T Porast kvalitetnog VPMH WDMD
lokacija (npr. Kukavica i Stara Ciglana) GRPDALQVWOPGPEMa i nestandardnim
LPLG; L]OH®QihdeiN H oblicima VP MH WJN&fiR, 5&isl)
¥ Mali Dbroj hotelskog VPMH WD Mupitne t Pozicja SREHWNPRJXA Q RsWfukturalnog
kvalitete razvoja VPMH W kapegieta :XSDQLMH
¥ Nema adekvatnog gradskog hotela u  8Y RITH QsMsthva upravljanja kvalitetom
Bjelovaru I 60MHGIHAIgEdina PRJXAHe REHNLYDWL
¥ Nedostatak specijaliziranih VPMH WDMQ L Kealizaciju nekih  od idejnih projekata, kao |
objekata (sport, zdravlje, ljepota, aktivnosti, individualne SR G X]HW Q Ligidjative u
obitelji, itd.) nekoliko manjih i obiteljskih hotela

T Objekti su uglavnhom s osnovnim VDGU;DMLPD
malena dodana vrijednost

t+ .RQDEQRslabo diferencirana ponuda
VPMH Wrbavj&k dodatnih usluga, VDGU;DMD
tematizacije

42



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

6PMH WDM

Ocjena (1-5)
HOTELI
dostupnost 2
X VNODGX V PHYyXQDURGQLP VWDQ@GDUGL
vrijednost za novac 3
HOSTELI / '-(y-, 60-(&47%-
dostupnost 3
X VNODGX V PHYyXQDURGQLP VWDQIGDUGL
vrijednost za novac 3
APARTMANI / OPG/ 35,9%$71, 60-(a4a7%-
dostupnost 4
X VNODGX V PHYyXQDURGQLP VWD@BGDUGL
vrijednost za novac 4

',9(5=,7(7 60-(47%-%
GRVWXSQRVW L SULXaWLYRVW |]D UD]JOLpLWH WUa

60-(a7%$- 5(=8/7%$7,

*1- ORMHRGOLpPQR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

+UDQD L SLAH

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

¥ Slabiji LPLGgastro ponude u odnosu na ¥ =D SR E H Wpbvezanost ugostiteljstva S
ostatak  kontinenta nedostatak i tradicionalnim SURL]YRIDE L Rdkalno,
diverzificiranost restorana / objekata organsko)
prehrane + Visoka pozicija/ PHIX YRGH@g¢gijBmau RH

¥ Mali broj tradicionalnih N X DR Q(s#& @kalno u proizvodnji / uzgoju poljoprivrednih
proizvedenim proizvodima / vinima i sl.) proizvoda

¥ Mali broj tradicionalnih trgovina GRPDAH + =QDEDMHWDR objekata s GXJRIJRGL QMLP
hranei SLAD pouzdanim standardom isporuke

T Postojanje lokalne sorte vine

44



7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

+UDQD L SLAH

Ocjena (1-5)
Kvaliteta lokalnih namirnica 4
5D]OLpLWRVW REMHNDWD KUDQH L SLUD ]D UD]JOLHLWH "
8SRWUHED GRPDULK SURL]J¥YRGD

Primjena i kontrola bezbjedonosnih standarda (HACCP i sl.) 4
Kontrola kvalitete i oznake kvalitete 3
Vrijednost za novac 4
1RUQL a(dysRuvost , inovacija , vrijednost za novac) 3

+5%$1%$ , 3,0( 5(=8/7%7

*1- ORI RGOLpPQR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

7XULVWLENL UHVXUVL L LQIUDVWUXNWXUD

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

+ 0ODOL EURM XUHTHQLK L RSUHPOIl/II—IQtLIé[MSH?EED—IN/\DDRLQJUDGQMD PRGHUQLK FHQWDUD °
LOQWHUHVD X :XSDQLML SRVHELFH P Xdddjstitelje (interpretacijski, tematski centri)

+ 1THSULODJRTHQL YUHPHQVNL WHUP|LQLNDRGID XWREDQAMH RGUHTHQLK WREDND RG LQV
od interesa (Medjame ED]PDQVNL ED]JHQL L VO| SXWHP

+ /R D LOQWHUSUHWDFLMD DWUDNF|LMD svestaus; Baltlita 2000 i ostalih fondovskih
LOQWHUDNWLYQH SRVWDYH LQIRUPDFératistava VSULEDQH

SULEH I %RIJDWVWYR SULURGQLK WREDND RG LQWHU
T XOWXUQH DWUDNFLMH L QMLKRYD &t Q¥RIIDSM\HWMNDRE INKDDWRUQH ED WLQH
uvijek nisu na konkurentskoj razini pa je i  3URMHNW NRQMLENLK L ELFLNOLVWLENLK VW

dodana vrijednost tih atrakcija niska
IHNRRUGLQLUDQD SURL]JYRGQMD NXOWXUQLK VvVDGU;DMD
90DVQLENL RGQRVL QDG WXULVWLENLP UHVXUVLPD

1HGRVWDWDN |]DEDYQLK VDGU;DMD

+H H +H
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

7XULVWLENL UHVXUVL L LQIUDVWUXNWXUD

Ocjena (1-5)
Ljepota prirodnih vrijednosti 4
(NRORJLMD L |DAWLWD RANROLQ
YyLVWRUOUD L XUHGQR& W

SUEDQLVWLPND L DUKLWHNWeéeqogifia KDUPR® LMD

Valorizacija kulturne i istorijske vrijednosti 2
Prezentacija kulturne i istorijske vrijednosti 3
Valorizacija prirodnih vrijednosti 3
Prezentacija prirodnih vrijednosti 3
Muzeji 2
.DIDOLawWD 2
Moderni interpretacijski centri 3

SUKHRORANL FHQW2UL
OHYyXQDURGQL GRJDYyDML

785,67,y., 5(6856, , ,1)5$6758.785% 5(=8/7%7, 2,77
*1- ORAHRGOLPQR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

IMXGVNL UHVXUVL L GUX WYHQL

IDNWRUL

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

+H +H +H

Vrlo L]U D ;#eRopulacijski proces

Nedostatni broj W X U L V \gjeldirikh K za razvoj
W X U LV djelathdst

Nedostatak potrebnih specijaliziranih profila

Pod kapacitiranost W X U L V Vé¢kioMiR J
Neuspostavljanje drugih poluga za
V S U H E D Yder@olr&fskog odljeva u kratkom
roku

Nedostatak suradnje i povjerenja javnog i
privatnog sektora i NVO organizacija

+
T

Karakter i otvorenost lokalnog VWDQRY Q&

razvoj turizma

Iskustvo dijela lokalnog VWDQRYQLu

intenzivnom turizmu kroz sezonski rad
obali

Obiteljski motivirano poslovanje u turizmu
iIskustvo i odnos prema djelatnosti

na

WY D

NY D
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

IMXGVNL UHVXUVL L GUX WYHQL IDNWRUL

Ocjena (1-5)
7XULVWLpPNL LPLGa %% a
*RVWROMXELYRVW ORNDOQRJ VWDQRY
Sigurnost posjetitelja 4
Razina profesionalnosti resursa u turizmu 3
5D]LQD VWUXPQRVWL UDGQLND X WXU
5D]LQD RWYRUHQRVWL ORNDOQRJ VWDQRYQLaAWYD SLU

/-8'6., 5(6856, , '58a79(1, )$.725, 5(=8/7%7
ORdH RGOLpPOR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Suveniri

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

¥ Nedostatak kvalitetnih suvenira regije i samih t 3RV WR Mtrhditionalni  obrti  (rezbarenje
destinacija/ W R E D& Dteresa drveta, obrada kamena, odjevni predmeti i
T Slaba svijest o potrebi visokokvalitetnih sl.)

prodavaonica
¥ Nedostatak modernih/suvremenih uporabnih

predmeta (moderne rukotvorine od tekstila,
drva, kamenai VOLEQR
¥ Nepostojanje radionica / edutainment

sustava vezanih na tradicijske proizvode
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Suveniri

Ocjena (1-5)

Dostupnost suvenirnica 1
Dostupnost lokalnih autohtonih suvenira 4
Raznolikost ponude 3
Originalnost ponude 3

SUVENIRI / LOKALNI PROIZVODI REZULTAT
*1- ORAHRGOLpPOQR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

lzleti i ture

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

¥ Nepostojanje specijalista za regiju (DMK T Velik broj potencijalnih lokacija za
agencija koje prodaju izlete, aktivnosti i WRENH organizaciju jedinstvenih GR;LYOMDMD
od interesa u regiji) T Dostatan broj VOX;EHQLK Y RW@njes
¥ Nedovoljna prisutnost na digitalnim destinaciji i atrakcijama
plattormama (npr. Viator, GetYourGuide, i I Sustav NR O V/NG K H EAiétaK

V O L$e@iki online prodaje izleta)

T Nisko diversificirane atrakcije i aktivnosti

T Nepostojanje paketa koiji |]DGU; DY dgpsteXu
destinaciji YL HG Q Hryggpaimi)

t Niska razina inovacija L]OHW Q praitvadé
(fokus na G MH E MNHR O \giNipe)

1t Slabo LVNRUL WatiaRdije za potrebe
tematskih tura
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

lzleti i ture

Ocjena (1-5)

Dostupnost tura u destinacij 2
,OQIRUPDFLMH L PRIXUQRVW EXNLUDQMR WXUL
7 XULVWL p N(Hostupridst p kvalitet) 3
Vrijednost za novac 4

IZLETI | TURE REZULTAT 2,75
*1- ORAHRGOLpPOR
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Usluge potpore

Izazovi / negativni aspekti Pozitivni aspekti

t Koncentracija WUJRYDENLK \WDu@anji M D
cjelinama regije (npr. Bjelovar, ED]PD
*DUH QLFD

Bankovne i ATM usluge

Benzinske stanice

Servisi za automobile

Sustav W X U L V \#ajeBriich Ksa info centrima

H +H +H +H
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7XULVWLENL ODQDF YULMHGQR\

Usluge potpore

Ocjena (1-5)

7TXULVWLPpNL LQIRURP &Mt Yapbsjetidce (astupnost i kvaliteta) 3
7XULVWLPpND VLIQDOLDFLMD
Trgovine , VDGUADML ]D(NRBSQ,MBEXNB ponude i vrijednost za novac) 3
OHGLFLQVND QMHJID X VOXpDMX3QH]JR
Dostupnost interneta i cijena 4
Osiguranje , bankarske usluge (bankomati , PMHQMDpPQ)LFH L VO
USLUGE POTPORE REZULTAT 3,33

*1- OREHARGOLpPQR
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2FMHQD WXULVWLENRJ ODQFD YULMH

Prije dolaska ERENESL Nakon odlaska

o3 destinaciji > 75

Informacije i prezentacija
2,71
Dostupnost i promet
2,88

Suveniri / lokalni

6PMHaAW™"" : :
2,70 proizvodi

+UDQD L L, |

7TXULVWLPpNL UH
infrastruktura 2.77

IMXGVNL UHVXUVL
faktori 333

Izleti i ture
2,75

Usluge potpore 3.33

56



2FMHQD WXULVWLENRJ ODQF DPD¥YOIMXKE®DQ

Na razini % % ne postoje dionici koji na sveobuhvatan QD E pr@te, razvijaju i upravljaju pojedini element lanca
vrijednosti, Y H B8e promjene G R J D 1Dudlxvnom individualnim naporima da li sustava TZ ili pojedinih dionika iz
WX ULV WdnEdd H % % : Drugim UL MH E WwPriarednom je periodu potrebno sveobuhvatno objediniti brigu o
cjelokupnom lancu vrijednosti na razini % % kako bi se stvorili uvjeti sinergijskog razvoja proizvoda, adekvatne
komunikacije ponude te upravljanja kvalitetom. U N R Q D E Qsié Inavedeno  bi trebalo rezultirati podizanjem
atraktivnosti i konkurentnosti WXULVWLENRJ GR;LYOMDMD

Najbolja situacija  je u ponudi hrane i S L A® ljudskim resursima  no oni djelomice proizlaze iz OR IsMiatije drugih
elemenata u W X ULV Wlakeh Rrfednosti.  Na kratki rok P R JXAjel djelovati na elemente informiranja o ponudi
regije kao i SREROM ele@evitd W X U LV \WekuUesd L Kirakcija gdje se uz manje intervencije i financijska ulaganja
mogu SRVWLAL YHA Lp&RGiLuW MWYXQILL V WIArEINVRjBdnosti.

6 PMH Wa Motrebu prije svega za RGUHITLY D@QRbjEN® smjeru se ;HOL GXJRURSAQRzmdhl % %: da lii
dalje biti u poziciji dnevnih posjeta i izleta za okolne regije ili SRNX [pdgtati YL HG QHdAéEQibacija. U tom
kontekstu VP MH W®Wo Y D;Quoguibitno je odrediti nekoliko E X G X Atoj¢kata VP MH W kap&riteta koji se
mogu dati na ponudu G R P D A(L Btranim) investitorima.

Elementi W X U LV WangaN WijbdnostiA koji Su ocijenjeni sa ocjenom 2 zahtijevaju ozbiljan pristup UMH DYDQMX
SREROM pbzigid X W X ULV WlarteINVRjBdnosti
T Dostupnost i promet rad sa prijevoznicima i cestarima oko SREROM DQMD
T Informacije i prezentacija V QD ; p@mak u promociji sa Y HA lfédkusom na online aktivhostima i GUX WYHQLP
PUH;DPD

T lzleti i ture poticanje kreiranja novih GR ;LY OMdgadjdista za destinaciju (DMK-ova) putem kojih se SRGL;H

atraktivnost ponude regije

¥ Suveniri /lokalni proizvodi iako postoji Y H Atoj prehrambenih proizvoda koji se nude kao suveniri regije,
potrebno je sustavno pristupiti kreiranju jedinstvenih suvenira (i proizvoda) koji se mogu staviti u komercijalnu
ponudu prilikom boravka gostiju u regiji
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$QDOL]D GLRQLND X WXUL]PX %%



'LRQLEND VWUXNWXUD X WXUL]P.

Neovisno 0 SRV W R Mikldci M s njom povezanim SROD]L QLP W Ré&sNrEnBjDosnovi ili dostupnom kapitalu,

razvoj turizma (kao i svake druge djelatnosti) provode u njega X N O M Xdfd#i@.LU odnosu na druge djelatnosti,

G LR Q LaBadliza u turizmu utoliko  je kompleksnija jer integrira veliki broj SRQXTDED UD téba & ushigak a svojim

XELQF IzPdy velike konzumacije prostora i integracije drugih ekonomskih sektora VQD;QR XWhl Hspekte
dominantnog gospodarskog modela (problematika gospodarske monokulture koja se YHA LVwiL$rene NVO u

nekim hrvatskim destinacijama), pitanja R S Airfrastrukture, ekologije, ali i kvalitete 'LYRWD GRPDAHJ VWDQRYC
(buka, prometne  J X ;Y Hrijednost nekretnina, itd .).

Do sada, turizam % % razvijao se u skladu sa SRV WR M strdl®iPom ponude  te rezultira skromnijim udjelom u

ukupnoj ekonomiji regije. Trenutno se %% :VXRED¥Y¥WDVWXARP SRWUBDi@nMR&A i s nedefiniranom
ponudom, nejasnim smjernicama i nepostavljenim ciljevima razvoja (odnosno one koje su postavljene u prethodnom
planu su izvan konteksta zbog vremenskog odmaka).

Kako bi W X ULV §ektdt Nobhstao Y D; Q ldidrik ekonomije regije, u njegov je razvoj vrlo Y D;Q®&eti u obzir

PRIXAQRVWLi intdréskl Hili i R JUD QL Esdi) NKIN O M X EdidiaK lako ponekad W H NpRaksa pokazuje kako
X N O M X E Lsvib @idhida, koji imaju UD]O Liaterdsel i perspektive, rezultira efikasnijim W X U L V Wolakitduhjém,
S RY H A wtiDaciju i predanost dionika, W R N R Q D E@4ufila ostvarivanjem postavljenih ]DMH G Q kileMa. K

Tim L]JUDIL YdbdviD je razgovore iintervijues YL &l 20 W X U LV \Gdnik&l L3 % :u periodu od rujan-listopad 2022.
Sa strane javnog sektora R G U ; D@ Isastanci i intervjui na razini :XSDQLMKM i na razini JLS-a. Obavljeni su i
razgovori sa cijelim sustavom TZ-a na SRGUX®RMeA kao i na razini % %a.

Sa strane privatnog sektora REXKYDAHQPQRDEDMQLML SRQXI1D EiraneR MFL Jidshtdho-atrakcijske osnove
kao i direktor JU Daruvarskih toplica. Dodatno su obavljeni i razgovori sa djelatnicima u muzeju, upraviteljima
institucija koje  su vezane na turizam, predstavnicima ustanova za upravljanje  ]D W LA Hmidoénim i kulturnim
znamenitostima.

|z prikupljenih podataka, analiza kao i obavljenih razgovora u nastavku dajemo analizu dionika (direktnih i

indirektnih) u turizmu % %a sa njihovim realnim PRIJXAQRVWhteREMai ;HOMDPD
59



WMHORYDUVNR ELORJRUVND ;XSD(

ORIJXAQRVWL

iMaster plan turizma - REYH]XMXAL

dokument za samoupravu
(regionalnu i lokalnu) koji daje

jasne smijernice;

iPrvi  sustavni plan razvoja i

upravljanja turizmom;

¥/DN Hplaniranje i prioritizacija

investicija
{Financiranje iz fondova EU,
nacionalnih  fondova i  ostalih

donatorskih sufinanciranja;

12 OD N LiFleneficije za aktivnosti
(investicijske, edukacijske,
operativne) u turizmu.

Interesi

13RYHADQMH W KddKukemtro&iN H
regije 1 generiranje ]JQDEDMQLMHI
ekonomskog XELQND

iRazvoj prepoznatljivog LPLG;D

regije;

t3ULYODEH@MH investicijskih

inicijativa;

Pavni sektor kao servis WXULVWLENLP
inicijativama;

iRazvoj malog [ srednjeg

SRGX]HW QU sW' B turizmom i
proizvodnjom hrane i SLAD
t=Q D E D M@rlgdje u marketing i
podizanje L P L Gi; 2zine svjesnosti

0 WXULV Wiokwdima ;XSDQLMH

‘HOMH

iOsiguranje  YHAHJ
javni W X U L VeektoE N L
1SREROM DQMH prometne
infrastrukture;

18 Y RTH Q Mistava upravljanja i

EXG;#aWD

R]QDEDY rRvalikete posebice
hranai SLAH
iKoordinacija aktivnosti i

proaktivno mobiliziranje ideja za
financiranje iz fondova EU i
nacionalnih izvora financiranja.
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/= %MHORYDUVNR ELORJRUVNH ;XS

=D MH G QadfulN L promocija regije tRazvoj prepoznatljivog WXULVWLENRJ t8WYUITLYDjgshitH odnosa i
(javni i privatni sektor); LPLG;D odgovornosti ukupnog sustava
iProaktivni pristup razvoju iBolje suradnja s lokalnim i TZ-a PHITX sobom i prema
WXULVWlozdd& i GR;LYOMDMQLK SRGUXETZtoRima; dionicima;
zona; t1=QDEDMQLMH a0 MpédnieW L tEkipiranje prema VWUXEQLP
iRazvoj tematiziranih [ poduzetnike u W X U L Ve#kioE N L kompetencijama i profesionalnim
segmentiranih paketa iBolja suradnja S privatnim interesima,
destinacijsko upravljanje sektoromu S ULY O D BdstiuM X iOsiguranje  dostatnog EXG;HWD
#Koordinacija N O M X Bkivindsti; iBolja suradnja i koordinacija u TZ-a,
finterno M DE D @2 9 % :u smijeru S R G U XKtlMide ponude; 19 H Adkus na online promociju;
regionalne destinacijske iRazvoj infrastrukture poput iProfesionalizacija i profiliranje
P HQD G ; P lo@Qahkizacije; ELFLNOLVWLENLK SMH DENLK nekolicine visoko vrijednih i
iRacionalizacija sustava kroz podjelu planinarskih staza, vinskih ruta i sl. regionaino J]QDEDMQLK GRJDIDQMEL
odgovornosti [ operativnih visoke atraktivnosti ;
zadataka. tAktualizacija VPHIH
signalizacije;

18NOMXEL Yr&g@EM Hd  ponudu
agencija i turoperatora.
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-8 SD]YRMQD DJHQFLMD % %:

ORIJXAQRVWL MEES
PJURA % %: PR;H biti razvojna fmati J]QDEDM@dgM X SRGUXEMX
poluga i turizma % %: razvoja turizma na razini regije
iDodatna specijalizacija i know-how projektna potpora;
u WXULVWkekiNRP SUR LUHQMH iDodatno  pronalaziti  prilike za
kadra, edukacija, partnerska financiranje iz EU fondova i
suradnja sa specijaliziranim nacionalnih izvora financiranja za

tvrtkama iz WXULVWLENRJ SRGU XE M Dpotrebe turizma privatno i javno;
iDodatna specijalizacija za pisanje
W X U L V prdjektNeHdokumentacije.

‘HOMH

tEkipiranje prema VWUXEQLP

kompetencijama i profesionalnim

interesima,;
Stjecanje WXULVWLENLK

hotelijerskih znanja (osnove).
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Lokalne uprave | administracije

ORIJXAQRVWL

iProaktivan pristup pronalasku
investitora;

iPrioritizacija investicija i
racionalizacija planiranih

projekata/u pripremi;
TORIJIXAQRVW XY RudtepdaD ili
RVOREDID @deHinih  davanja
investitora i poduzetnika;
tRazvoj R SAH lokalne
infrastrukture i atrakcija;

WXULVWLENH

t-DED suradnja S privatnim
sektorom;

iEU fondovi za turizam javni
sektor.

Interesi

iMaster plan kao razvojni putokaz
za detaljno planiranje zasebnih
W X ULV W ktéatédijg gradova i
RSALQD
t3ULY ODE H®iM Hinvesticija u
turizmu;
t5MH DY D QMltlema YODVQLENLK
odnosa na SRGUXEML®D
razvojnog interesa;
Pasno definiranje jedinstvenih
propozicia JUDGD RSALQMBAD
fokusiranost na razvoj proizvoda
kojima A He diferencirati.

‘HOMH

iOstvarivanje

razvojnol/investicijske funkcije uz
RJUDQLEHQH EXG:HWH
FAktivacija javne i neaktivirane

imovine za potrebe WXULVWLENRJ
razvoja,;

t5DJMD QMDYDQMH YODVQL
odnosa nad potencijalnim

W X ULV Waramd; P
fintenziviranje  komunikacije i

suradnje PHITX destinacijskim

dionicima;

19 H A Hrazumijevanje WXULVWLENLK
zahtievai SUDYLOD LJUH

1/ R J L E QoRvezivanje
iskustvene cjeline.

RSALQD
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[ =

ORIJXAQRVWL

iFokusiranje i koordinacija u razvoju
W X U LV \praigvbdakK

iKreiranje  sustava
destinacijama,;

iSuradnja s privatnim sektorom;

8 V N O D | b@rootivni  materijali i
podizanje  online  prisutnosti |
atraktivnosti prezentacije;

fizgradnja i XQDSUMHT k@il H
W X U LV Witagirdktre.

GR;LYOMDMD

SRGUXEMD L ORNDOQH 7=

Interesi "HOMH

jOrganizacia GRJDIDQMD
iMaksimizacija vlastitih EXG;HWD
=D MH G Qrhdfketing i nastup  na
G R P D A Hrggionalnim WU ;L WLPD iPriprema javnih projekata za EU
t=DMHG QLdtiddhja u razvoju fondove i nacionalne izvore
]JQDEDMQLMLK WXULVWLENLK GRJDIODiMiciranja u SR G U Xthriviéa
Nova W X U L V Witagiikiura. Daljnje povezivanje i
okrupnjavanje TZ-a;
iDefiniranje jasnih
odgovornosti [
sustava TZ-a,
$18QDSUMHIHQMH SIRtéttetR M H A LK
stranica TZ-a;
t- D E D Q lnidrmacijske SRGU NH
prema destinacijskim dionicima i
posjetiteljima;
iOperativni  razvoj WXULVWLENLK
proizvodai GR;LYOMDMD

iOsigurati adekvatnu  strukturu
zaposlenika sukladno EXGXALP
definiranim zadacima;

obveza,
organizacije
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ORIJXAQRVWL

iDaljnji  razvoj ifili
WXULVWLENLK \/ D Ghidteld M D
adrenalinski parkovi, sportski
tereni, bazenii sl
iSuradnja na promociji destinacija i
SR GU ND razvoju
proizvoda;
iPodizanje kvalitete ljudskih resursa
U SRGX]HAILPDG U ;DY Mijekbhi
cijele godine;
I8NOMXELYDQMH ifdi RsRaddgH J
VSHFLMDOLVW IzaN& J u
profesionalizaciji i
novih  jedinstvenih
aktivnosti;
iDiversifikacija ponude VPMH WDMD
novi tipovi VP MH W DhMeRdtK

GR;LYOMDMD

XQDSUMHIHQMH iPodizanje  kvalitete

7XULVWLENL VXEMHNWL

Interesi

objekata i gradnja novih;

tProduljenje SURV MH EvieRiéna
boravka gostiju;
Zagreb kao EXGXAL Y Dz@Q

WXULVWLENLK novih QRAHQMD

iProfesionalna | suvremena
promocija i komercijalizacija regije;
8 N O M X E L YoRa@ill Horoizvoda u

W X ULV pohdei dnutar WXULVWLENLK

objekata.

RVPL OMDYDQMX

VPMH WDMQLK

‘HOMH

t- D E D Q M Hsuradnje LIPHITX
subjekata

13 RY HAD Q kbhkistentnosti  u
promotivnim porukama i dizajnu

materijala;

1, PLG; regie uskladiti sa
ponudom konzistentnost i
sinergija

tAnimiranje lokalnih SURL]JYRIDED
s ciljlem osiguranja dostatnih
N R O L Eegi@n@inih proizvoda.
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Ostali subjekti u turizmu

ORIJXAQRVWL

16 Q D; QL Mnarketing  cjelokupne
regije kao regije zdravog QDELQD
; LY R{akbvnosti + eno/gastro);
iObrazovanje privatnika - vlasnika i
zaposlenih;
iDigitalizacija i online ponuda;
iSustav kontrole kvalitete i
oznaka kvalitete;
iObjedinjavanje lokalne proizvodnje
i osiguranje kvalitete;
iModernizacija ponude suvenira

XYRTHQMD

Interesi

13 R P R Ako apliciranja/financiranja

iz fondova EU i nacionalnih izvora;

1=DMHGQLENL marketing,
objedinjavanje ponude i SRGU ND
sustava TZ-a;

t LUHQ Madala prodaje (online,

putem  hotela, na UDJOLELWLP
GRJDID Milsk)D

iRazvoj specijaliziranih receptivnih
agencija poput DMK-ova;

iBolja promocija u Zagrebu.

‘HOMH

tPodizanje R S Atdzine znanja u
turizmu te Y HA Dpotpora
projektima  privatnog sektora
(posebice u sektoru privatnog
VPMH WDMD

iPoticanje specijalizacije

djelatnosti QDJOD DYDQMH
izvrsnosti);

iPodizanje kvalitete usluga

privatnog sektora
(ugostiteljstvo, VPMH Wduge,

itd.)  edukacije, novi trendovi;
Bolja suradnja L] P H 1 Xojedinih
dionika i sa sustavom TZ-a;
iU proizvodnji hrane i
poticati SRYHADQMH
proizvodnje.

SLAD
NROLELQ
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=DNOMXEFL DQDOL]JH GLRQLND

T Za dionike turizma sustavni razvoj i upravljanje turizmom predstavlja novu razvojnu perspektivu, no ujedno sa
sobom SRY OBdjra pitanja i izazove s kojima se dionici moraju VX R E L3RV W R MuHiAdttucije svoje prakse i
politike provodile uglavnom neovisno ili s minimumom koordinacije, tako da su neki suprotstavljeni stavovi MR
uvijek ispod S RY U I(Wbba i adekvatnost kulturnog sektora u oblikovanju W X U LV pohudéy dloga sustava TZ-a u
smislu razvojne funkcije, mnogobrojna lokalna G RJDI1D @ab®atraktivnosti i sl.).

T .OMXEQH WdmoBaN Htavova W X U LV \Mdankk&N L% %mogu se VD HW&WIVOMHGHAL QDELQ

ENH

.OMXEQH WRENH ]D GLF

Jedinstveni stav

IDMYHAH UD]JOLNH X vVWwW(Q

dogovore

flzgradnja i konzistentna primjena brenda regije te fOtvaranje prostora za nove investicijske projekte 1Odnosi i suradnja regija- -/16 DOL L Gépjjpib
SURPRFLMD QD GRPDAHP L UHJLRQDOQIRP WUSWWRXWRUQR SODQLUDQMH YODVQLHENL R @d&V hdekvatnost kulturnog sektora u oblikovanju
$3RWUHED UD]YRMD QRYLK VPMH WDMQUK NDiZMALRVHWDR IGRGDWQL SURVWRU |D SRGXIHWHWENNWOYLEG HMPMNMHUMHVXENH SRQXGH [UF

IXQNFLRQDOQH WXULVWLENH LQIUDV WU X N|W Xditeru zdravstva / preventivne medicine; t1DGOH;QRVW L RGJRYRUQR yraizvédi®Ui R P R
Prometna infrastruktura, posebice cestovna t8NOMXELYDQMH PDOLK L VUHGQMLK $SRGKXIHWQEND X

$1X;QRVW VWUDWH NRJ SULVWXSD OMXGVNLPWXYXWUWLE®BXLSRQXGX UHJLMH NYDOILWH WP QVbRYFLEBIDAIMH WXULVWLENH LQIUDVW L
edukaciji u turizmu; certifikati, promocija; t2GJRYRUQRVW ]D WXULVWLENL ODQDJ °

t3URIHVLRQDOQR WXULVWLENR X&Ubih¥ OMD Q M H ILKQJILWRPMH NOMXEQLK GR;LYOMDMQLK|]JRQD

IXQNFLMD XSUDYOMDEND IXQNFLMD PDUN HWHGLQINY WYGNL WREND ]D UD]JYRM L X$3UDFYOMDQMH WXULVWLENLP
t3RWUHEQR NUHLUDQMH L MDEDQMH OR|NDQ Q priz@invan L Qlodanjd/edriNhistrativnog pogleda na
PHQDG;PHQW NRPSDQLMD VSHFLMDOLVWD| |DUBH\RWLOYBBELMWLENLK SURL]YRGD VKUDGQMD VD RNROQLP
$1ODNVLPDOQR LVNRUL WDYDQMH (8 L QDFLRQER@@iaK L]YRUD
financiranja za javne i privatne projekte u turizmu. t6XUDGQMH X PHIXVREQRM SURPRFLML L XQDSUMHITHQMX
SURGDMH QD UD]JLQL UHJLMH L L]JPHTX GLRQLND
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Snage na kojima se PR;Hi treba temeljiti daljnji W X U L VMzkdi Nldminantno proizlaze iz njenih prostornih
karakteristika (koja XYHADYERJIJXAQRVW SR YradivBathid M CEU sredstava). Dodatno valja naglasiti da snage

postoje i u nekim Q D ; D OmRalbWrojnim) elementima W X U LV WskKiokaR d posebno valja istaknuti otvorenost i

gostoljubivost VWDQRY QdaowMdd ]QDEDM@yu za dalji W XU L Vnkkdi NUsprkos brojnim RJUDQLEHQMLPD

faktorima za razvoj postoji dostatna baza zainteresiranih dionika s ambicijama i PRIJXAQRVYYWALWIX U L Vrsigvok N L
no koji A HW U D pjgvljive argumente u aktivnostima javnog sektora i malih poduzetnika kako bi iste ambicije i
ostvarile.

Slabosti su uglavnom vezane uz elemente W X U LV @ohudéNiH R S Akdnkurentnosti, odnosno ulazne faktore nekog

E X G X Ardiz¥oja (financije, resursi). Posebno treba imati u vidu da predmetni prostor % % :u usporedbi s ostalim
kontinentalnim regijama nema VSHFLILEDDUDNWHULVWLEKB RESRGIU;PMRR VQD;QLK PHIXVREQF
komplementarnih i brendiranih WXULV\WaisddaK WR R G U H T HeriMomplicira W X U L WauofE N L

Na strani prilika se LV Wdariehtacija i razvojna Q D E HED [Xoja posebno S RWLEH RiGualhiYdzvoj, kulturu te
malo | srednje SRGX]JHWQla WW Ru sve redom Q X; Qidzvojna opredjeljenja %% u VWUDW Hadvdjfm
dokumentima. Pozitivni sui RGUHTHIG&anNi W XU L Wiahd&N prije svega tendencije u razvoju kratkih odmora u
prirodnom R N U X ; H® Mbfteljima s djecom odnosnho PODITH SXW YdpXakié s obzirom na to da je atrakcijska
struktura povoljna za kreiranje proizvoda koji su atraktivni PODILP WU;Lse@rentima (aktivnosti, blage
avanture, OXWDQMH

Glavna prijetnja GXJRUREQ&Wju turizma vezana je uz eventualnu orijentaciju na modele razvoja
poljoprivrednog sektora koji se WH MN&nbiniraju uz razvoj turizma, poput LV N O M ¥ijdntatlie na masovnu
proizvodnju poljoprivrednih kultura niske dodane vrijednosti koje bi moglo dokinutti VD GD @aézixiju proizvodnje
GMO-free i autohtonih kultura. Dodatno, i dalje su vrlo ozbiljne prijetnje vezane uz kontinuirano demografsko i
ekonomsko propadanje E L P3¢ potencijalno gubi pozicija SR E HWBNDX G Xrézloj. 68
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% % :ima dostatne X SUDY OM Dé&zwjde snage za postavijanje konzistentnog seta W X U LV WioEwodaK koji
LVSRUXBEHoURNY vrijednost za razloge Y L HKnevnog boravka, a ujedno i dovoljno razvojnih elemenata u
SRV W R MtHiI&RiMkako bi se diferencirala od drugih kontinentalnih regija;

Obzirom na svoju poziciju, uz dgbru organizaciju i sustavan rad imq priliku mnoge razvojne potrebe ULMHIZL WL
S R P REU fondova kroz U D ] O Ldedaivélinije S UHN R JU Dradidh§ri, EV);
8 U HTH QuvbEnih i ruralnih prostora, odnosno strukturiranje i Q D O D ; Hfi@aviditanja  za isto, bit A Hedan od

najizazovnijih koraka u VOMHG krbdésu, a W DN R lAHe sustavno morati U L M Hoodi®ahje kapaciteta ljudskih
resursa;

7 X ULV WakzueN LQ H Addmostalno P R Adsigurati brz gospodarski oporavak % % i demografsku obnovu SRGUXEMD
iako GXJRURE QR domijetd vrlo pozitivhe X E L QMaHobje kategorije. No, ako ne G RI1ldo pozitivnih pomaka u
ekonomiji, i osobito demografiji, i razvojna pozicija turizma A e postepeno SRJRU DYDWL

Turizam je tradicionalno bila djelatnost od marginalnog gospodarskog ] Q D E Dndl D posljednjin 10 godina dolazi do
Y H Aislkoraka u ponudi, prije svega razvoja W R E D&l Diteresa, objekata ruralnog VPMH WDpabo, zdravstveni
turizam (na osnovi kojeg se razvija i dodatna ponuda) u sklopu Daruvarskih toplica doprinijele Su interesu koji uz
medicinsko/rehabilitacijski proizvod sve Y L tdijenja strukturu posjetitelja u korist regionalnih WU;L WD

U prirodnoj i kulturnoj ED WkeQhekim GRJDIDQMm#& DY HAovollno SRVWRMHALK YD G Q D KQrBAidj
proizvoda kratkin odmora i tura, no proces razvoja W X U LV WrhiB/NdaKnjihovog marketinga i komercijalizacije i

dalie EHND V Q DmpulsMa formalne strukture za taj iskorak M Ruvijek nemaju dostatne kapacitete u ljudskim
resursimai EXG;HWLPD

Obzirom na gore opisanu SRV W R Mitdagtiju, P R;Hse ]DN O M X& Lz8 bzbiljniji razvoj turizma ima dovoljno
argumenata, ali da je za njegov uspjeh potreban ozbiljan i koordinirani rad XN OM X HidigkiaK 7 X ULV \hakMvgjN he
PR;Hsam ULMHlaviiiu S RV W R Nospodéiskih problema % % :ali ima veliki sinergijski potencijal s razvojem
novog tipa poljoprivrede po uzoru na agrikulturnoi W X U L \cofistigindhe regije Srednje Europe.

69



R R B i

el

e cimgaes

{
]

¥




oWUDWH ND XSRUL WD



6WUDWH ND XSRUL WD UD]J]YRMD

Prioriteti javnih politika
1. Suradnja

Na razini : X S D Q Lpbkkenuti | koordinirati suradnju LIPHTX NO M KdelGretkika, osobito  onih u poljoprivredi i

turizmu . Suradnju produbiti kroz dostupne nacionalneEU programe javnog i privatnog partnerstva, prije svega } %o }iSuE&]S] |}i
infrastrukturi. Kreirati modele formalne suradnje subjekatssvih dijelovae g %0 W] $mislu ciljanih posjeta atrakcijama, aktivaciju rekreativnih
aktivnosti u prostoru, obilazate promociju, prezentaciju i prodaju hrane%. |proizvedenoga %} EW ih * L% V]i

2. Meke administrativhe granice

Kao vrlo decentraliziran prostor E L34 LN O M XEdQrafski markeri (Bilogora, Moslavina, Slavonija) rasprostiru i na
susjednim ;XSDQLMDPD téebbP pridodati vV OL Ekargkter i W X ULV \&tluEWNWX kao i susjedne 'XSDQLMH
potrebno je uspostaviti X ; Xsuradnju sa susjednim administrativnim cjelinama - kako bi se M D E D O Datrdktijfka
struktura i ukupan L P L kontinentalnog turizma kao turizma koji nudi neisprekidane GR;LYOb&D dbbHra na

administrativnu cjelinu.
3. 3ULKRG LVSUHG WXULVWLENRJ SURPHWD

Putem mjera i aktivnosti koje S R G Lkvélitetu boravka, aktivnosti i G R ;LY Ot& bastévyno i kvalitetu hrane i SLAD
nastojaic SRYHADYDWL SURVMH p@gjxtitsIRa Wadz kzlefeM X 9 L dtupanj konkurentnosti sustavno se gradi kroz

mjere i aktivnosti podizanja N O M X El@heKata konkurentnosti u turizmu od podizanja razine kvalitete usluga,

preko SREROM dosupbDi interne mobilnosti u : X SDQpavdve do identifikacie NOMXEQLK VP MidjewalaM Q L K

koji su Q X ; Quatrebni : X S D Q KiM4.ovakav pristup gradi se i ekonomska R G U ;L YIRAKA u turizmu. 72
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Prioriteti javnih politika
'UX WYHQH NRULVWL

Turizam prelijeva svoje efekte u mnoge druge gospodarske djelatnosti (prijevoz, hrana i S L Aptoizvodnja, kultura,
itd.) aliimai LURN XEnhaQdddpodarstvo kroz indirektne prihode, ]DSR OMDY @eaduthciju. =QDEDKGQ
SRV WR Mubjgkaka u turizmu  su mikro i mala SR G X]Ht& PG-ovi, prije svega u Y O DV Q LnekeYobitelji, te
stoga predstavljaju Y D ; Qoénovu izgradnje turizma :XSDQ.LWMtem kontekstu pokretanje programa suradnje i

D QJD ;P DS§dndovnika svih razina i dobi kroz RVPL OMtEkie WU, Q Lfddpretacija, autohtonih proizvoda,

suvenira te lokalnih ponuda radi na kreiranju dodane vrijednosti i kvaliteti ' LYRWIXSDQLML

=D WLWD L RGU;LYL PRGHO XSRUDEH SULURGQLK L NXOWXUQLK UHVXUVD

Prostor : X S D Q LiMpdzicije prirodne i kulturne ED W LiQddpotrebu za revitalizacijom UX HY Qujekti koji se ne
koriste)) XQDSUMHIHQMHP WiddirukRWivs)L E ¢ D] D W L Ve Fbi mogle biti na usluzii E X G X AdeReracijama.
Obzirom na disonancu L]P HT Xakona i propisa u odnosu na stvarno stanje na terenu kao i SRQD D SubjeKata,
posebice u pogledu NRUL W he@dog prostora - iz tog razloga je NOM X &sPpdRtaviti  V Q D ; Qupravljanje
razvojem W X ULV WékibhiR IX S D Q I(Matfbrmu).  Da bi se to postiglo, potrebno  je R M D Eabrifihistratvne VO X;EH
koje se tim pitanjima bave, kako bi mogle profesionalno odgovoriti na potrebe ]D WL WB DSUHT i Bobara,

kao i izgradnju potrebne W X U LV inflagimKktlre. Nadalje, programi obrazovanja za lokalno VWD QRY kbkaVvhi R

se podigla sviesto YD ; QRV WL ]Jdirodhihw kilturnih dobara kao i nematerijalne ED W b@ljd je N O M Xk
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Strategije razvoja

1. Izgradnja platforme upravljanja regionalnim (i lokalnim) razvojem turizma

Ukupno upravljanje razvojem turizma nije PRJXAH UL Kdz ttewitnu ingerenciju raznih tijela u administrativnoj

strukturi X SDQ.LDdsdav TZ % % za ostvarenje takve misije nije adekvatan, a i analiza primjera uzorne prakse

pokazuje da se ti zadaci UMH D Ysradingom regionalnog SRGX]JHWQLQW G H rggibmalnih ili lokalnih vlasti.

Na SRGUXEMX : X®BtajiLIMRA % % : razvojna agencija koja je osnovana od strane :X S D Q 20MB . godine.

: XS D Q IstMyojim tijelima i dijelom SRVYHAHWQRRU, TZ % %(i sustav TZ-au :XSDQLNURA % % svakako

su dostatan institucionalni okvir s obzirom na YHOLELQX S U®ébGhvdt igrojekinih aktivnosti i zakonodavnog

okvira koji regulira PRIJXAH SRQDtD QXMID M X inbti@éffie (upravlijanje, investicije i promocija). SUHGO48 ; H
kreiranje ]DMH G Q LR pri JURA-i % % u kojem bi sjedili predstavnici tri gore navedena tijela gdje se na

P M H V H Ea&QiRi Merificiraju koraci i aktivnosti S UH G Y L uHakelskom planu Strategije RGU;LYWRzina % %a koji

se W LEvenstveno ;XS D Q L MYo)ekaka razvoja turizma.
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Strategije razvoja

2EHNLYjP Q/IDMH @Gkdibba X S UDY O MUDKeiMli Kadataka vezana  uz W X U L \wa¥\oFE N L

:XSDQLMD 7= %%: -85% % %:

¥ Projektna dokumentacija strategije, ¥ Kreiranje VDGU;Doxlibe i offline ¥ Koordinacija lokalnih poduzetnika u
infrastrukturni projekti, EU projekti, W X U LV Wiafktifgd turizmu i poljoprivredi artikulacija
prostorni planovi t Razvoj W XULVWidzNid& prema interesa i N O M X E Qqrdfektnih

t Diskusija i verifikacija razvojnih JRGL QpMeo®ima TZ-a aktivnosti
dokumenata $ 2VPL OMDY D QWddrdiniranje i 1 Regionalni i lokalni razvojni projekti u

t Osiguranje preduvjeta za kapitalne realizacia. =~ WXULVWLENLK @RJDID MDUrizmu i poljoprivredi (projektiranje, -
projekte YODVQL WinaRciranje dogovoru s drugim lokalnim opremanje, nabava i povezani odnosi
samostalno ili putem odnosa prema dionicima s WU H AttaRama)
RH, EU, Ministarstvima RH) + Sustav i oznake kvalitete u turizmu i ¥ Upravijanje komercjjalnim objektima

t Koordinacija  ukupne XSUDYOMD E N H ugostiteljstvu i WXULVW Ligffastrékturom  koji
platforme i odnosi s dionicima f Odnos s TZ-ima regije i HTZ- om oko hastanu  kao rezultat  XSDQLMVNLK

VWU D Whazind)D  svi upravni odjeli redovnih  aktivnosti i  dodatnih razvojnih projekata

koji su u direktnom i/ili indirektnom potreba ¥ Odnosi i SRGU Ndduzetnicima za

odnosu sa turizmom .. o
T Informacije posjetiteljima

¥ Komunikacija i koordinacija dionika
kroz WXULVWLENR %EMHAH

¥ Edukacija lokalnih dionika, odnosi sa
susjednim regijama na pitanjima
GR;LYOMDMD

¥ Ostali zakonom propisani zadaci TZ
% % :

ulaganja u turizam i/ili poljoprivredu
(priprema dokumentacije, projektnih
prijedloga i sl.)

¥ Sustav i oznake kvalitete u
poljoprivredi i lokalnoj proizvodniji
¥ Edukacija lokalnih dionika, odnosi sa

susjednim i uzornim regijama

¥ Ostali zadaci prema prethodno
ustanovljenoj misiji RVQLYDED
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Strategije razvoja
2. Sustavna integracija i razvoj poljoprivrede i turizma

Usprkos S RV W R MtHIRRIMtrakcija i proizvoda u turizmu % % :u segmentu ponude objekata hrane i S L A% % ima
vrlo dobar L P L Gprema kriterijima SURV M Kkt ponude i vrijednosti za novac, no svijest o tome je i dalje
RJUDQL & Dldio WU ;L WD SR WdkDOe Qbtidioniranje Y H A L@kude neadekvatno za Y H Alio gostiju (kako
pojedinih dijelova : XS DQ Ltdkad i cjeline). Segment maloprodaje lokalninh prehrambenih proizvoda uglavnom je
R J U D Q LaHk@povinu kod samih SURL]YRI1bBda@no nespecijalizirane trgovine. Ova strategija podrazumijeva
koordinirani razvoj turizma i poljoprivrede u cilju stvaranja Y H Adthergije, boljeg GR; LY Opadjeité&la i dodane
vrijednosti te XN O M Xakiimosti na VOMHGHALP SRGUXEMLPD

f Definiranje standarda kvalitete i serviranja za odabrane lokalne proizvode u cilju stvaranja AORNDOQRJ GRaALYOMDMD?3

f Sustav i mjesta komercijalizacije lokalnih proizvodana SR G U XX BIXQ L Mpi. urbani centri : XS D Q Levtakcije i sl.

f Rad s SRV W R tddidim® radi stvaranja i M D p Dv€zi D] P H yoKalnih poljoprivrednika i restorana. Restorani iB&B VPMHa&WD M
S RWijeklai jelovnike koji X N O M XdzohbkX lokalne sastojke

f Predstavljanje lokalnih restorana i OPG-ova kroz kulinarske, prehrambene, poljoprivredne festivale u regiji

f Rads ;XS D QL Miadketthgom u daljem razvoju i promicanju p L W Dhi¥&Rahro W X ULV W L p N k&o @ijBla st¥20dg' BidtBva
koji RP R JX Upodetieljima povezivanje WR p D N D Ld#hiH paljopriviednin GR P D U L Q agvetDrivddna, SUR L]Y Rvidkp D
sa SR G U Xq%:D
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Strategije razvoja
6PLVOHQR NRUL WHQMH SURVWRUD L UHJXODFLMD

6 WUDWgtedaino, NR UL Wppiddthtdd u svrhu rekreativno / adrenalinsko / sportskih aktivnosti ED]LEIQRN L&Y L
prostor odnosno SR Y H A Bt¥aktivnost W X U L V \prajékhita, Kojalnost WU ;L WDQe swj&rsna premija u odnosu na
konkurenciju u RN U X HQ/NDX R T Hretpostavlja redefiniranje standarda ]D W LKdfiHse ne primjenjuju samo na
prostor per se, nego i  na regulaciju svih N O M X En@iv&ncija u prostoru, kako bi se prostor pozicionirao kao

jedinstvena W X U L V &trakEijs:D

T Koncentracija razvoja W X ULV iMilagiMKiura) na odabrane razvojne W R ERojd se biraju na temelju njihove
atraktivnosti  za razvoj W X UL V \roigvwddaKi aktivnosti, odnosno stvarnih WU ;L Qleta prema vremenskim
prioritetima

¥ 2GU;LY RXxW@a odnosno komercijalni oblik ponude VPMH Wildgrdan s PRJXAQRV WL (fokus na
mala obiteliska G RP DAL Q \DRG(de, manje hotele a sekundarno na kampove i W X U L V asefia). DA\traktivno
dizajniran i implementiran, ovaj koncept osigurava FMHORJR poklo@aijédi smanjuje rizik ulaganja

¥ Funkcionalna aktivacija i interpretacija prostora kako bi stekli dojam JHOHQRJ LJU koieL j&V Bostupno

SMH DF bRiRlistma i Y R]DE L®jBsno definiranim SDUNLUD G bzhdkdama i vidikovcima  na panoramskim

cestama koje treba posebno planirati i snimiti.
77



6WUDWH ND XSRUL WD UD]J]YRMD

Strategije razvoja

S3RGL]IDQMH VPMH WDMQRJ NDSDFLWHWD YROXPHQ L NYDOLWHWD

Razvoj W X U LV WptozdoBalkoji generira Q R A H Qawtijeva i razvoj L U Hsgektra / oblika VP MH W Ckiperiidfa.

Opcile VP MH W Ixadpgelieta trebaju ponuditi U D] O LdjehtVité kategorije  kako bi X E L Q N Ruhvali Rotrebe svih
posjetitelja koji  su zainteresirani za QRAHQM®P%: 1RAHQIM renutno Y HA L QRémténtrirana u Daruvaru, a

VPMH WKapaciet fokusiran u Daruvaru i Bjelovaru stoga postoji velili prostor za XQDSUMHidaigekijel QRAHQMD

u drugim dijelovima % % :

U tom kontekstu, razvoj VPMH WIDIBRPDALQVWWDPAD PZB odmor kao motora VP MH WkdriMrizntalnog
turizma, ruralnih GRPDALQVWRGYda i ruralnih GRPDALQVWDD (obnove i novi) te kampa (prema
postavljenim planovima u pojedinim 2SALQDPD XELQNRYLW Ra3vgjG ¥ PDWHD Wikaphcieta i kohezivnije
metode promocije i rezervacija. Poticanje razvoja VPMH WdopiiDhotela ili tzv. ruralnog resorta VOR;H@LMH
obzirom na ELQMHdalLANeva YHAL SRGX]HWKQAIE eLrealno za REHNL Mt@réasli rast u segmentu malih

hotela obzirom na situaciju S R E H \ka Dnovih razvojnih inicijativa.
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Strategije razvoja

5. Izgradnja prepoznatljivosti

% % :je dio kontinentalnog turizma RH, koja se sastoji od nekoliko prepoznatih destinacija ifili W R E DdD
LQWHUHVD DWUD N F Lavi kji G $& J ia$&bqoMpiedstavljaju svaki sa svojom porukom i LPLG;HMioritet ove

strategije je da se krene u izradu jedinstvene poruke prema WU ; LsaVrdzine :XSDQ lteMstikladno sa time izradi

brending infrastrukturu koja je profesionalno napravljena i elaborirana.

U PHTXY UHP Hi@ekXse gore navedeni proces ne pokrene, postoji nekoliko aktivnosti koje se s lokalne razine i/ili u

suradnji sa TZ % % mogu poduzeti u cilju SRYHADQMD ilvRIivestD :XSDQh&I MW U ;L W Xeke druge XELQNH

T Razvoj (ili fokusiraniji pristup nekom od SRVWRMHALK VWR;HU QKj)n®GmR jriatiD€yidnaini prioritet, a

GXJRURE®GR GRJDIDitkBino po jedno u zimi i jeseni). Osim W Razvoj ovakvih GRJDIDQMD SRGL;H
vidljivost mjesta, kreira i dodatni W X U L Vvéinét N L
T Razvoj jedne kapitalne atrakcije / objekta W X U L V Wiagmiktlre u prostoru : XS DQ kaojeH PR ; Hiti iz domene
kulture, edukacije ili interpretacije ili ruralnog turizma;
T Oznake kvalitete/porijekla lokalnih proizvoda, prije svega poljoprivrednih, gdje lokalni SURL]Y R uiDskradnji
mogu napraviti liniju lokalnih proizvoda koji X NOM X bkaMaXimena R SALQD JU DsGKervdicijaliziraju  se u

cijeloj :XSDQILMUH .



Vizija

,GHDOQD VOLND EXGXAQRVWL
: X S D Q lkeDpostaje referentna i regionalno omiljena obiteljska W R E koltinentalnog
turizma Hrvatske. Dominantno ruralni prostor u potpunosti je WXULV tostépsn
LVWUD; LY DeRrvbiji, funkcionalno povezan te na razini PHIXQDUR GQ6ksK
Osnovu za rast temelji na modernom i RGU;LY#®6u OPG-ovske poljoprivrede |
inovativne W X ULV Yohusldl Hhe ]DERUDY O 848 MXEX WHQ QD E L Qoji laMiRiey D
komunicira iskrenu gostoljubivost i X;LYD@QNIHY RWX

Uspieh SRVWL;H VO bhahbvieH Atandarde ]D WLWHpletu s SRGX]J]HWQ
Inovacijama WRXSDQLM Xprirje@®@m u SR Y HA Dregzhh¥jevanja 1D W L dijéljenja
prirodne i kulturne ED WL@AHQDEUO® su REXYD Qarisni za E X G X Agéheracije,
istovremeno GDMXAL G X JfREMRIiEK) Xorist svim N O M X Bs@pjeRtima u turizmu.

Stanovnici G R E H N pgadietiteie na DXWHQW L E DI@ntiireioQ SR G L ; XtArdarde
kvalitete lokalnih proizvoda i povezanih GR;LYOMA@EMD da XEYUVWH :XE@(
lidera R G U ;L YaRvdja turizma kontinentalne Hrvatske primjenom suvremenih principa

W X U L V Wipr&vaRja i promocije.




Vizija

Pretpostavke za ostvarenje vizije

Isporuka vizije temelji se na V O M H Geipostavkama:

1.

Racionalnai SUDJPDWLEQD X S pldifofidavkgja iMedizima zadatak promocije i kreiranja LPLG;D :XSk&LMH
W X U L V §¢dtiadijd ali i komunicira prema W X U L V WlibiidimaP V W U D Woprebli@jenja i prioritete

Nekoliko odabranih  VUH GL guihkio¥a koji VO Xkéb SREHW@dine WREOkel kojih se daie NRQFHQWULEQF
razvijaju projektii W X U L V Miriagirhkiira

Interna  SRGX]HW GurBdvjp u skladu sa ;XSDQLMWarRofhom strategijom i to prije svega SRQXIDED
G R ;LY OiNiRiwnd@sti, lokalnih SURL]Y R hpBeD(OPG-ovi), ugostitelja, organizatora aktivnosti i GRJDID@MD
kulturnin i~ X P M H W Q indfitdij&
Osnovna P DUNHW LlffradrDkture  za prezentaciju i promociju prema potencijalnom WU;L WX
Relativha prednost slabije razvijenih JLS-ova pri aplikaciji na nacionalne i EU fondove kako bi se:
Aktivirao prostor i opremio osnovhom W X ULV W InffdstRiRturom (staze, H W Q LWdikovci, mjesta  za
izlete/piknike)

Interpretirala preostala ED W lv&z&ha uz povijest

Eksterna partnerstva s drugim hrvatskim regijama i destinacijama u R N U X ; H@Qdvitkansfera znanja i najboljih
praksi ali i kreiranja potpunog GR;LYOMDMD
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Ciljevi razvoja

5SREQRVW L GLQDPLND UD]JYRMD

Kvalitativni ciljevi R G U ;L ¥aRvdja turizma % %na srednji do dugi rok:
f Kreirana platforma upravljanja R G U ;L Yrma®ojem turizma (osiguranje liderske uloge u VW UDW H rakzioRy,
organizacijskog kapaciteta, modela financiranja i komunikacije koje SRGU;DYDMX W ddnike/ Wokalrd Hajednicu u

ostvarivanju vizije turizma).

f Jasno artikulirano i diferencirano W X U L V potidoNifanje destinacije P HI1Xorve tri kada je U L MHbEiteljskom kratkom
odmoru i jednodnevnim izletima)

f =D W LiWbendiranje barem tri poljoprivredna ili gastronomska proizvoda s lokalnom oznakom
f 8Q DS UM H hHaRtMridsti putem infrastrukturnih ulaganja kroz regionalne, nacionalne i EU izvore sufinanciranja
Kvantitativni ciljevi R G U ;L YaRvdja turizma % %na dugi rok:

f SBRYHADWL VP Mdgaaked MiQ L Q DM Y 11.080 stalnih postelja u odnosu na vrijednost iz 2022., i to dominantno u
ciljanim oblicima VP MH W#® i Bu mala obiteliska GRP DAL Q\ORG-@i, manje hotele a sekundarno na kampove i

W X ULV WddeffaN D
f Najmanje XGYRVW staclmawiL W X UL Vvem& NLQRAHQMD

f Podizanje SURVMHEQH JRGetofiMteInih postelja u svim vrstama VPMH WhBédid na barem L]PHIX0 i 110
dana (odnosno 25% do 30%), pri EHP X L tdhotelimai V O L E@pjeRima, a manje u svim drugim vrstama VPMH WDMD
f 8W U R V WitbKdheéwvh. posjetitelja kroz jednodnevne ture / izlete | GRJDIDQMD

f Trostruko SRY HA Duguibhih prihoda od turizma (direktno i indirektno) do 2032 . godine 82
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5D]YRM WXULVWLENLK SURL]YRG

3ROD]L WH

Specijalizacija ponude W X U LV destiBadile u velikoj mjeri R G U H 1 ¥rWe# razvoja destinacije. Kako na prostoru % %:

Y H postoji RGUHITKHpt W X ULV Wdnkdd Li Kaktivnosti za RGUHTHQH Wddgme@ed za daljnji proces planiranja

Y D ; QiR identificirati W X U L V pvdizadéd kao kategorije sa kojima % %nastupa na GRPDAHPHIXQDURGQRP WU ;L
a da su u skladu sa potrebama WU ;L GNjDe fokusirati ponudu na V QD :;@Ilemente koji su Y Hdonekle razvijeni a

putem strukturiranja portfelja adekvatno adresirati resurse i potrebnu infrastrukturu za isporuku W X U L V \prhigvbida K

na razini najboljin destinacija.

Proces razvoja portfelja W X U L V Wrbigwddakkoordinira SRV W R Igrirbdrté i stvorene resurse, no zahtjeva njihovo
sistematiziranje i povezivanje, modernu interpretaciju i XQDSUMHIWIQ MBH V déRtinacije padnu u zamku pukog
eksploatiranja danih resursa, pri E HP Xe zanemaruje adekvatno stavljanje resursa u W X U L V Yiriké&ijN XTemeljem
uvida u resurse SR GUXEMUo Q DV O NMptitddina bogatstva, SRGUXEMH : Xi®@DmdldduH za razvoj:

./-8E1, 352,=92", 32'83,58A, 352,=92",
|zleti i jednodnevni obilasci . Gastronomija

Kratki (obiteljski) odmori . Posebni interesi

Zdravstveni turizam . "R JIDIDM&amovi

Aktivni turizam . Sportske pripreme
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|zletl | jednodnevni obilasci

2 EXKY DA B¥aXna putovanja

i GR;LYOMmybtdvo one usmjerene

proizvod smatrao izletom
S R G U X Eléstiacije.

E L MeDprimarna motivacija otkriti,

jednodnevnim touringom on ne

X E LWLV W U D ; LrazBew IW X U L V Watrakoljel

na povijest, kulturu i najfascinantnije prirodne atrakcije. Da bi se

XNOMXEXMH QRAHGEaM® byravAk  na

Podkategorije /
NOMXEQL PR

f Rekreacija

f Obiteljski izleti sa djecom

blaga ili gruba

f Gastronomija
f '"RIDIDQMD

f Kultura, povijest i umjetnost

f  NRO\WNtL/ edukacije u prirodi / obrazovanje i studiranje

7U;L QL VHJPH

f Grupe raznih motiva (umirovljenici,

f Obitelji sa manjomi Y H A Rdecom

f Parovi bez djece

G U X Wagdzijacije,

N R Oprijatelji)

Primarno

T
ﬁ

Sekundarno
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|zletl | jednodnevni obilasci

Preporuke aktivnosti

Komentar

NET % E}]TA}

Ugostiteljstvo kao < (E proizvoda na razini

d‘} |v } ]VE E -v |‘ Invekr;tarlzaC|(J)/a |CI<EataIc_>g|z!ranJes} L O(tj.t.igl\teresa /[ 1lo sv] I]]Z “U% v]i ima potrebu YeAi “5 A Vi
]1o §v] 1] % pvIs}A]| punktovana %} (Ep tkojemogu prihvatitiA - grupe HV % Ei uweta poslovanja kroz besplatne
edukacije i programeza ugostiteljske objekta
S Inventarizacija i katalogiziranje objekata hrane %o ] te njihovih ~1}E]“S vi Yproijwdda, lu  jela i
Ugostiteljski objekti kapaciteta i ponude radio |“ Plasiranja proizvodana glavno kakoih spraviti, tradicijski elementi i normativi).
emitivno § G 1[Za&greb)
duE]sS] | Jv(E SEUISUE
Wi “ U ]]lo]*8] ] JAE* A vi 1 u]pmjeke}a stazate njihovo postavijanjena Projekti stazasu A napravljeni i potrebnaje
i Z 1 81 digitalne formate dostupne posjetiteljima sustavna implementacija (i aplikacije na
Rekreativni. posietiteliski S o . . . . ~nacionalne EUfondove) kakabi se kompletirao
: 1_P J _J v It()jenuflvcwg.nje i d_eflnllra_nje p_oft_rebmh projekataza pv %o E i Vi taj dio §pCE]-e3nfrastrukture t sa razine
adrenalinski i zabavni centri %o } » 5} iiptdfektiranje/investicije u nove centre cU%o NNIiTZ o
s] 113A JU } u}E]1“S| *inventarizacija 8} | za fotografiranje i prilika za dijelienje na
% E S }u P o vS E|i}UEp“SA v]u uGEprbjektbjihovog}iv A vi Koordinacijasasustavonil Zanalokalnoj razini i
N . . o ) . ) . } & ]A prioriteta i kriterija za upravljanje i
A}P} ]“vil]l o v @&E Planiranje svih }P  vidvije godlne‘gnaprued radito 1“ A vi LV % Ei Vi %o } qiohiide SUE]S] |
}P Vi plarliranja d?laska (unaprijed ugovorefil A}  11% Egromdeije infrastrukture
naSEI]“Spu
1T1A0i i]

WE}i 1§ -

AuA VIE .

Inventarizacija potencijainih—]Iv v vi 3 | sa pjesmom,
}u Juproizvodima, mali placa stajanki autobusa sl. i njihovo
stavljanje u programe

Projekt izrade autohtonog suvenira koji postaje elemenio E “ Hdv i
gostiju

Nositelj programge TZ < We je narazini JLS-
ova potrebno kandidirati po navedenim
programima svoje prijedlogekoji ulaze u
TH% v]ie$listav te se koriste u raznim
jednodnevnim programima
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Kratki odmori predstavljaju

Kratki (obiteljski) odmori

RGPRUL s@gment do dva ostvarena Q R A H QputBm kojeg se primarno obitelji

RS X WDIMX;LY DM Xjepom vremenu, prirodnim cjelinama i interesantnim destinacijama. % % :se u ovom

proizvodu predstavlja kao

GR;LYOMDMD

QDME Oprirbdna i neotkrivena destinacija kontinentalne Hrvatske prepuna

Podkategorije /
NOMXEQL PR

f Umjetno stvorene atrakcije i W R E biH interesa  (posjetiteljski centri, zabavni centri, rekreativni i
sportski centri)

f Prirodne atrakcije i cjeline (planine, jezera, parkovi)
f Blage rekreativne aktivnosti SMH D E HEBstdi biciklizam, jahanje)

f Gastronomija

7U;L QL VHJPH

f Obitelji sa malom djecom
f Obitelji sa Y H A Rdecom
f 3UR L Udbieli (tri generacije)

Sekundarno

Primarno

—m e —
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Kratki (obiteljski) odmori

Preporuke aktivnosti

Komentar

NET % E}]TA}

Aui o “S

Ugostiteljski objekti

Sistematizacija i sustav kvalitetea sui “3ui }u ]Jves3A]OPG
ovima, diferenciranje tipovaeui “$ prema temi (za obiteljisa
manjom djecomzasvegeneracije sl.), podizanje kvalitete u hotelima

hA} vi A]spnAdarda kvalitete ~+Ai hamirnice, }u
proizvodnja isl), §]%.] lekanih menu-1 i i]dbroka, online
prisutnostiu} P 1 v }reZérvacije

Narazini ¢ potrebnoje uskladiti aktivhostirZ
ovasaterenasa | 4L %o Vv ]ier&kinom.

duE]es] | Jv(E <8¢
Kultura i povijest
duEl]es] I SE& I ]i

Foto/ video / selfie / check-in
s} |

Wi *“ | 1 ]1]1lo]8]
(cestovne) rute unutar
destinacija

EulsucE
Inventarizacija svih kulturnih atrakcija (muzeji, galerije, spomenid],

JTo}1 tdatri i sl), klasifikacija i projekt v u1v J#odernizacija i
turistifikacija
Inventarizacija svine  “viliZpotencijalnih §} | od interesa

(posjetiteljski centri, parkovi, tematski centri, vid[kovci dl) te
katalogiziranje i postavljanjpaweb stranicei E p“SA v uCE |

Inventarizacija S} | za fotografiranje i prilika za dijeljenje na
Ep“$A v]u uEprbjektbjihovog}iv A vi

Definiranje A]“verzija %oi “ Ih& (prema nekoj temiili motivu)
kojesu }iv v §pE]esignalizacijom hamapama

Uska suradnja JLS-ova i sustawoko odabira i
kriterija lokacija i ruta te sistematiziranje i
prioritiziranjenarazini s %o VM JZ .

}1Aoi i]

c } }A] o}i ov}es]_

AuA vVIE .

Program pogodnosti u ulaznicama} (E ] “ S objglkata hrane i%o ] te
autohtonih trgovina

Projekt izrade autohtonog suvenira koji postaje elemenio E “ Hdv i
gostiju

Nositelj programge TZ < We je narazini JLS-
ova potrebno kontaktirati i koordinirati
zainteresirane %o} v  koji ulaze u sustav
pogodnosti
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Glavni motiv ovog proizvoda

izvode u prirodnom

RNU X ; HQ Mogu trajati

Aktivnosti u prirod

je bavljenje sportom ili blagim odnosno grubim aktivhostima koja
od jednog pa sve do HVW QRAHQMD

Podkategorije /
NOMXEQL PR

f Blage aktivnosti SMH D E Hoesttho bicikliranje, blago planinarenje, jogging, jahanje u

prostoru

f Grube aktivnosti/avanturizam MTB biciklizam, planinarenje, jahanje kroz prirodu, penjanje
stijene, zmajarenje, kajak, kanu i sl.

| Sportska natjecanja i GRJDITD Q Ky®, kupovi

RJUDIHQR

na

R P

7U;L QL VHJPH

f Obitelji
f Grupe amaterskih VSRUWD D
f Klubovi, X G U X ; HiQddd)acije

f Parovi i individualni gosti

Sekundarno

Primarno

T
—
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Aktivnosti u prirodi

Preporuke aktivnosti

Komentar

NET % E}]TA}

Aui o “S

Sportski / zdravi menu

Specijalizirani hotelskisui “3S i %o (E ] ®pBriskim grupama, mali
obiteljski hoteli pripremljeniza <ui “3§ manjih sportskih grupa
*% (] miefesa, sui “3u }u Jve3A]u | EqbiEkto V]
kampovi (posebnoA 1 vzacikloturizam i avanturizam).

Objekti koji nude eui “Snioraju imati znanja o prehrambenim
potrebama ¢ %o } EiBli Yekreativacae davati opcije zdrave prehrane

Narazini e potrebnoje uskladiti aktivnostirZ
ovasaterenasa | 4L %o Vv ]ier&kinom.

dUE]3] | JV(E &

Rekreacijsko amaterski
centri sa sustavom
iznajmljivanja opreme

Profesionalni sportski centar
individualne sportove

Profesionalni sportski centar
timske sportove

AS T 8E vi | (]
biciklizam

EulspucE

Identifikacija lokacije centara srednjeA o] Jw kojima se u}l
iznajmiti rekreacijska oprema (na razini destinagif@jedan centar)

2q Kreiranje liste kvalitetnin centara premas%. ] (] vsportu i
destinaciji

>4 ldentifikacija lokacije profesionalnog sportskog centra %o} S} i
strukturaili greenfield)

BV ee

Projekt inventarizacije%o. } } oi"“i agremanja potrebnom opremom

E o Tv}nad ovim programima ima razina
* U %o Vildotrebno je uskladiti idejeiu]“oi vi
JLS-ova i destinacijsa tom razinom. Zahtijeva
usku suradnju odgovorne institucij@a razini

e sa javnim upravama gradova i} %o ]t
sustavomT Zova.

1T1A0i i]

K E P v]Ibopicampova_
~e3EW v} A} v]Z ]
strukturiranih fitnessi
rekreativnih programa u
prirodi)

Identifikacije u}P u JMsta boot camp-ova i izrada potencijalnih
oblika zarazvoj, promoviranje premas § v } A v ]d& pokrenu mikro
poslovanja ponude ovakvili 0] ypidgrama

Uskasuradnjd lu [IZ eisustavalZ
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Zdravstveni turizam

Oslonjeno  na tradiciju W R S O L EpfbRvbda i neinvazivnih medicinskih tretmana komercijalno nudi pakete i

programe koji podrazumijeva rehabilitaciju i dodatne usluge nastavno na zahvate ili ]DWHEH<Rje te
ovisno o vrsti tretmana spada u komercijalni W X U LV \praibio.

f Rehabilitacija

f Programi RVPL OMEQUMH DY DoQihhH stanja uslijed VMHGLODENRJ QDEK®D | ;LYRWD
profesionalnih zanimanja (IT, konzultanti, manageri, odvjetnici, poduzetnici, itd .)

f Programi RVPL OkHOMH DY bo@iMsianja uslijed procesa starenja, GX;HJ ;LYRWeRRIJ
Podkategorije / ozlieda iz SUR ORVWL
NOMXE QL PR f Programi RVPL ORHOMH DY §pqrtskith ozljeda rekreativaca
f Prevencija

f Prevencija ozlieda V S R U Wdkrdativaca, prevencije bolnih stanja, edukacije o potrebi zdravlja i
YMH;EL

f Ostali zdravstveni programi

f Profesionalna zanimanja
7U;L QL VHJPH f Rekreativci i profesionalni VSRUWD L

f Umirovljenici

Sekundarno

Primarno

_OMXEQD JHR W, _ﬁ




Zdravstveni turizam

Preporuke aktivnosti

Komentar

NET % E}]TA}

Zdravstveni/
rehabilitacijski centar

Programi

Specijalizirani zdravstveni / rehabilitacijski centaa adekvatnim
« &1 i]arogramima i zdravstvenim djelatnicima.

Formulacija i komercijalizacija spleta programa i uslugaa
komercijalnoS E1.]“$§

W}eS}i cdntar
modernizirati i
komercijalnogs E

u Daruvarskim toplicama
uskladiti sa potrebama

1“8

dUE]3] | JV(E &

Dvorane i rehabilitacijska
oprema

Staze za hodanje / fithess /
jogging

Ponuda prirodnih i
zdravih proizvoda

EulspucE
Opremanje i koordinacijasa proizvodom sportskih priprema radi

smanjenja inicijalnihs & } “ |$pgremanja

helo ]A spécijaliziranih vrsta staza radi programa rehabilitacije

Kreiranje lokalne ponude prirodnih i zdravih proizvoda

s Tv}lje pelo

vimisija raznih institucija

(Specijalne  bolnice, pojedinih %o} Vv U

rehabilitacijskih /
komercijalizacijma

specijaliziranih  klinikate
razini Tu %o v ]pehude.

Uz primarno zdravstveni boravak gosta povezivasgproizvodima i
uslugama kojsu komplementarni primarnom motivu dolaska g vi
o prehrani, 1} (E]"“ S rehabilitacijske i sportske opremea siguran
v sl

Uska suradnja] I u

[zdravstvenih institucija i

edukacijskih centara.
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BRGXSLUXAL SURL]JYRGL

U SRGXSLUprédizdode stavljaju se svi proizvodi koji predstavljaju uglavnom sekundarni motiv (ponekad i

primarni motiv) no na

razini % % :M Ruvijek nemaju shagu (da li u potrebnoj infrastrukturi ili LPLG;Xa bi

nastupali kao jedan od NOMXE QLK W X Wkoiz\VédaE N oo

Gastronomija

Posebni interesi

'RJDIDML L
sajmovi

Sportske pripreme

8 N O M X Eugadtitelisku  ponudu, kupnju i / ili konzumaciju lokalne hrane i S L A promatranje i
S UR X E D Y{i@evhihja hrane / S L ABje predstavlja glavni motiv ili aktivhost (npr. obilasci vinarija i/ili
OPG-ova, dani nacionalnih kuhinja, gastro radionice). Segmentacija gastron omskog proizvoda je na
ljubitelie eno gastronomije E H VMadjetitelji vinarija, OPG-ova, kvalitetnih i D X W H Q Wresfagah),
interesent eno gastronomije (visok interes ali ne samo za hranui SLAté N O DV pdsjétitelji koji dolaze
zbog drugog motiva ali koriste gastronomiju % %Yea.

Usko vezani uz pojedine, specijalne, interese posjetitelja Q L Hkoji dolaze u destinaciju. Turisti postaju

sve zahtjevniji i iskusniji pa raste SRW U Dz&® ® B R E L B @dstndardnim proizvodima gdje uglavnom se

U posebnim interesima X; LY produbljuje zanimanje i znanje za RGUHITHemX ili destinaciju. U % %se
vide V O M Ha@bliti#pgosebnih interesa: lov i ribolov, promatranje ptica i foto lov, povijest XN O M X foh&® R
povijest) i arheologija, umjetnost i ND]DOL WH JadbrodeL W Eeleni turizam, religijski turizam,
astronomija, HW Q lntiL

Kontinuirane aktivnosti koje se GRJDIDjstMom, ili ponekad, YL lguta JRGL QaMkdje SULYO
posjetitelie  na jednodnevne ili YL HG Q Hwdgetd. Postoji L U BRpeéktar motivacija:  od kulture i povijesti,
preko festivala i sajmova pa sve do natjecanjaivrilo VSHFLILEQLK GIR3pdtB MSRVWRMHALK GH
a prema strategiji prepoznatljivosti ovog dokumenta dionici u turizmu % % :trebaju dogovor oko
identifikacije najmanije tri VWR;HUQD G RutBriBdjilD se P R ;Hzgraditi prepoznatljivost % % :

Glavni motiv ovog proizvoda je bavljenje sportom koji se REL EigvBde u za to pripremljenim sportskim

terenima i dvoranama, bez obzira na status VSR U W Darbaterski ili profesionalni, individualni sport ili
timski. .OMX I%rtu)m/acije su sportske aktivnosti i proizvod se SULODJ R $moNdRim kalendarima
SR MHGL Q BBo®QR (zimske, ljetne, proljetne pripreme). Na SRGUXBMKa ovaj proizvod je u

povojima no prema planovima (olimpijski bazen u Bjelovaru i olimpijska dvorana u Daruvaru) predstavlja
vrlo potentan proizvod  na srednji rok.

DEH

RJDIDMD

93



' LYOMDML %%:

KC Mato Lovrak : .
Imanje Salaj

Medjame , Vustje
(Natura 2000)

Park tamnog neba

Beer List
Gudovac 'XJR S U X ; QdRanje
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Brand koncept

Definiranje LGHQWLWHWD L WU;L QR SR]JLFL



.$.2 02:(02 3267%7, 35(32=1%$7/-,9%
785,67,E.$ 5(*,-%"

1. Definirati identitet Bjelovarsko- ELORJRUVNH ; XSDQLMH
GHILQLUDWL MHGLQVWYHQ VHW J]QDEDMNL DVRFLMDFLMD L YULM

8VSMH QR SR]JLFLRQLUDWL- BIMHRORVUINVBWKN,XSDQLMX QD W

RGUHGLWL NRONXUHQWVNX SRVHEQRVW L]YXEHQX L] LGHQWLWHW
prema ciljnim skupinama na dulji vremenski rok
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Definiranje identiteta i strategije pozicioniranja

.OMXEQL IDNW RKkble tlebaQulreH i dbzir kako bi Bjelovarsko- ELORJRUVND ;XSDQL

SRVWDOD PDUNHWLQ NL SUHSR]QDWOMLYD WXULVWLEND UHJLMD

1. 2GUHGLWL HOHPHQWH NRML REOLNXMX LGHQWLWHW EUHQGD %9
2. 'HILQLUDWL VWUDWHILMX SR]JLFLRQLUDQMD WM PDUNHWLQ NRJ
3. Definirati strategiju repozicioniranja VOLEQLK NRONXUHQWVNLK GHVWLQ
4. Definirati primjere prodajnih prijedloga i prodajnih poruka
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Definiranje identiteta i strategije pozicioniranja

, GHOWLWHW WXULVWLENH GHVWLQDFLMH SUHGVWDYOMD VHW JQDE
LID NRMLK EUHQG VWRML L L] NRMHJ VH L]YODEL REHADQMH NRME
posijetiteljima. Pravilno definiranje identiteta predstavlja prvi korak na putu do

XVSMH QRJ WU;L QRJ SRJLFLRQLUDQMD EUHQGD

Elementi koji opisuju identitet brenda:

$ .OMXEQH ]QDEDMNH LOL DWULEXWL GHVWLQDFLMH
B. Funkcionalne i emocionalne koristi

C. Brend kao osoba

D. Simboli koji definiraju brend

E. Esencija brenda

) &LOMQH VNXSLQH L FLOMQD WU;L WD

* 2EHADQMH EUHQGD
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1. Definiranje identiteta

$ .OMXEQH ]QDEDMNH GHVWLQDFLMH NDR HOHPHQWL _
diferencijacije PN 4

f Netaknuta priroda, ELV@WH]DJDIHQ RNROL

f BRGUXEMHri  UD]OL Edow H (Bilogora,
0RV O DY Dd&ailPapuk)

t Proizvodnja G R P D Azdrave hranei SLAD

T lIzvori ljekovite termalne vode i ljekovito blato

1 Zdravstveni turizam

1 Gostoljubivost GRPDAHJ VWDQRYQL WYD

T Multikulturalnost

T Blizina grada Zagreba

t Povoljne cijene hrane, VP MH W DsMda

T Aktivnosti u prirodi

T Turizam specijalnih interesa i izleta
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Definiranje identiteta

B. Funkcionalne i emocionalne koristi kao elementi
diferencijacije

T 2SX WD@Qrddii na VY MH ;HdRu

I 8;LYDQWkbnzumaciji i okusima GRPDAL/
proizvoda =

I 9 RITHQMige o vlastitom zdravlju > 3

t Odmaranje od X:XUEDQWaanog QDELQE %
,LYRWD

t Smanjivanje razine stresa

T Podizanje razine znanja o flori i fauni

T Aktivnosti u prirodi pozitivno djeluju na
zdravlje

I 3UDAHQrbhHova. Moderno  je baviti se
sportovima u prirodi i boraviti u prirodi
1 Podizanje kvalitete ;LYRWD
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Definiranje identiteta

C. Brend kao osoba kao element diferencijacije

T Prirodna

$ 2SX WHQD

T Prijazna

T Vesela

T Vodi brigu o zdravlju
t Spontana

T Aktivha

1 Otvorenog duha

¥ 8;LYD,;LYRWX
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Definiranje identiteta

D. Simboli brenda kao elementi diferencijacije

.

o
A g
1""”4‘}

T Tri velike gore s blagim usponima
t Daruvarske toplice

T Gostoljubivost lokalnog VWDQRYQL WHe
t Mato Lovrak .

I % R ;L Ab@jkn / Salaj

T Flora i fauna

1 'RPDARana
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Definiranje identiteta / esencija robne marke

E. Esencija brenda Bjelovarsko- ELORJRUVNH ; X@@dtawdesenciju ili sukus svih
vrijednosti zbog kojih brend postoji i koje opstaju na dulji vremenski period)

(VHQFLMD EUHQGD % %:

PRIRODA | ZDRAVLJE

%%: SUHGVWDYOMD MHGQX RG QDMSULURGQLMLK WXULVWLENLK UHJLMD NI
' LYRWD
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Definiranje identiteta / ciljne skupine i tur. proizvodi

F. Kome nudimo W X U LV WioEwoée prirode i zdravlja?

OBITELJI S DJECOM
+ 785,67,E.,PROIZVOD / MOTIVI DOLASKA

¥ KRATKI ODMORI U PRIRODI
¥ AKTIVNI ODMOR
¥ IZLETI | JEDNODNEVNI OBILASCI

KORISNICI ZDRAVSTVENOG TURIZMA
t PROIZVODI / RAZLOZI DOLASKA
+ REHABILITACIJA
+ PREVENCIJA
+ ZDRAVSTVENI TRETMANI
t ZDRAV 1$E,1 :,927%$

PAROVI | INDIVIDUALCI
+ 785,67,E.,PROIZVODI / MOTIVI DOLASKA

¥ KRATKI ODMORI U PRIRODI

¥ AKTIVNI ODMOR

T PROIZVODI SPECIJALNIH INTERESA
(BICIKLIZAM, PLANINARENJE, (7%$1-( JAHANJE,
GLEDANJE PTICA, PROMATRANJE ZVIJEZDA itd.).
¥ IZLETI | JEDNODNVENI OBILASCI
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'HILQLUDQMH HOHPHQDWD LGHQWLWHWD FLOMC

F. Na kojm WU;L Wpi@Bamo QD H EXGXAH W X U prdisvddéN H

1. PRIMARNA 75:, 7%

 LUH SRGU ¥rBdd Bagreba

2. SEKUNDARNA 75:, 7%
T Slovenija

1 Ostatak Hrvatske
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Definiranje identiteta

G. 2EHAD QlveHda na temelju njegove esencije SULURIGIEUDYOMH

% % :R E H A Dpétpuni odmor i oporavak obiteljima s djecom, parovima i individualcima u
jednom od najprirodnijih krajeva Hrvatske na samo sat vremena Y R ;Q dilyrada Zagreba.

% % posjetiteljima nudi netaknutu prirodu, ELYWH]DJDIHQ RiNHRNORLO Rhrany.

% % :S U X j@&linstveno iskustvo triju gora koje E L QoHrodno raznovrstan i bogat WXULVWLENL
kraj s blagim brdovitim predjelima koji R P R J XA XWiiwi odmor za svakoga.

% % :REHADIMEBe YHRANUDAdoRavkom u : XS D Qpadsjetiteli P R ; Fopustiti, oporaviti i
S R E R O Evd@\&dravstveno stanje.

% % R E H A Ddg DA Hposjetitelima SR GLAL G Raktivnodd D ptirodi, R P R J X Azabé\nija
G R JD 1D Qttdwstveno kvalitetniji boravak u toplicama.
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Definiranje identiteta

G. 2EHAD QlveHda na temelju njegove esencije SULURIGIEUDYOMH

% % :REHADJMdMDe odmor u :XSDQ privodan odmor. Odmor kakav bi trebao biti. Ili kakav  je
nekad bio.

% % redefinira pojam prirodnog odmora i ne pristaje na kompromise.

% % nudi goru YL Haktivnost Y L Hvalitetnije zdravstvene programe, toplice Y L Hedraviju
hranu, bijeg od svega Y L Mrijaznjeg GRP DA L@ddove po mjeri ERYMHND

% %nudi odmor YL.H
% %nudi RS X W D @N§EHeraciju tijela i duha koja je stanovnicima gradova potrebna.

% % nudi pauzu i prirodan odmor u potpuno prirodnoj destinaciji.
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2. Strategija pozicioniranja

SUHGVWDYOMD VWUDWH NX NRPXQLNDFLMVNX
identiteta. Daje odgovor na pitanje kako identitet
Bjelovarsko- ELORJRUVNH ;XSDQLMH NRML VPR MHC
QD]J]YboL 3ULURGD L |]JGUDYOMH PDUNHWLQ
SUHSR]QDWOMLYLP L NROQNXUHQWQLP NDNR J
oblikovati i pripremiti za aktivno komuniciranje na
RGDEUDQLP WU;L WLPD SUHPD RGDEUDQLP FLON

6WUDWHILMD SR]JLFLRQLUDQMD QH GDMH NUHDYV
VWUDWH NH VP Mshkeghu Kondistentnu Kreativnu |
operativnu implementaciju.
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Strategija pozicioniranja

%%: JUDGL VYRMX WU;L QX SR]JLFLMX QTC

OBITELJ treba ZDRAVLJE
ZDRAVLJE treba ODMOR
ODMOR treba PRIRODU!



Strategija pozicioniranja

% % : Q X@itodu | zdravlje
u_jednom odmoru
X

W%: QXGL RGPRU YL H

JRUX YLH DNWLYQRVW YL H YUKXQVNH FHQWUH J]JGUDYOMD L]JYRUH WHL
KUDQX SULMD]QLMHJ GRPDALQD L JUDGRYH YL H SR PMHUL



ODMOR

- ++ + + + H+ H+ H+H H O

+

Strategija pozicioniranja

, ( 1QDEHQ M Xonotacije koje priziva pojam

Prirodnije

Zdravije
Gostoljubivije

2SX WHQLMH
Ukusnije

Izvornije

Aktivnije

Ispunjenije

Veselije

Iskustvenije

emocionalni i funkcionalni benefiti

2SX WDQMH

8;LYDQMH

Smanjivanje doze stresa

Podizanje kvalitete zdravstvenog stanja
Bijeg iz X; XU E D@pddikih sredina
Zdraviji ;LYRW

Uzimanje pauze

YL H

ili W XU LV Wskistvakoji

-

se vezuu uz ULMHE RGPRU
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Strategija pozicioniranja

Primjeri ODMORA 9, (:

-+ ++ ++ + + ++ + H+ H+ +H+ H+ H +H

Odmor za obitelii QDVPLMH HQL GRPDALQL

Prirodno R N U X ; HIQRuAiji odmor.

Zanimliva GRJDIDQR®X W DuQadylidama.
%R ;LAQKRI QRpod zviezdama.

Eko hrana i jutarnje  E X TH Q3vpijetiom.
Jahanje i netaknuta priroda.

Penjanje na tri gore.

Blagotvornija geotermalna voda.

Biciklizam i OPG imanja.

Gledanje ptica i hranjenje kravica.

Jutarnja kavica i grad po mjeri ERYMHND
Seoski sajamifish SDSULND

Vrhunski zdravstveni tretmani i odmor u prirodi.
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Strategija pozicioniranja / skrivene_potrebe ciljnih skupina

Kojim CILINIM SKUPINAMA je potreban ODMOR 9, (u GDQD Qwij¢me?
1. OBITELJIMA S DJECOM JUDID QL Riada Zagreba koji ; HOmh nekoliko dana
boraviti i opustiti se u prirodnom RNUX;HQjgsX HNROR adpavu hranu, djecu maknuti

RPRJXAIWda se bave aktivhostima u prirodi (biciklizam, hodanje, jahanje, gledanje ptica).

2. PAROVIMA | INDIVIDUALNI GOSTI koji ;HOH SRE MeH Katki aktivni odmor u prirodu

proizvoda specijalnih interesa (biciklisti, planinari itd.).

3. KORISNICI ZDRAVSTVENIH USLUGA koji ; H O¥Vbditi brigu o svom zdravlju bilo
ili  rehabilitaciji koju ; H O Kditi u sredinama s bogatim prirodnim resursima (ljekovite termalne vode),
daleko od buke i stresnog gradskog 'LYRWD

S R E M HrzAdradske vreve,
od mobitela i

ili dolaze zbog

da se radi o prevenciji
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Strategija pozicioniranja / skrivene_potrebe ciljnih skupina

SKRIVENE POTREBE ciljnih skupina, odnosno njihovi motivi dolaska:

+ :HOH VYRMRM GMHFL SRQXGLWL SULURGQR LVNXVWYR
+ 785,67,E., 352,=92' .5%$7., 2%,7(/-6., 2'025,

+ :HOH VYRMLP SDUWQHULPD L LOL VYRMRM GMHFL RPRJXALWL ELMHJ RG X;XUEDQRJ JUDGVNRJ
+ 785,67,E., 352,=92' .5%$7., 2%,7(/-6., 2'025,

+ :HOH HGXFLUDWL VYRMX GMHFX R SULURGQRP RNROL X L HNR VXVWDYX GRPDAH ;LYRWLQMH
RNROL X LWG

f 785,67,E., 352,=92' .5$7., 2%,7(/-6., 2'025,
t 785,67,E., 352,=92' ,=/(7,, -('12'1(91, 2%,/$6&,

+ :HOH VH EDYLWL DNWLYQRVWLPD X SULURGL
+ 785,67,E., 352,=92' $.7,91, 2'025
+ 785,67,E., 352,=92' .5%$7., 2%,7(/-6., 2'025,
+ 785,67,E., 352,=92' 63(&,-$/1, ,17(5(6,

+ :HOH QDSUDYLWL QH WR SRJLWLYQR ]D VYRMH JGUDYOMH L YRGLWL EULJX R QMHPX
+ 785,67,E., 352,=92' ='5$9679(1, 785,=%0
+ 785,67,E., 352,=92' $.7,91, 2'025
+ 785,67,E., 352,=92' .5%$7., 2%,7(/-6., 2'025,
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Strategija pozicioniranja/ skrivene_navike ciljnih skupina

Kamo Q DM E H odl&ke pripadnici primarne ciljne skupine korisnici W X ULV W pibikvBdh
kratkog odmora u prirodi za obitelji sa djecom IDPLO\ QDWXUH EUHDN "
Zagorje

=

[¢S} v
Panonska
Slovenija
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Strategija pozicioniranja / VNULYHQH WU:L QH SULOL

6 MHGQH VWUDQH SRVWRML 75:, 7( *58%'$ =3*5(%
kojem smo potpuno NEPOZNATI, a s druge strane tu je

 XSDQLMD NRMD QXGL 2'025 9, ( ]D SULSDGQLNH
VNXSLQD 9H]DQR |]D QDYHGHQR WUHEDPR LVNR
priliku.

116



117



3. Repozicioniranje WXULVWLENLK GHVWLQDFLMD L] |

, JMDYD R SR]JLFLRQLUDQMX %%: X RGQRVX QD NRQNXUHQFLMX

% % predstavlja potpuno 1298 1(,675%:(18 GHVWLQ RdedaM X

SRWUHEX LVWUD;LYDQMD RWNULYDQMD QRYRJ |]D UD]JOLNX RG YHA LVWﬂUd—lQLK GHVW

NAJPRIRODNIJI ODMOR QHWDNQXWD SULURGD L SURL]YRGL |D UDJOLNX RG S

zagiy X RNROLFL JUDGD =DJUHED 2'/,E18 95,-('1267 =
NOVAC suLvVWXSDEQLMD FLMHQRP RG NRQNXUHQWVNLK GHPMOsiavie sorYyHQLMH

NAJGOSTOLJUBIVIJU destinaciju.
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Repozicioniranje WXULVWLENLK GHVWLQDFLMD L] R

Kako repozicionirati NRQNXUHQWVNH GHVWLQDFLMH ,VWREQH 3DQRQVNH 60R)
OHILPXUMD .DUORYDENH ;XSDQLMH LWG

6YL NUDMHYL NRQWLQHQWDOQH +UYDWVNH VOLEQL VX SR
JODEDMNDPD QLYRLPD UD]JYLMHQRVWL YULMHGQRVWLPD |
GLIHUHQFLUDWL MHGDQ RG GUXJRJD RGQRVQR WH NR MH |
SULMHGORJ %%: RVLP DNR WDM SULMHGORJ QH JRYRUL R
NRULVWL NRMX SRVMHWLWHOM PR:H GRELWL GRODVNRP X
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Repozicioniranje WXULVWLENLK GHVWLQDFLMD L] R

Kako repozicionirati NROQNXUHQWVNH GHVWLQDFLMH ,VWREQH 3DQRQVNH 60RY!
OHILPXUMD .DUORYDENH ;XSDQLMH LWG "

6WUDWH ND LIMDYD R SR]JLFLRQLUDQMX %répozidddiRaR V¥ & ILEH) H] |
NRQNXUHQWVNH GHVWLQDFS$ MIH @QDMGDEDAH VH SRVMHWLW
odmoriti, DOL X %%: SRVMHWLWHOM AMDVW IRNG RpEUEINNIY RYJLL M Y L
WXULVWLENRJ LVNXVWY D iZijamy yakasd Brgirnevitk&kurencije u
komunikacijskom smislu (zauzimamo emotivni teritorij). lako smo zapravo svi isti

X] SRPRA PDUNHWLQ NLK NRPXQLNDFLMD WR YL H QLVPR Y
GHVWLQDFLMH NRMD QXGL RGPRUWR B YDBGDORQDWWHR QL WI

.DNR WR SRVWLAL" 5D]YRMHP SURL]JYRGD X UD]JYRMQRP WXL
NRPXQLNDFLMDPD X PDUNHWLQ NRP VPLVOX
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4. Prodajni prijedlozi / primjeri_pretvaranja nedostataka u prednosti

Primjeri prodajnih poruka, akcija i strategija kako vlastite nedostatke PR ;HP R pretvoriti u vlastite
prednosti:
IZJAVA 1: =DJUHTE zna za QDV

¥ PRODAJNA PORUKA: 2 W N Lhbw destinaciju samo na jedansat YR;QMdH =DIJUHEDodmori se YL H

IZJAVA2: 3RWSXE® QHSR]QDWL

¥ PRODAJNA AKCIJA: BOR;LWHDUNHW L (koMuihikacije, u medije, izgradite L P L Gdestinacije koja nudi
2GPRU YL Hoostanite poznati. Alocirajte PDUNHWLQ NH E XaoHydjetciljano trebaju LAL

IZJAVA 3: 1 H znamo tko VPR

¥ BRANDING STRATEGIJA: Otkrijte sebe! Definirajte svoje prednosti, NOMXEQH ]Q D EVdda NKrhja,
definirajte svoj identitet temeljen na Y D L Rrednostima. Turisti vole destinacije koje iza svakog ugla
nude QH WhBvo.

IZJAVA 4: 7NRi GR D® QD kraj u kojem QL Wi UD]JYLMHQR
t UVIDUPOTREBU 32752 $E$ Svi oni kojima  je dosta gradskog QDELQD ;L YrRaWjénih sredina.

IZJAVA 5: 0 Lne nudimo i nemamo QL WD

¥ STRATEGIJA POZICIONIRANJA: Vi nudite izvoran prirodan odmor za kojima ;XGH JUDI Dyda Zagreba.
Vi imate  WREQ® W R njima potrebno!
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Primjeri prodajnih poruka

. Atrakcija: Sala ¢ }1] v il
T }1]A] v ioos%etienu }1] wbajku u Europi!

"% ]i ov] Jvs E <]W aik tapmogagbaMravh Kamen
T Promatraj zvijezdenajednoj od natamnijih lokacija na svijetu!

. Specijalni interesi: Biciklizam
T Pedaliraj rajidealnijim brdima za bicikliranjeu okolici grada Zagreba.

. Eno gastro
I <}IVIQU]E | ZE VU % E]% E uoi vp } tu ]Z v ulEv] 1} P}eS}oip

. Destinacija: Daruvar i Daruvarske toplice
I SEZpvel] I E AeSA v] SE Su v] p v ioi %*“ u I}vd]v v8 oviu PE

. Specijalni interesi< } vi] tufzam
t Jahanjev oilvu }YTEMT v] JTA}EVIU % E]E} }uX
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=DNOMXEDN

W Rrebamo raditi da bi uspjei na WXULVWLENRP WU:;L WX"

8/$*$7, 8 5$=92- 785,67,E.,+ 352,=92"'$
PODIZATI RAZINU SVJESNOSTI | PERCEPCIJU
KVALITETE TE IZGRADITI PREPOZNATLJIV
'0,': 35(0% &,/-1,0 6.83,1$0% 7(0(/-(1
1$ 675%$7( .20 32=,&,21,5%$1-8
DESTINACIJE
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6PMHUQLFH EXGXAHJ RSHUDWLYQRJ UD]YRM

Preporuke aktivnosti

Kao N O M Xdeedfuke daljeg razvoja turizma % %tim LJUDILYDED SUHGOD;H V

T Izrada vizualnog identiteta % % sa prijedlogom slogana

T Izrada brand arhitekture i knjige standarda sa prijedlogom sustava RIQDEDYDQMI
T Izrada nove web stranice tzbbz.  hr

T Operativni plan marketinga i komunikacije

T Operativni plan razvoja W X U L V \paizvddia K

T Operativni plan razvoja VPMH W kiparieta

T Operativni plan razvoja W X U L V Miragrhkiure
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Hotelsko i destinacijsko savjetovanje d.o.o. Logic marketing d.o.o.
Hondlova 2/9, Zagreb OHOLPXUVND
info@hdconsulting.hr marketing@Iogic.hr
www.hdconsulting.hr www.logic.hr



